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Este manual de identidade visual tem como 

objetivo orientar a utilização da marca e 

manter a padronização da comunicação visual 

da marca UNEMAT, baseados nos preceitos de 

coerência, uniformidade e harmonia dos 

padrões e organização dos elementos gráficos.

O manual deve ser seguido e quaisquer 

situações, variações ou dúvidas devem ser 

encaminhadas ao departamento de marketing 

da UNEMAT para a devida aprovação. 

apresentação
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A concepção da nova marca UNEMAT seguiu os 

seguintes pontos: Regionalização, identidade 

com o Estado, credibilidade, modernidade e 

força. A associação e representação do Estado 

se fez pela referência à bandeira do Estado de           

Mato Grosso, tanto em cores quanto em 

elementos. As cores utilizadas refletem a 

credibilidade, idoneidade e seriedade da 

instituição, enquanto o tipo traz a força, o peso 

(representatividade e importância) e a 

modernidade e dinamismo (itálico).      

conceito
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A assinatura da marca (UNEMAT) acompanha o 

descritivo da instituição que deve seguir o 

alinhamento horizontal e não deve ser 

alterado, mantendo assim a leitura completa e 

o entendimento perfeito do nome.

assinatura
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O tipo ‘Aller’, utilizado no desenvolvimento da 

marca, reforça o conceito a ser passado, com 

variações de peso, tamanho e estilo.

tipologia
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Aller
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Aller Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789

Aller Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Aller Bold Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789
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As cores da marca são basicamente quatro: 

azul, verde, amarelo e preto. Com exceção da 

última, todas são provenientes da bandeira, 

com variação de tons.

A utilização das cores da marca é sempre em 

tom chapado, seja ela em quaisquer  

aplicações.

cores
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C: 100 | M: 50 | Y: 0 | K: 75

C: 60 | M: 0 | Y: 100 | K: 75

C: 0 | M: 20 | Y: 100 | K: 0

K: 100

K: 70

R: 35 | G: 31 | B: 32

R: 28 | G: 76 | B: 13

R: 255 | G: 203 | B: 5

Pantone 2955 C

Pantone 349 C

Pantone 116 C
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O alinhamento garante o equilíbrio e a 

harmonia da marca. Neste caso, o nome 

‘UNEMAT’ se alinha de modo central ao 

complemento ‘Universidade do Estado de 

Mato Grosso’. O parâmetro estabelecido de 

alinhamento e espaçamento é de altura do 

complemento, representado através de ‘x’. 

alinhamento
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2x

x

x
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A área de proteção tem como intuito fornecer 

uma área de respiro e garantir a qualidade e 

entendimento de leitura para a marca.

Seja através de assinatura, ou de quaisquer 

elementos gráficos a área de respiro de 

‘4x’deve ser respeitada.

área de proteção
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4x

4x

4x

4x
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A reconstrução da marca deve seguir a grade 

de construção ao lado para se obter fidelidade 

na sua reprodução.

grade de construção
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10mm
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A redução mínima tem intuito de orientar e 

manter a leitura da marca sem que se tenha 

perda do entendimento e dar harmonia.

redução mínima
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Diante das inúmeras utilizações da marca, é 

essencial estipular a limitação e orientar, de 

forma correta, a aplicação da marca para 

priorizar a visibilidade e manter a 

padronização

aplicações
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Para uso da marca sem as cores institucionais 

utiliza-se as marcas em positivo e negativo, 

sempre utilizando as versões em 100% preto 

ou 100% branco.

aplicações

positivo e negativo
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Para manter a identidade a aplicação em 

fundos claros não sofre alterações.

aplicações

fundos claros
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Para manter a identidade a aplicação em 

fundos escuros a utilização da marca é sempre 

em negativo.

aplicações

fundos escuros
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Ao aplicar a marca sobre fundos coloridos, eles 

devem ser ajustados para se enquadrarem nos 

exemplos a seguir.

aplicações

fundos coloridos
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Universidade do Estado de Mato Grosso
Carlos Alberto Reyes Maldonado
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A seguir, são vetados os usos de aplicação da 

marca que não seguem os padrões 

estabelecidos anteriormente.

usos incorretos
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- Alterar estilo; - Alterar horizontalmente - Utilizar elementos que não 
respeitem a área de respiro

- Alterar verticalmente; - Aplicar em fundo sem contraste;- Alterar cores;

- Aplicar sem complemento do nome;
- Alterar tipo tanto do nome quanto do complemento - Aplicar sombra;

- Alterar posição dos elementos; - Inclinar total ou parcialmente; - Aplicar em baixa resolução;
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Para identificar as unidades regionalizadas, 

todas as orientações anteriores são válidas se 

aplicadas ao complemento ilustrado a seguir.

O tipo continua o mesmo; a distância entre a 

marca e a unidade tem valor ‘x’e a cor em 

aplicação institucional possui porcentagem de 

70% preto. 

identificação 
de unidade 
regionalizada
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- Câmpus de Cáceres -



4x

   x

4x

4x

4x

- Unidade regionalizada de Sinop -

Universidade do Estado de Mato Grosso
10mm
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Para identificar as unidades regionalizadas, 

todas as orientações anteriores são válidas se 

aplicadas ao complemento ilustrado a seguir.

identificação 
de unidade 
regionalizada
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Área de proteção

Grade de construção

Redução mínima

- Câmpus de Cáceres -

   x

   x

- Câmpus de Cáceres -
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- Reitoria -

- PRPTI | Pró-Reitoria de Planejamento 

e Tecnologia da Informação -

- PROEG | Pró-Reitoria de Ensino de Graduação -

- PRAD | Pró-Reitoria de Administração -

- PRPPG | Pró-Reitoria de Pesquisa e Pós-Graduação -

- PGF | Pró-Reitoria de Gestão Financeira -

- PROEC | Pró-Reitoria de Extensão e Cultura -

- PRAE | Pró-Reitoria de Assuntos Estudantis -

identificação 
da reitoria
e pró-reitorias
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identificação 
de unidade 
regionalizada
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- Câmpus de Alta Floresta - - Câmpus de Alto Araguaia -

- Câmpus de Cáceres-

- Câmpus de Nova Mutum -

- Câmpus de Colíder -

- Câmpus de Juara -

- Câmpus de Diamantino -

- Câmpus de Nova Xavantina - - Câmpus de Pontes e Lacerda - - Câmpus de Sinop -

- Câmpus de Barra do Bugres -

- Câmpus de Tangará da Serra -

- Câmpus do Médio Araguaia -
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positivo

20

- Reitoria -

- PRPTI | Pró-Reitoria de Planejamento 

e Tecnologia da Informação -

- PRAD | Pró-Reitoria de Administração -

- PRPPG | Pró-Reitoria de Pesquisa e Pós-Graduação -

- PGF | Pró-Reitoria de Gestão Financeira -

- PROEC | Pró-Reitoria de Extensão e Cultura -

- PROEG | Pró-Reitoria de Ensino de Graduação -

- PRAE | Pró-Reitoria de Assuntos Estudantis -

identificação 
da reitoria
e pró-reitorias
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identificação 
de unidade 
regionalizada
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positivo

- Câmpus de Alta Floresta -

- Câmpus de Cáceres-

- Câmpus de Nova Mutum -

- Câmpus de Colíder -

- Câmpus de Juara -

- Câmpus de Diamantino -

- Câmpus de Nova Xavantina - - Câmpus de Pontes e Lacerda - - Câmpus de Sinop -

- Câmpus de Tangará da Serra -

- Câmpus do Médio Araguaia -

- Câmpus de Alto Araguaia - - Câmpus de Barra do Bugres -
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identificação 
de unidade 
regionalizada
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negativo

- Câmpus de Alta Floresta -

- Câmpus de Cáceres-

- Câmpus de Nova Mutum -

- Câmpus de Colíder -

- Câmpus de Juara -

- Câmpus de Diamantino -

- Câmpus de Nova Xavantina - - Câmpus de Pontes e Lacerda - - Câmpus de Sinop -

- Câmpus de Tangará da Serra -

- Câmpus do Médio Araguaia -

- Câmpus de Alto Araguaia - - Câmpus de Barra do Bugres -



M a n u a l d e i d e n t i d a d e v i s u a l & A p l i c a ç ã o d e m a r c a | U N E M A T - U n i v e r s i d a d e d o E s t a d o d e M a t o G r o s s o 22

negativo

- Reitoria -

- PRPTI | Pró-Reitoria de Planejamento 

e Tecnologia da Informação -

- PRAD | Pró-Reitoria de Administração -

- PRPPG | Pró-Reitoria de Pesquisa e Pós-Graduação -

- PGF | Pró-Reitoria de Gestão Financeira -

- PROEC | Pró-Reitoria de Extensão e Cultura -

- PROEG | Pró-Reitoria de Ensino de Graduação -

- PRAE | Pró-Reitoria de Assuntos Estudantis -

identificação 
da reitoria
e pró-reitorias
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