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Todo homem é um animal politico.

(Aristoteles)
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PREFACIO'

Maria Matesanz del Barrio

Directora del Departamento de Linguistica,
Estudios Arabes, Hebreos, Vascos y de Asia
Oriental (Universidad Complutense de Madrid)

La presencia y dominio del inglés como lengua de
comunicacion internacional mas utilizada no solamente es
un hecho incontestable, sino que su implantacion no deja
de crecer en el mundo. Basta mirar los datos que refiere la
pagina de Ethnologue 20242 sobre el nimero de hablantes de
inglés como lengua materna (L1) + inglés lengua no materna
(L2, es decir, adquirida/aprendida con posterioridad a la L1)
para darse cuenta de la magnitud de su extension. La cifra
que ofrece para 2024 es de 1.520 millones de hablantes.
La siguiente lengua mas hablada en el mundo (nativos+no
nativos) es el chino mandarin, con 1140 millones de hablantes.
Sin embargo, la gran fuerza del inglés reside en el nimero de
hablantes no nativos que la hablan y la usan habitualmente en
sus comunicaciones, 1140 millones de personas en todo el
mundo, o quizé deberia decir, en cualquier rincon del mundo.

1 DOI: 10.30681/978-85-7911-276-8.prefacio.

2 Disponivel em: https://www.ethnologue.com/insights/most-spoken-language/.
Acesso em: 02 dez. 2024.
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Prefacio

La ensenanza del inglés como segunda lengua a nivel
global es mayoritaria frente a la ensefianza de otras lenguas.
Seiniciaen muchos paises en los primeros niveles de ensefianza
en la escuela hasta llegar a la ensefada universitaria, ademas
de que también se estudia en distintos niveles de formacion
profesional. Durante estos periodos de formacion referidos, la
ensefanza del inglés se produce en instruccion formal en la
ensefanza reglada. No obstante, la ensefanza no reglada se
utiliza muchas veces como refuerzo en el periodo formativo,
pero, sobre todo, en anos posteriores y esta muy presente en
la formacion en lenguas a lo largo de la vida. Esta ensenanza
de lenguas cubre necesidades muy diversas de las personas
que la reciben, de tipo profesionales muchas veces, pero
también por ocio, inquietudes linguisticas no satisfechas en
los periodos de formacion o como actividad cognitiva para
personas sénior. Son muchas las instituciones publicas y
privadas que permiten satisfacer estas necesidades y, aunque,
la variedad de lenguas solicitadas puede ser amplia, el inglés
es la lengua mas solicitada.

Los recientes datos aportados por el Eurobardmetro
540 de la Unidn Europea® reflejan bien estos dos aspectos, la
implantacion del inglés como segunda lengua y el peso de la
ensefanza no reglada en el aprendizaje de lenguas. En 2023,
fechaenlaque serealizé el citado estudio (aunque su publicacion
es de 2024) casi la mitad de los europeos declaraba que podian
tener una conversacion en inglés como lengua extranjera,

3 Disponivel em: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2979. Acesso em:
02 dez. 2024.
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es decir, un 47%, 1o que supone 5 puntos mas que en 2012
(fecha del Eurobardmetro 386, Los europeos y sus lenguas).
Ademas, hay que senalar que un 70% de jovenes entre 15
y 24 anos (9 puntos mas que en 2012)* declaraban poder
mantener una conversacion en inglés. Pero, sobre todo, es
interesante la informacion que el reciente estudio muestra
sobre el peso del aprendizaje no formal para el aprendizaje
de lenguas extranjeras. Un 37% de la poblacion encuestada
sefala que utiliza para aprender inglés otros medios distintos
de la instruccion formal, y, especificamente, un 7% declara
que su preferencia es el aprendizaje en grupo, con un profesor
fuera del colegio. Los datos son orientativos pero muy
reveladores del papel que juegan otras vias de aprendizaje
no formales para las lenguas. La importancia de instituciones,
organizaciones privadas e iniciativas particulares en instruccion
formal no reglada es una realidad presente en todos los paises.
Las clases de idiomas son apreciadas por aquellas personas
que quieren continuar o iniciar el aprendizaje de una lengua y
el inglés es el foco principal de interés. No obstante, tenemos
un conocimiento bastante escaso de qué lugar ocupa esta
ensenanza no reglada en el aprendizaje de lenguas, ni como
las escuelas 0 academias privadas hacen llegar a su publico
objetivo sus propuestas de cursos de lenguas, en particular
de inglés. Sin duda, la ensenanza del inglés en ensefnanza no
reglada es la que menos promocion necesita para ser atractiva,
pero, sin embargo, es la que cuenta con una mayor presencia

4 Disponivel em: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2979. Acesso em:
02 dez. 2024.
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en el espacio de enunciacion de cualquier pais, tal y como
entiende este concepto Guimaraes (2002).

El detallado estudio que harealizado la profesora Francineli
Cezarina Lara sobre el inglés en un espacio de lengua no nativa,
como es Brasil, desde la perspectiva de la Semantica del
Acontecimiento, tiene especial valor por dos razones. En primer
lugar, porgue se aborda, a través de anuncios y propaganda de
cursos de inglés en Brasil, localizados en internet, una cuestion
que esta presente en todos los paises, y es la necesidad hablar
inglés correctamente, con todo lo que esto significa y supone
para los hablantes. La formacion reglada en inglés de escuelas,
colegios y enseflanza superior se ha revelado insuficiente, al
menos hasta ahora, para lograr el objetivo de un conocimiento
del inglés que permita interaccionar con confianza y seguridad
en distintos espacios de enunciacion. En segundo lugar, este
estudio propone un enfoque poco habitual para comprender
el papel que tienen el inglés en un espacio de enunciacion
dominado por el portugués, en el que las lenguas indigenas y
otras lenguas extranjeras, como el espariol, ocupan espacios
de enunciacion subsidiarios. Abordar cuales son los espacios
que los hablantes otorgan a ambas lenguas y como estas se
relacionan no es habitual al acercarse a los estudios de lenguas
en contacto. La perspectiva semantica propuesta supone
una novedad en estos estudios, ya que lo habitual es trabajar
estos contactos entre lenguas desde la Sociolingtistica y la
Linguistica Aplicada, pero no desde la Semantica. Claro esta,
la aproximacion que se ha elegido, con un completo acierto, es
la Semantica del Acontecimiento, que introduce el concepto de

—_— 14
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‘acontecimiento politico’, de modo que lo politico no es ajeno
alale lengua, sino que, bien al contrario, lo politico forma parte
del funcionamiento del lenguaje.

Como sefala la autora de este trabajo, los tres
anuncios, trabajados desde la perspectiva de la Semantica del
Acontecimiento de Guimaraes (2002), nos llevan a pensar en
un uso del inglés ludico o, al menos, no relacionado con una
necesidad practica concreta. Esta vision Ildica se presenta
claramente en la propaganda de Wizard, que se apoya en las
posibilidades que el inglés ofrece para viajar, para conocer
ciudades muy conocidas y turisticas, en las que, por supuesto,
se habla inglés. Hay que senalar que las ciudades que
aparecen en publicidad (TORONTO, BOSTON, CAPE TOWN,
DUBLIN, NOVA YORK) tienen todas el inglés como lengua
materna, o al menos es una de las lenguas. Esto sorprende un
poco porque el inglés, con finalidad, ludica em tanto que una
lengua franca no solamente se utiliza en paises angléfonos,
sino, practicamente, en cualquier lugar. La idea ludica esta
mas difuminada en los otros dos anuncios (Cultura Inglesa
y CCAA) vy, en sus respectivas propagandas, el inglés se
presenta como una lengua que, aprendida de forma correcta
(anuncio 2: Cultura Inglesa), puede servir de ‘ascensor’ en la
vida (anuncio 3: CCAA). La iconografia, en todos los casos
ludica, y colores empleados en los tres anuncios refuerzan
los mensajes escritos, a la vez que reflejan perfectamente
el concepto de acontecimiento politico ligado a las lenguas,
sefalado Guimaraes en sus obras.
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No quiero terminar este prefacio sin hacer referencia a la
idea que se evoca a través de la publicidad, tan acertadamente
sefalada en el propio titulo y al final, de un Brasil sin fronteras.
Em los espacios de enunciacion se manifiestan las tensiones
que conllevan la presencia de dos lenguas, en este caso el
portugués y el inglés. La lengua inglesa, a través de los
anuncios considerados, se presenta como una lengua que
permite conseguir nuevos espacios de enunciacion, tanto en
Brasil como fuera del pais, una lengua que da seguridad a
las personas que la hablan correctamente y que permite un
ascenso (que se imagina social) sin miedo a los ‘monstruos’
gue nos acechan, aunque como se muestra en la tercera
publicidad estos sean monstruos no reales, solo de pelicula.



APRESENTACAO

Este liviro é o resultado de uma pesquisa realizada
durante o mestrado em linguistica, orientada pelo Prof. Dr. Taisir
Mahmudo Karim, vinculado a area de concentracao de Estudo
de Processos Linguisticos, bem com a linha de pesquisa
Estudos dos Processos de Significacdo do Programa de Pds-
Graduacao Stricto Sensu em Linguistica, da Universidade do
Estado de Mato Grosso (PPGL/UNEMAT).

Esta obra tem como objetivo refletir a relacdo entre
linguas, em um mesmo espaco de enunciacéo, a qual pode
apresentar como consequéncia uma nova pratica linguistica,
caracterizada por tal relagéo.

Nessa diregédo, para desenvolvermos o trabalho aqui
proposto filiamo-nos aos pressupostos tedricos da Seméantica
do Acontecimento, formulada por Eduardo Guimaraes (2002,
2005). Assim, colocando-nos como semanticistas, buscamos
compreender a linguagem como relagdo de sentidos em que
se inclui a materialidade da lingua, da histéria e do sujeito que
enuncia.

Se considerarmos o estudo da significacdo, bem como
a sua constituigdo, entendemos que sua relagdo designativa
¢ estabelecida pelo acontecimento do dizer, conforme
Guimaraes (2002, p. 9), a designacao é compreendida como



Apresentagao

a “significacdo de um nome [...], uma relagdo linguistica
(simbdlica) remetida ao real, exposta ao real, ou seja, enquanto
uma relacado tomada na histéria”. Assim, podemos dizer que a
forma como as palavras, 0s enunciados e os textos significam
de maneira que concebem sentidos, esta sempre relacionada
ao funcionamento da linguagem, a enunciagéo, levando em
conta a lingua, o sujeito e a histéria.

Nosso corpus para este estudo esta constituido de
trés propagandas de curso de idiomas que ofertam o ensino
de Lingua Inglesa. Vale esclarecer que essas propagandas
sdo de escolas distintas, a saber: Wizard, Cultura Inglesa
e CCAA. Nossa observagcdo se dara a partir da andlise do
funcionamento das cenas enunciativas construidas enquanto
propagandas, um funcionamento de linguagem bastante
especifico do modo de enunciar na midia em geral. Essa
observacéo nos levara a descricdo do agenciamento das
figuras enunciativas nessas cenas para que possamos
caracterizar a representacao semantica que se constréi entre
o locutor propaganda e seu interlocutor leitor. Analisaremos
na perspectiva enunciativa, em que a enunciacao ¢é tomada
como o lugar que produz a significagao.

O mundo das propagandas possui mecanismos e
possibilidades de producao de sentidos muito especificos, que
precisam ser observados do lugar do analista de linguagem, no
Nosso caso, 0 do semanticista.
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Este estudo esta distribuido da seguinte maneira: no
capitulo 1, intitulado A formacéo da lingua inglesa e seu advento
em terras de Vera Cruz, apresentamos, de modo sucinto, um
percurso soécio-histérico da lingua inglesa, com o intuito de
entender como foi constituida, legitimada € como se tornou
universalizada.

No capitulo 2, Pressupostos tecricos para o estudo das
propagandas, apresentamos o quadro tedrico que nos insere
nos estudos historicos e enunciativos da linguagem.

O capitulo 3, O Funcionamento semantico enunciativo
das propagandas: uma analise, Ultima parte do nosso trabalho,
foi reservada para as andlises do estudo das relacdes entre as
palavras € as linguas na enunciagéo, a partir das propagandas
vinculadas na midia, em que procuraremos descrever o
modo como os sentidos produzidos pelo funcionamento
das propagandas operam para a argumentatividade da
necessidade de se falar a lingua inglesa.



Capitulo 1

A FORMAGCAO DA LINGUA INGLESA
E SEU ADVENTO EM TERRAS
DE VERA CRUZ

Um dos aspectos fundamentais quando
pensamos o funcionamento das linguas é o da
diversidade. Ou seja, é de grande importancia
analisar o funcionamento de uma lingua,
considerar que ela ndo é homogénea e que se
diferencia, se divide no seu funcionamento, em
virtude de sua relacdo com os falantes

(Guimaraes, 2008, p. 5)

As propagandas que propomos analisar neste trabalho
apresentam praticas linguisticas marcadas pela relacao entre
linguas num espaco de enunciagdo do Portugués do Brasil.
Vamos analisar trés propagandas de curso de idiomas que
ofertam o ensino de Lingua Inglesa. Vale esclarecer que
essas propagandas séo de escolas distintas, a saber: Wizard,
Cultura Inglesa e CCAA. As cenas enunciativas construidas
enguanto textos de propagandas circulam na midia como um
funcionamento de linguagem bastante especifico do modo de
enunciar na imprensa em geral. Nosso objetivo neste trabalho
sera o de observar o funcionamento seméantico enunciativo
dessas propagandas. Procuraremos descrever o modo como

20



Capitulo 1

0s sentidos produzidos pelo funcionamento das propagandas
operam na direcao argumentativa de a necessidade de se falar
a lingua inglesa.

Para desenvolver este trabalho tomamos como
pressuposto tedrico a Semantica do Acontecimento, postulada
por Guimardes (2002), que nao considera a enunciagao
uma abordagem pragmatica de manipulacao e utilizacdo do
léxico. Para a Seméantica do Acontecimento a enunciacao é
considerada, no seu funcionamento, levando em conta a
lingua, o sujeito e a historia, visto que

O espaco de enunciagdo é assim decisivo para
se tomar a enunciacao como uma pratica politica
e n&o individual ou subjetiva, nem como uma
distribuicdo estratificada de caracteristicas. Falar é
assumir a palavra nesse espaco dividido de linguas
e falantes (Guimaraes, 2007, p. 206).

1.1. UMA BREVE PASSAGEM SOBRE
A FORMAGAO DA LINGUA INGLESA

Tomamos para reflexdo 0 modo como o espago de
enunciagdo da lingua inglesa se constitui e percebemos que
ele foi formado por um conjunto muito peculiar de relagdes de
linguas, disputas de territdrios e por divisdes da propria lingua
inglesa.

= 2



Capitulo 1

A lingua inglesa no século V d.C. era falada somente
por algumas tribos germanicas’. O inglés é uma derivagéo
da lingua germanica?, que por sua vez esta incluido na rama
ocidental das linguas germéanicas, uma subfamilia das linguas
indo-europeias. A lingua inglesa, assim como todas as linguas,
sofre influéncia de outras linguas.

Por volta dos 450 d.C. as tribos de diferentes terras
do norte da Alemanha: Saxdes, Anglos e Jutos®, grupos que
constituiram a formacao sociocultural dos Ingleses. Os anglos e
0s sax0es vieram de duas regides localizadas onde atualmente
€ a Alemanha, e os jutos eram originarios da Jutlandia, na
Dinamarca.

Os bretdes celtas que viviam na Inglaterra pediram aos
anglos, saxdes € jutos que viessem ajuda-los a se proteger das
ferozes tribos que viviam ao norte do pais. Em retribuicéo por
Seus servicos, os recém-chegados ganharam terras. Com o

1 “As tribos germanicas designadas como germanicas orientais constituem uma
onda de imigrantes que podem ter se movido na Escandinavia pela area entre os
rios Oder e Vistula nos anos 600 e 300 a.C. As tribos germéanicas, relacionadas com
as tribos germéanicas do norte, haviam migrado da Escandinavia para a regiao leste
do rio Elba (vandalos, burgindios, godos, rugios e outros)”. Disponivel em: https://
www.infoescola.com/historia/povos-germanicos/#google_vignette. Acesso em: 03
ago. 2017.

2 Verificar Apéndice A.

3 “Osjutosforam um povo germanico que, ao que se pensa, teve origem na Jutlandia,
na moderna Dinamarca, e em parte da costa frisia. Os jutos, com os anglos, 0s
saxdes e os frisios, estiveram entre 0s povos germanicos que atravessaram o
mar do Norte para assolar e mais tarde invadir a Inglaterra, do século IV em
diante. De acordo com o Veneravel Beda, eles acabaram por se fixar em Kent,
Hampshire e na ilha de Wight. Existem varios topénimos que comprovam a
presenca de jutos na area, como Ytene que, segundo Florence de Worcester, era
o0 nome contemporaneo da New Forest”. Disponivel em: https://britannica.com.
br/?s=Sax%C3%B5es%2C+Anglos+e+Jutos . Acesso em: 03 ago. 2017.
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tempo, tornaram-se gradualmente mais poderosos, assumindo
0 dominio do territério inglés, enquanto os bretdes perderam
importancia.

Segundo Crystal (2004) e Graddol (2000), a histéria da
lingua inglesa pode ser dividida em trés periodos, a saber:
Antiga, Média e Moderna.

Para compreendermos melhor a formacao do espaco
de enunciacdo da lingua inglesa vamos descrever estes trés
periodos nas segoes a seguir.

1.1. PRIMEIRO PERIODO

O periodo do inglés antigo vai do ano 449 a 1066, era
a lingua considerada dos invasores anglo-saxdes. A lingua
germanica se difundiu através das linguas indigenas britbnicas?,
os dialetos falados pelos anglo-saxdes formam o inglés antigo.

Nao podemos deixar de falar, pois alinguainglesa também
sofreu a influéncia do latim em dois momentos distintos:

No primeiro momento, pelo contato com o Império
Romano. E, no segundo, com a chegada da evangelizacdo de
Santo Agostinho, a qual emprestaram palavras relacionadas

4 Compreende o bretdo ou armorico, o cornico e o galés, essas linguas celtas
empregam o alfabeto romano. O bretéo é falado, hoje, na Bretanha francesa. O
periodo de maior esplendor da lingua breta corresponde a metade do século XVII.
Neste periodo, gramaticas foram escritas € um grande conjunto de obras de teatro,
literatura e baladas surgiram. Disponivel em: https://www.historiadomundo.com.
br/celta/linguagem-celtas.htm . Acesso em: 07 jun. 2017.
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com a termologia religiosa. Outro momento importante para
a formagéo da lingua inglesa foi a invasao dos Vikings, que
enrigueceu o idioma ao fixar palavras do nérdico antigo ao
inglés antigo.

O nome anglo-saxdo comegou a ser usado para
designar todos o0s que viviam na Inglaterra, como os anglos,
0s saxdes e 0s jutos misturados com outros invasores € 0s
bretdes originais. Os anglo-saxdes falavam uma forma antiga
de inglés que hoje se chama, velho-inglés O dominio anglo-
saxao terminou em 1066.

1.1.2. Segundo Periodo

O inglés médio se inicia com a conquista Normanda®
no ano de 1066. Naquele ano, a Inglaterra foi invadida pelas
forcas francesas de Guilherme, o Conquistador, duque da
Normandia, uma regiao do norte da Francga. Essa foi a ultima
vez que a Inglaterra foi dominada por forgas estrangeiras, no
episodio histérico conhecido como Conquista Normanda. No
inicio desse periodo teve lugar para incorporagéo na lingua de
muitas palavras da vida cotidiana procedentes do escandinavo
e/ou nordico. Também teve influéncia do Francés para o
crescimento do idioma. No final desse periodo, no século

5  “Os normandos foram um povo medieval estabelecido no norte da Franga, cuja
aristocracia descendia em grande parte de Vikings da Escandinavia (a palavra viking
vem de vikingr do ndrdico antigo e se refere a expedigcbes no mar. Muitas vezes
se usa normano como sindnimo, nome derivado de Northmen ou Norsemen, que
significa ‘homens do Norte’)”. Disponivel em: https://mundoeducacao.uol.com.br/
historiageral/vikings.htm. Acesso em: 07 mai. 2017.


http://escola.britannica.com.br/levels/fundamental/article/Fran%C3%A7a/481314
http://escola.britannica.com.br/levels/fundamental/article/Conquista-Normanda/482059
https://pt.wikipedia.org/wiki/Fran%C3%A7a
https://pt.wikipedia.org/wiki/Vikings
https://pt.wikipedia.org/wiki/Escandin%C3%A1via
https://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_norueguesa_antiga
https://pt.wikipedia.org/wiki/Sin%C3%B3nimo

Capitulo 1

XIV, a lingua adquire verdadeiro prestigio dos anglos, pois nas
cidades surgiam universidades € comegavam a desenvolver
uma vida préspera economicamente e cortesana. A lingua dos
anglos permanece prestigiada nas obras de Geoffrey Chaucer.

1.1.3. Terceiro Periodo

Vai se considerar o periodo do inglés moderno no ano
de 1500, neste periodo houve uma mudancga vocalica do
inglés, logo depois a lingua se torna reconhecida como inglés
moderno, através de William Shakespeare (meados do século
XVI). Cerca de 1550, com a Biblia de King James, 0 inglés
moderno dispara se tornando uma poténcia colonial, o idioma
serviu de lingua franca das colbnias do Império Britanico.

No ano de 1604, se publica o primeiro dicionario em
inglés (Table Alphabeticall). Foi escrito por um professor de
escola regular, Robert Cawdrey. Porém, tal dicionario estava
muito longe de ser um guia completo para a lingua, € levaria
um século e meio até que o proximo passo fosse dado. O
inglés continua adotando palavras estrangeiras, especialmente
do latim e do grego, desde o Renascimento. Logo em seguida,
em 1755, Samuel Johnson publica o primeiro e maior dicionario
de inglés. (A Dictionary of the English Language) que ja vinha
sendo preparada sua construgdo ha nove anos e permaneceu
como 0 mais popular e confiavel dicionario até o aparecimento
do “Oxford English Dictionary”, 175 anos mais tarde. No inglés
moderno teve mais palavras surgidas de outros fatores como:
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A Revolucédo Industrial e a Tecnolégica e o surgimento do
Império Britanico.

Segundo Graddol (2000), gracas a nova colonizacao
britinica de algumas zonas, tanto da América do Norte
como Austrélia, Nova Zelandia e Africa do Sul, teve lugar na
transformacgaodalinguaatravés dediversasvarianteslinguisticas
tal como: o inglés americano, australiano e variedades proprias
dos demais paises influenciados pela lingua. No século XX, os
falantes cultos do Reino Unido pronunciavam de acordo com
que se determinou (Received Pronunciation) que representava
a norma culta na época dos colégios internos privados e das
velhas universidades de Oxford e Cambridge, sem se esquecer
da pronunciacéo da Coroa.

1.2. 0 INGLES PELO MUNDO

O inglés € considerado a “lingua franca” nas transacdes
econdmicas, politicas, tecnoldgicas, académicas e culturais
entre 0s povos, através da globalizagdo que gerou a
internacionalizacdo sem precedentes deste idioma €, que foi
se revolucionando, a medida em que 0s novos anglos falantes
em volta do mundo imprimem sua propria identidade.

Tanto Graddol (2000) como Crystal (2004) mostram que
a lingua inglesa se expandiu a partir da colonizagé&o dos paises
africanos e asiaticos, principalmente por parte dos britanicos,
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posteriormente, por influéncia do dominio econdbmico exercido
pelos Estados Unidos.

Crystal (2004) afirma que uma lingua adquire status de
“linguagem internacional” devido ao poder politico e militar de
sua gente (falantes, pais). Assim, podemos pensar nesta relagéo
de proporgao e transformacado da lingua inglesa através de
Guimaraes (2007, p. 205) que “o funcionamento de uma lingua
¢ diretamente afetado por suas divisdes, tanto geograficas
(horizontais), quanto sociais (verticais). Esta posicdo, ao se
colocar como oposta a posicdes como a variacionista, [...]
marca diretamente o carater politico da enunciacdo”. Vale
ainda ressaltar “guanto a uma lingua, dirlamos que ela é uma
disperséo de regularidades que a caracteriza, necessariamente,
como fendmeno social e histérico (Guimaraes, 2007a, p. 17).

1.3. HISTORIA DA LiNGUA INGLESA NO BRASIL

Por volta de 1530, o aventureiro inglés William Hawkins
desembarcou na costa brasileira € foi recebido pelo povo que
ali estava: os lusitanos e os nativos (indigenas), assim ele abriu
caminhos para outros navegantes, os bretdes®. Iniciando um
dos primeiros contatos entre © nosso pais € a Inglaterra, que

6  “Os bretdes diferente dos que muitos devem pensar ndo foram um povo originario
da Bretanha que hoje conhecemos como Gra-Bretanha, mas os bretdes eram uma
tribo celta, origindria da Bretanha, localizada na Galia Transalpina ou Céltica, que
por volta do século VIl a.C iniciaram migragdes para a ilha que ficaria conhecida
também como Bretanha”. Disponivel em: https://tokdehistoria.com.br/2013/06/22/
arthur-o-heroi-da-bretanha/ . Acesso em: 07 maio 2017.
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se estreitou em 1654, quando foi acordado com a coldnia
portuguesa um tratado, reservando a marinha britanica
0 monopdlio sobre o0 comércio de mercadorias inglesas,
rompendo assim o dominio colonial portugués no Brasil.

Em 1808, a Corte Real Portuguesa é transferida para o
Brasil sobre a protecao dos britanicos, mudando todo o rumo
da nossa histéria, o que provocou repercussoes duradouras.
Depois da vinda da corte portuguesa para o Brasil, os ingleses
tiveram permisséo para aqui estabelecer casas comerciais. A
Inglaterra passou, entdo, a exercer uma forte influéncia na vida
deste pais. A primeira metade do século XIX foi considerado
“0 século inglés por exceléncia”, e se instaura aos pouco um
império, causando mudancas bastante significativas, entre
elas o desenvolvimento da imprensa local e 0 grande interesse
de aprender a lingua inglesa cresciam cada vez mais, e, talvez
ja nessa época existissemn os primeiros professores de inglés.
Segundo Pantaledo (2004):

Da velha metropole transferia-se para o Brasil a
presenca inglesa. As necessidades do governo
portugués, primeiro, e depois 0s problemas
iniciais do Brasil independente, favoreceram a
posicdo dos ingleses, que souberam aproveitar
as circunstancias para defender seus interesses,
sobretudo comerciais (Pantaledo, 2004, p. 64).

D. Jodo, na época, o principe regente, determinou que
0s portos brasileiros se abrissem para 0 comércio estrangeiro,
principalmente para Inglaterra, enrijecendo essa alianca ja
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estabelecida desde o Tratado de Methuen’. Em 1703, que
segundo as palavras de D. Jodo (CLIB 1891) “sempre as mais
incontrastaveis provas de amizade e affecto correspondente
a antiga allianga subsistente entre ambas as Cordas”. Freyre
(2000, p. 84) afirma que “Portugal reduziu-se a uma quase
coldnia britanica”. E, segundo o autor:

A presenca da cultura britanica no desenvolvimento
do Brasil, no espacgo, na paisagem, no conjunto
da civilizagao do Brasil, € das que nao podem —
ou néo devem? — ser ignoradas pelo brasileiro
interessado na compreensé&o e na interpretagéo
do Brasil (Freyre, 2000, p. 46).

Segundo o tedrico, a influéncia brit&nica se enraizou em
muitas esferas, tanto material como imaterial, no mercado,
nos investimentos em titulos de empréstimo do governo, em
companhias mineiras, em estradas de ferro, nos costumes de
moradia, na moda, nos moéveis e objetos de casas; e foram
surgindo carruagens, machados e serras inglesas, sem contar
com a influéncia intelectual.

Em 22 de junho de 1809, se inicia o ensino formal da
lingua inglesa no Brasil, acordo assinado pelo Principe Regente
de Portugal D. Joéo VI, que mandou criar uma escola de lingua
francesa e outra de lingua inglesa. Naguela época, as linguas
estrangeiras ensinadas na escola eram o grego € o latim. No
decreto firmado pelo principe diz o seguinte:

7 “Tratado de Methuen ou tratado de Panos e Vinhos, foi um acordo entre Portugal e
Inglaterra vigente entre 1703 e 1836 e que envolvia a troca entre os produtos téxteis
ingleses e o vinho portugués”. Disponivel em https://www.infoescola.com/historia-
europa/tratado-de-methuen/#google_vignette . Acesso em: 07 maio 2017.



Capitulo 1

E, sendo, outrossim, tdo geral e notoriamente
conhecida a necessidade de utilizar da lingua
inglesa, como aquelas que entre as vivas tém mais
distinto lugar, e € de muita utilidade ao estado,
para aumento e prosperidade da instrugado publica,
que se crie na Corte uma cadeira de lingua inglesa
(Chaves, 2004, p. 5).

Neste mesmo ano de 1809, D. Jodo VI nomeia o irlandés
padre Jean Joyce como professor de inglés. Essa carta real foi
assinada por ele e diz “era necessario criar nesta capital uma cadeira
de lingua inglesa, porque, pela sua difusao e riqueza, e 0 NUMero de
assuntos escritos nesta lingua, a mesma convinha ao incremento e
a prosperidade da instrucdo publica” (Chaves, 2004, p. 6).

Segundo Oliveira (2006), na maioria das vezes 0S
textos eram escritos em inglés ou francés e que a principal
necessidade de aprender a lingua inglesa era para possibilitar
0 acesso ao conhecimento cientifico da época.

Em 1837, funda o Colégio D. Pedro Il que solidificou na
Instrugéo Publica Secundaria, a incluséo no curriculo, o0 ensino
da lingua inglesa, juntamente com o francés. Naquela época a
importancia atribuida a lingua francesa era maior do que a dada
ao inglés, ja que o francés era considerado ‘lingua universal’
obrigatério para entrar nos cursos superiores.

Em 1889, logo apds a Proclamacdo da Republica
o0 ministro Benjamim Constant, fez Reformas no ambito
educacional que tinham por objetivo modificar todo sistema
da educacédo do pais. E naquela época o Colégio Pedro I
passa a ser chamado de Ginasio Nacional. Ele excluiu a lingua
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inglesa, francesa e a italiana do curriculo, e s6 em 1892, por
intermédio do ministro Amaro Cavalcante € que essas linguas
voltaram a ser optativas e ndo obrigatdrias e o entdo Ginasio
Nacional volta a chamar Colégio Pedro Il e ganha um carater
profissionalizante, em 1911.

Na décadade 1930, alinguainglesa no Brasil passou a ser
vista como uma necessidade estratégica para contrabalancar
o prestigio internacional da Alemanha. Ainda em 1930, iniciam-
se 0s cursos livres de inglés no Brasil.

Em 1934, com o apoio da Embaixada Britanica no Brasil
nascia oficialmente no Rio de Janeiro, a Sociedade Brasileira
de Cultura Inglesa, precursora da Cultura Inglesa de Séao
Paulo, em fungéo de um acordo de cooperacao entre a Escola
Paulista de Letras Inglesas e o Consulado Britanico.

Em 1961, a Lei de Diretrizes e Bases (LDB) modifica o
curriculo para “ginasio” e “cientifico” para 1° e 2° graus. Assim,
estabelecendo que o ensino de uma lingua estrangeira (LE)
moderna é o Unico do nucleo comum a ter obrigatoriedade.
Na LDB de 1971, a Lei 5692 reduz o ensino de 12 para 11
anos, sendo oito anos de 1° grau e trés de 2° grau. A reducgéo
da escolaridade e o novo foco profissionalizante provocaram
uma reducéao drastica na carga horaria de LE.

A LDB de 1996 substitui o 1° e 2° graus por ensino
fundamental e médio e deixa bem clara a necessidade de uma
lingua estrangeira no ensino fundamental, cuja escolha ficaria a
cargo da comunidade escolar.
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Os Parémetros Curriculares Nacionais (PCN), em 1999,
para complementar a nova LDB evidencia que as linguas
estrangeiras modernas voltam a ser obrigatérias no curriculo
escolar €, por sua vez,

Recuperam, de alguma forma, a importancia que
durante muito tempo lhes foi negada, ja que elas
assumem a condigao de serem parte indissoluvel
do conjunto de conhecimentos essenciais que
permitem ao estudante aproximar-se de varias
culturas e, consequentemente, propiciam sua
integracdo num mundo globalizado (Brasil, 1999,
p. 50).

No ensino da lingua estrangeira, nesta época, existiram
varios fatores negativos, tais como a falta de professores
qualificados que realmente dominem a lingua, os materiais
didaticos infelizmente n&o eram apropriados e, apesar das leis
e reformas, o ensino de inglés nas redes de escolas de ensino

fundamental/médio era defasado.

No inicio do século XIX, o ensino da lingua inglesa passa
adotar os livros didaticos e os classicos da literatura da lingua
inglesa para o ensino. Essa escolha se devia, provavelmente,
ao método pedagdgico (método direto) empregado naquele
periodo. As escolas naquela época pretendiam construir
carreiras profissionais e consideravam importante consolidar
concepgdes homogeneizantes acerca de lingua, de ensino e
de sujeito nas diversas culturas, pensado na interacdo com a
globalizacéo.

No mundo contemporédneo, a Lingua Inglesa é
considerada uma Lingua de uso Universal €, que neste mundo

= 32
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globalizado, determina politicas, comportamentos e pde em
evidencia a ciéncia. O Inglés é a segunda lingua mais aprendida
no ocidente. Ela ndo é a lingua mais falada no mundo, o
Mandarim é a lingua mais falada, porém o Inglés, conforme
dados da UNESCQ?, ¢ a lingua que universaliza as pessoas,
e com 0 uso dela as pessoas, das mais variadas nagdes se
comunicam e interagem em qualquer parte do mundo.

Em 20 de dezembro de 1996, se cria a Lei 9394/96
Art.26, § 5 da Lei de Diretrizes e Bases - LDB passa a ser
incluido como obrigatoriedade o ensino de Lingua Estrangeira:

Art. 26 — § 5° trata das Linguas Estrangeiras:
Na parte diversificada do curriculo sera incluido,
obrigatoriamente, a partir da quinta série, o ensino
de pelo menos uma lingua estrangeira moderna,
cuja escolha ficara a cargo da comunidade escolar,
dentro das estrangeiras modernas, cuja escolha
ficara a cargo da comunidade escolar, dentro das
possibilidades da instituicao (Brasil, 1996, p. 20).

Mas, em 2016 o estado brasileiro toma uma medida
proviséria que determina na MP746/2016 “No curriculo do
ensino fundamental, sera ofertada a lingua inglesa a partir do
sexto ano” (Brasil, 2015, p. 20).

Ja no ano de 2017 houve uma reforma na educacao
basica para implantacdo do periodo integral nas escolas, entao
ficou assim a Redacdo dada pela Lei n° 13.415, de 2017,
“No curriculo do ensino fundamental, a partir do sexto ano,
sera ofertada a lingua inglesa”. Ja no ensino médio n&o houve

8  Organizagéo das Nagbes Unidas para a Educagéo, a Ciéncia e a Cultura.
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alteragéo no artigo 35-A § 4° da LDB e incluido da Lei n® 13.415,
de 2017, fica determinado pelo estado a inclusdo da lingua
inglesa no ensino medio.

Artigo 35 - A § 4° Os curriculos do ensino
médio incluirdo, obrigatoriamente, o estudo da
lingua inglesa e poderao ofertar outras linguas
estrangeiras, em carater optativo, optativo,
preferencialmente o espanhol, espanhol, de acordo
com a disponibilidade de oferta, locais e horarios
definidos pelos sistemas de ensino (Brasil, 1996).

A lingua inglesa esta na nossa cultura e por toda parte,
fachadas de lojas, livros das mais variadas linguas do mundo
séo traduzidos e publicados em Inglés, musicas e grande
parte dos conteldos produzidos na internet estdo em Inglés,
e em todo o mundo quando falantes de linguas diferentes
se unem, eles comumente fazem uso do Inglés para se
comunicar. E, ainda, € o idioma dominante dos negdcios
internacionais de acordo com a pesquisa Business English
Index/Global English (2013).

Recentemente uma pesquisa feita pela Universidade
de Edimburgo, na Escécia, publicada na revista Annals of
Neurology revela que aprender uma segunda lingua pode
causar um efeito positivo sobre o cérebro, amenizando seu
envelhecimento. A pesquisa sugeriu que ser bilingue poderia
retardar o aparecimento da deméncia por varios anos.

O cientista Thomas Bak, do Centro de Envelhecimento
da Universidade de Edimburgo que comandou os trabalhos,
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avalia: “milhdes de pessoas em todo o mundo aprendem
uma segunda lingua mais tarde. Nosso estudo mostra que o
bilinguismo sempre ira retardar o envelhecimento do cérebro”
(O Globo, 2014)°.

Hoje em dia, no Brasil, existe muitos curso de idiomas
que ofertam o ensino da Lingua Inglesa, € podemos perceber
issO nas diversas propagandas publicitarias que s&o veiculadas
através dos diferentes meios de comunicagao que nos cercam,
como jornais, revistas, televisao, radio e, mais recentemente,
com 0 avango da tecnologia de informacgao, a internet tem se
transformado em um poderoso instrumento para a publicitacéo
dessas propagandas.

Desde a antiguidade, a propaganda vem sendo utilizada
como despertar de sentidos, € possivel verificar essaexisténciajana
Grécia antiga, atraves dos arautos que comunicavam a existéncia
de produtos em voz alta em feiras ou outras aglomeragdes de
gentes, a mesma tarefa era incumbida aos pregoeiros romanos.

Durante os séculos V e XV (idade média), os pregoeiros,
funcionavam como locutores dignitarios de um dizer através
da oralidade, tanto dos senhores feudais, bem como da Igreja
Catdlica. Entretanto, é no decorrer do renascimento, que
o significante de propaganda se altera: se nomeia o ato de
difundir a propagacéo da fé catdlica, como Propaganda, algo
que até entdo, era associado apenas a bens de consumo.

9  BAK, Thomas. Aprender segunda lingua retarda o envelhecimento do cérebro.
O Globo. Rio de Janeiro, 02/06/2014. Disponivel em: https://oglobo.globo.
com/sociedade/saude/aprender-segunda-lingua-retarda-envelhecimento-do-
cerebro-12693136. Acesso em: 10 fev. 2018.
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Voltemos a Grécia antiga, Aristoteles defendia o
convencimento de um publico através de trés elementos
discursivos: o logos, o pathos e o ethos.

1. Logos diz respeito a légica incorporada no discurso do
orador.

2. Pathos envolve o apelo emocional promovido pelo
enunciante.

3. Ethos diz respeito a forma como ¢é transmitida
determinada mensagem.

Classificamos, entdo, Ethos como modelador das
atividades humanas, presente nos anuncios publicitarios, e
agente com capacidade modificadora que determina o efeito
num enunciado sobre um leitor.

Essas empresas (escolas) ofertam os cursos de idiomas
e, cada vez mais, investem em propagandas, com o propdsito
de divulgar sua oferta e afetar pontualmente seu publico-alvo,
passando assim a considerar a importancia dada a aquisicao
de uma segunda lingua, nos referimos, especificamente, a
Lingua Inglesa.

Este trabalho analisara o funcionamento enunciativo de
trés propagandas publicitarias que foram veiculadas no Brasil
entre 2014-2016 e, traz como tema principal, o ensino de uma
segunda lingua, o Inglés. Esse material (as propagandas) ira
constituir o nosso corpus. Para tanto, a observacéo dessa
reflexao se dara considerando os estudos enunciativos. Para
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fundamentar nossas analises interpretativas, tomamos como
viés norteador, os construtos tedrico-metodolégicos da
Semantica do Acontecimento (Guimaréaes, 2002).

O que nos desperta interesse neste trabalho é o estudo
dos sentidos dos dizeres nas propagandas que constituem o
Nosso corpus. Enquanto semanticistas, nossa relacédo com os
sentidos desses dizeres de um texto € que direciona Nnosso
olhar tedrico. Assim, observaremos a forma como as palavras,
0S enunciados, as imagens e 0s textos significam e produzem
sentidos nas propagandas que enunciam dizeres sobre o saber
da lingua inglesa no Brasil, levando em conta no funcionamento
da enunciacgao: a lingua, o sujeito e a historia.
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PRESSUPOSTOS TEORICOS PARA
0S ESTUDOS DAS PROPAGANDAS

Neste capitulo, mobilizaremos os construtos tedricos da
Semantica do Acontecimento (2002), definidos por Eduardo
Guimaraes, gque considera a constituicdo dos sentidos a partir
da linguagem na sua relagédo com os sujeitos, lingua e sécio
histdrico.

A partir dos construtos tedricos iremos desenvolver
uma andlise do funcionamento seméantico-enunciativo
das propagandas definidas como corpus deste trabalho.
Procuraremos mostrar, em que medida, essa materialidade
linguistica produz efeitos que possam afetar os sujeitos leitores
e, por assim dizer, construir a relagdo interpretativa entre o
funcionamento da propaganda com o interlocutor leitor sobre
0 objeto publicitado.

2.1. ENUNCIAGAO

Emile Benveniste foi quem, com suas obras reunidas
em dois volumes: Problemes de Linguistique Générale | e |l
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introduziu estudos significativos e necessarios, para que se
estabelecessemn na Linguistica novas reflexdes evidentes
sobre 0s estudos enunciativos. O linguista francés considera
a enunciagéo “este colocar em funcionamento a lingua por
um ato individual de utilizac&o”. Para ele existe uma diferenca
entre 0 emprego das formas € o emprego da lingua sendo
este determinado por uma relagdo que se tem entre a lingua
e seu locutor. Considerando o papel do locutor importante na
configuragdo “ato individual”, tendo em vista que “antes da
enunciacao, a lingua ndo é senao possibilidade da lingua”,
opondo-se ao paradigma linguistico de Ferdinand Saussure.
Para ele o sujeito toma a lingua e a faz funcionar. Nesta acao
“individual” vai se atualizando a cada pratica enunciativa.

Outro linguista que se interessa pelos estudos
enunciativos & Oswald Ducrot. Na sua constituicdo da teoria
da enunciacéo, existe todo um trabalho em pensar os sentidos
fora de uma posicéo referencialista, sendo que, para o linguista,
0s sentidos se constituem em uma relagao da linguagem com
ela mesma e ndo em sua relacdo com o mundo. Para o tedrico
que denomina a enunciagdo 0 acontecimento, na ideia que
constitui 0 aparecimento de um enunciado em determinado
momento do tempo e do espaco. Conceito esse que tem
funcao extremamente semantica, nao deixando hipéteses para
uma implicacao fisioldgica ou psicoldgica.

Ducrot (1980, p. 34) diz que o “sentido do enunciado
€, para mim, uma descricao, uma representacao que ele traz
de sua enunciag¢ao, uma imagem do acontecimento histérico
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constituido pelo aparecimento do enunciado”. Ao falar que um
enunciado descreve sua enunciacdo pode-se considerar, o
dizer, que se apresenta como produzido pelo locutor, designado
por diferentes marcas de primeira pessoa para um alocutario,
designado pela segunda pessoa.

A enunciacao para Eduardo Guimaraes (2002, p. 8), é
tomada “enquanto acontecimento de linguagem, se faz pelo
funcionamento da lingua”. Essa nocdo de acontecimento
para a enunciacdo mostra que ao funcionar a enunciagao
instaura uma temporalidade propria. Eduardo Guimaraes em
seus estudos sobre enunciacao lanca sua obra Semantica do
Acontecimento, (2002), um novo olhar sobre o funcionamento
enunciativo, conceitua a enunciacdo enquanto um
acontecimento de linguagem que se da pelo funcionamento
da lingua. Para Guimarées (2002, p. 7), “a analise do sentido
da linguagem deve localizar-se no estudo da enunciagao,
do acontecimento do dizer”. O acontecimento instaura uma
temporalidade que nao é cronoldgica, mas simbdlica.

Segundo Guimaraes (2002 apud Karim, 2012, p. 72),
Guimaraes, trata a histéria de modo diferente ao de Ducrot.
“A histéria é determinante da significacdo, ndo se trata de
uma histéria cronoldgica, mas sim de uma condicdo que
na sua propria materialidade social historiciza”. Porém, a
histéria é determinante no acontecimento enunciativo por
trazer a ele um passado de sentidos, que podemos dizer
que é a rememoragdo dos memoraveis de enunciados que
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ressignificam na temporalidade especifica do acontecimento.
Guimaraes (2002) considera:

que algo é acontecimento enquanto diferenca na
sua propria ordem. O que caracteriza a diferenca
€ que 0 acontecimento ndo € um fato no tempo.
Ou seja, ndo € um fato novo enquanto distinto
de qualquer outro ocorrido antes no tempo.
O que o caracteriza como diferengca € que 0
acontecimento temporaliza. Ele nado esta num
presente de um antes e de um depois no tempo. O
acontecimento instala sua prépria temporalidade:
essa sua diferenca. [...] 0 acontecimento € sempre
uma nova temporalizacdo, um novo espaco de
conviviabilidade de tempos, sem a qual ndo ha
sentido, ndo ha acontecimento de linguagem, nao
ha enunciacao (Guimaraes, 2002, p. 11-12).

Tendo em conta a enunciagdo enquanto um
acontecimento, tomaremos como base tedrica 0os construtos

da Seméantica do Acontecimento, formulada por Eduardo
Guimaraes (2002), para nossas analises.

2.2. A SEMANTICA DO ACONTECIMENTO

A Semantica do Acontecimento se propde a tratar a
significag&o, a partir do acontecimento do dizer, que considera
a incluséo da exterioridade da lingua (o sujeito, a histéria) como
parte constitutiva dos estudos da significagcdo. Nessa posicao

a lingua passa a ser entendida através do:
acontecimento de linguagem por se dar nos

espacgos de enunciagdo é um acontecimento
politico. Ou seja, a constituicao da temporalidade
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do acontecimento se faz pelo funcionamento
da lingua enquanto numa relacdo com linguas e
falantes regulada por uma deontologia global do
dizer em uma certa lingua (Guimaraes, 2017, p. 24).

Como dissemos anteriormente, nosso objetivo geral
neste estudo se dara a partir da analise do funcionamento
das cenas enunciativas construidas enquanto propagandas,
um funcionamento de linguagem bastante peculiar do modo
de enunciar na midia em geral. Essa observagcao nos levara
a descricdo do agenciamento das figuras enunciativas nas
cenas enunciativas para que possamos analisar 0 movimento
semantico das propagandas, na representacao imaginaria que
se constrdi entre o locutor responsavel pela propaganda € o
interlocutor, seu leitor.

Tomaremos o politico como um dos lugares que nos
ajudardo a entender melhor as relagdes entre as linguas e os
falantes. Para Guimaraes (2002), o politico é:

caracterizado pela contradicdo de uma
normatividade que estabelece (desigualmente) uma
divisdo do real e a afirmacéo de pertencimento dos
que nao estao incluidos. Deste modo o politico é
um conflito entre uma divisdo normativa e desigual
do real e uma redivisdo pela qual os desiguais
afirmam seu pertencimento. Mais importante ainda
para mim é que deste ponto de vista o politico é
incontornavel porque o homem fala. O homem
esta sempre a assumir a palavra, por mais que
esta Ihe seja negada (Guimaraes, 2002, p. 16).

A politica funciona no acontecimento enunciativo,
provocando uma divisdo desigual do real que esté vinculada
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a divisdo desigual do social, divisdo de instituicbes privadas e
estatais, divisdes de linguas, geograficas e de poder.

Portanto, assim afirma Guimaraes: “O acontecimento
de linguagem por se dar nos espacos de enunciacdo € um
acontecimento politico” (Guimaraes, 2002, p. 17).

2.3. NOMEAGAO, DESIGNAGAO E REFERENCIAGAQ

Guimaraes (2002) traz uma distincdo importante entre
designacao e palavras correlatas como nomeacao, referéncia
e denotagdo, que as vezes sdo usadas como sinbnimas.
Vejamos

A nomeacgéo é o funcionamento semantico pelo
qual algo recebe um nome; a designagcédo é o
que se poderia chamar de significacdo de um
nome, mas nao enquanto algo abstrato. Seria a
significagdo enquanto algo proprio das relacoes de
linguagem, mas enquanto uma relagao linguistica
(simbdlica) remetida ao real, exposta ao real, ou
seja, enquanto uma relagcao tomada na historia. A
referéncia sera vista como a particularizagéo de
algo na e pela enunciagao (Guimaraes, 2002, p. 9).

Compreendemos dessa maneira que 0 processo de
designacao € mais que umasimples classificagdo ounomeacéo,
apresenta-se como um recorte do mundo, de forma a construir
0 sentido daquilo que € nomeado. Nesta relagdo, vemos que
um nome esta além de uma simples denominacgéo, pois ele
constitui um texto carregado de historicidade e de significacao.
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Para compreender melhor, nas palavras de Guimaraes

(2007), vamos entender o que é referenciar, designar e nomear:

O que se vé é que a referéncia & uma
particularizacdo de algo, em certas condicoes,
e que a designacdo é o modo pelo qual o real
€ significado na linguagem. E nao se trata
simplesmente, de considerar os objetos existentes
e 0s conjuntos de que fazem parte. A partilha do
real ndo se projeta sobre a linguagem diretamente.
Ela é produzida pelo modo como a enunciacao
produz uma certa relacdo entre as palavras. O
que é designado é uma construgcao de sentido,
uma relacdo entre elementos linguisticos. O que
¢é referido € aquilo que é particularizado por uma
enunciacao (Guimaraes, 2007, p. 82).

Para Guimardes (2005), no campo da enunciacao

€ introduzido além da ‘“lingua” (relagdo soécio-histérica no

enunciado) e do “sujeito” (que ao falar é tomado por uma
memoria de sentidos, classificado para o tedrico de locutor);
levando em conta que existem dois elementos importantes
do acontecimento de linguagem: o “real”, a materialidade
historica do real que faz a lingua funcionar pelo simbdlico, € a

“temporalidade” se

configura por um presente que abre em si
uma laténcia de futuro (uma futuridade), sem
a qual nao ha acontecimento de linguagem,
sem a qual nada é significado, pois sem ela (a
laténcia de futuro) nada ha ai de projecéo de
interpretavel. O acontecimento tem como seu
um depois incontornavel proprio do dizer. Todo
acontecimento de linguagem significa por que
projeta em si um futuro (Guimaraes, 2005, p. 12).
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Considerando a enunciacao enquanto um acontecimento,
omemoravel seratratado enquanto o passado doacontecimento.
Guimaraes (2005, p. 12), “o passado €&, no acontecimento,
rememoracao de enunciados, ou seja, se da como parte de
uma nova temporalidade, tal como a laténcia de futuro”. Assim
0 memoravel € tomado como um recorte da memaria e se faz
na enunciacao.

Percebe-se o referente como a particularizacdo de
um signo No mundo, que se estabelece como resultado do
funcionamento da designacéo, sendo assim a designacao é o
que determina o funcionamento da referenciacéo. E préprio da
designacao o lugar de constituicdo de sentido.

2.4. 0 ESPAGO DE ENUNCIAGAO,
A CENA ENUNCIATIVA E A ARGUMENTAGAO

Para Guimaraes (2002, p. 18), os espacos de enunciacéo
“sdo espacos de funcionamento de linguas, que se dividem,
redividem, se misturam, desfazem, transformam por uma
disputa incessante” e que por sua vez “sao espacos ‘habitados’
por falantes, ou seja, por sujeitos divididos por seus direitos ao
dizer e aos modos de dizer”.

A enunciagdo deve ser considerada como um
acontecimento que temporaliza e no qual se da a relagéo do
falante com a lingua, e o fato do sujeito estar constantemente a
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tomar a palavra, mesmo que as vezes lhe seja negada, faz com
gue a enunciacao seja uma pratica politica.

Assim, nos permite dizer que o politico afeta e divide
materialmente a lingua, nessa relacdo de disputa entre lingua
e falantes, uma vez que o politico da ideia de “igualdade”
podendo assim afirmar o pertencimento do excluidos pela
desigualdade. Portanto, a enunciacéo enquanto pratica politica
instala o conflito de sentidos no centro do dizer.

Para explicar a divisdo das linguas que existe entre os
falantes dos Estados Nacionais, Guimaraes (2006), apresenta
cinco categorias de linguas:

Lingua materna: é a lingua cujos falantes a praticam
pelo fato de a sociedade em que se nasce a
praticar; nessa medida ela €, em geral, a lingua que
se representa como primeira para seus falantes.
Lingua Franca: € aquela que € praticada por
grupos de falantes de linguas maternas diferentes,
e que sao falantes dessa lingua para o intercurso
comum. Lingua nacional é a lingua de um povo,
enquanto lingua que o caracteriza, que da a seus
falantes uma relacéo de pertencimento a este povo.
Lingua oficial: é a lingua de um Estado, aquela que
€ obrigatdria nas acdes formais do Estado, nos
seus atos legais. Lingua estrangeira: é a lingua
cujos falantes séo o povo de uma Nacgéo e Estado
diferente daquele dos falantes considerados como
referéncia (Guimaraes, 2006, p. 48).

Para o autor, é 0 espaco de enunciacdo que torna
a lingua uma pratica politica, que funciona no ato da fala, e
falar € assumir a palavra num espago de enunciagdo de
disputas entre falantes e lingua. Enunciar é colocar a lingua em
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funcionamento. Pois a admissao da palavra se da em cenas
enunciativas, assinalado por “constituir modos especificos
de acesso a palavra, dadas as relacbes entre as figuras de
enunciagao e as formas linguisticas” (Guimaraes, 2005, p. 23).

Para a Semantica do Acontecimento, a cena enunciativa,
& “um espaco particularizado por uma deontologia especifica
de distribuicao dos lugares de enunciagdo no acontecimento”
(Guimaraes, 2005, p. 23).

Todo acontecimento enunciativo é produzido num espaco
de enunciacéo enguanto cena enunciativa, a materialidade do
dizer se da porque existe uma fonte do dizer. Pois Guimaraes
desta forma constitui as figuras da enunciagdo ndo sé do
sujeito-falante, mas também as figuras: locutor, locutor-x,
enunciador, alocutario, alocutério-x e destinatario.

Locutor representado pela letra L maiuscula/fonte do
dizer/responsavel da fala. No acontecimento da enunciagéo
existe uma disparidade constitutiva entre o Locutor e o
locutor-x. "Para se estar no lugar de L é necessario estar
afetado pelos lugares sociais autorizados a falar, € de que
modo e em que lingua (enquanto falantes). Ou seja, para o
Locutor se representar como origem do que enuncia, é preciso
que ele nao seja ele proprio, mas um lugar social de locutor”
(Guimaraes, 2002, p. 24).

O locutor-x (locutor com minuscula) se instala enquanto
lugar social que € representado pela variavel x. O seu dizer nao
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parte do nada, mas sim por estar vinculado a uma base que
sustenta seu dizer, um lugar chamado enunciador.

Os enunciadores representam os lugares de dizer:

o Enunciador individual, que se diz ndo coletivo que
representa o dizer que esta acima de todos, historia.

o Enunciador genérico, vem representando o dizer da voz
de todos. Falando aquilo que todos dizem.

o Enunciador coletivo se caracteriza por ser a voz de todos
que fala em nome dos outros.

o Enunciador universal vem representando o dizer que
caracteriza como valido para todos, global, representado,
por exemplo, no dizer da ciéncia, do Estado.

As categorias relacionadas acima s6 se dao pelo fato de
que o Locutor é predicado por instancias sociais especificadas
por lugares de dizer. Para Guimaraes (2002, p. 26), “a figura do
enunciador passa a ser ilusdria na medida em que apresentar-
se como fora da histéria, ou acima dela, sdo lugares proprios
da historia”.

Guimaraes (2008) considera que o funcionamento da
lingua argumenta por si so por ser politico, e que aargumentacao
se da pelo funcionamento da lingua no acontecimento da
enunciagao, conforme ele explica:

Do ponto de vista que tenho tratado a
argumentagéo, considera-se que o funcionamento
da lingua argumenta. Esta posicao esta diretamente
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relacionada com a da teoria da argumentagéo
na lingua (tal como formulada por Ducrot (1973))
e que esta em trabalhos do que chamamos
hoje ‘semantica argumentativa’ (Ducrot, 1973;
1988; Anscombre; Ducrot, 1983; Vogt, 1977; e
Guimaraes, 1987; por exemplo).

Deste modo, nossa posicdéo se contrapbe a
consideracao da argumentagdo como (a) um
modo légico de apresentar provas (evidéncia
dos fatos); (b) uma manipulacado do locutor
sobre os destinatarios (onipoténcia do suijeito);
e (c) uma negociacao construida abertamente
por interlocutores (acordo entre locutores). A
argumentacgéao se da pelo funcionamento da lingua
no acontecimento da enunciagéo (Guimaraes,
2008, p. 87).

Dito isso, © acontecimento de enunciagdo (0
funcionamento da lingua) vai se dar num espaco de atribuigao
de lingua para seus falantes e o autor atenta para uma
observacdo mesmo que se esteja numa mesma lingua, o
espaco de enunciacao distribui “linguas” diferentes para seus
falantes. Justamente porque “lingua se divide e suas divisdes
s&o atribuidas diferentemente, politicamente, constituindo,
assim, falantes distintos” (Guimaraes, 2008, p. 88).

O falante, nao aquela pessoa fisica de carne e 0sso e
ndo é uma figura empirica, muito pelo contrario “é uma figura
politica constituida pelos espacos de enunciagéo, sendo,
assim, uma figura da enunciacao” (Guimaraes, 2008, p. 88).
Pois o falante ao assumir a palavra no acontecimento da
enunciacao, ele esta constituido pelo espago de enunciacéo
e “guem assume a palavra nao é uma pessoa, € ja a pessoa
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determinada pelas linguas que a constituem enquanto ser
simbdlico” (Guimaraes, 2008, p. 88). O que caracteriza a
enunciacao como pratica politica e n&o individual ou subjetiva é
considerar o funcionamento da lingua no espaco de enunciagao.
Ainda Guimaraes afirma que:

Falar é assumir a palavra nesse espaco dividido
(politico) de linguas e falantes. Desta perspectiva,
a lingua funciona no acontecimento, pelo
acontecimento, € ndo pela assuncdo que dela
faz uma pessoa. Neste sentido, dirlamos, a
enunciacdo se da por agenciamentos especificos
pelo funcionamento da lingua. Neste embate
entre linguas e falantes, proprio dos espacos
de enunciacdo, os falantes sdo tomados por
agenciamentos enunciativos. O que se tem
ndo é um ato individual de enunciagdo, mas um
agenciamento politico da enunciagdo (Guimaraes,
2008, p. 88-89).

Do ponto de vista do autor, podemos considerar que o
falante ndo fala enquanto pessoa fisica com vontade propria
num ato individual e sim num agenciamento politico da
enunciacdo. Segundo Guimaraes (2008), podemos levar em
conta dois aspectos do funcionamento argumentativo:

De um lado, temos as formas linglisticas que
argumentam ao funcionarem; neste sentido,
mesmo que operando diferentemente com este
aspecto, adoto a concepgdo ducrotiana de
que o funcionamento das formas lingUisticas é
argumentativo e nao referencial. Por outro lado,
consideramos que 0 agenciamento enunciativo &,
ou pode ser, também argumentativo. Deste modo,
consideramos que temos, de um lado, o que
chamamos orientagdo argumentativa, e de outro,
a argumentacdo, que necessariamente inclui a
orientacéo argumentativa, mas nao se reduz a ela
(Guimaraes, 2008, p. 88-89).

b 50
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Nesta posicdo, o autor lembra que as anadlises das
articulagdes é o estudo da orientacdo argumentativa:

A andlise das articulacbes dos enunciados e nos
enunciados € o estudo da orientag&o argumentativa
produzida pelos enunciados; a analise do modo
como 0s enunciados se integram nos textos nos
leva ao processo de argumentacdo de um texto
(seja o texto de um so falante ou de mais de um,
em uma conversa, discussao, etc.) (Guimaraes,
2008, p. 89).

Pode-se considerar que no acontecimentoamaterialidade
linguistica esta presente através da enunciacéo, e nele funciona
uma sistematicidade linguistica ndo pressupondo uma lingua
abstrata, mas, considerando uma materialidade linguistica
sistematica que se encontra pelas andlises do acontecimento.
Esse funcionamento “que a cena enunciativa constitui as
relacdes de sentido que acabam por configurar regularidades
sistematicas (a lingua). Neste sentido, essas sistematicidades
(a lingua) s&o histéricas; ndo sé&o possibilidades, sao
contingéncias” (Guimarées, 2008, p. 89).

Para Guimardes (2008), a argumentacdo pode ser
considerada como uma relagdo enunciativa € ndo como uma
estrutura légica ou uma manifestacédo, sustentada na:

[...] relagdo do argumento a conclusdo na
temporalidade especifica do acontecimento em
que se da. Por outro lado, a ndo-coincidéncia entre
a orientacdo argumentativa, que constréi uma
unidade para o texto, e a argumentacéo geral do
texto mostra o carater politico do funcionamento
da argumentacéao (Guimaraes, 2008, p. 100).
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2.5. ARTICULAGAO E REESCRITURAGAO

A articulacdo se relaciona com a relagdo entre 0s
elementos linguisticos, significando sua contiguidade conforme
Guimaraes (2009), e marca a relagdo entre o Locutor e seus
dizeres. Entéo, “uma articulagéo € umarelagéo de contiguidade
significada pela enunciacdo” (Guimaraes, 2009, p. 51).

Segundo o tedrico, podemos considerar trés modos
de articulacdo: a) Por dependéncia: existe uma certa relagéo
e se apresenta como um Unico conjunto entre os elementos
contiguos; b) Coordenacgéo: existe um acumulo de elementos
contiguos; ¢) Incidéncia: ndo existe umarelagéo de dependéncia
inserida entre os elementos.

N&o podemos deixar de dizer:

Nas articulagbes de dependéncia e coordenacao,
0 acontecimento especifica uma operagao pela
qual o Locutor relaciona elementos do enunciado,
na articulagdo por incidéncia o acontecimento
especifica uma operagdo pela qual o Locutor
relaciona a enunciagdo com O enunciado
(Guimaraes, 2009, p. 51).

Sempre que existe o funcionamento da operagéo de
predicacdo, existirdo novas determinacdes, sendo cada
predicacdo novas determinacdes para a palavra reescriturada
e vai mobilizar-lhe novos sentidos. A predicacao aqui é tomada
como “uma operacao pela qual, no fio do dizer, uma expressao
se reporta a outra, pelos mais variados procedimentos”
(Guimaraes, 2007, p. 84).
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A reescrituracéo, conforme Guimaraes (2007, p. 84) é o
procedimento pela qual a enunciagdo diz de outra maneira, em
um mesmo texto, aquilo que ja foi dito anteriormente. Assim,
o funcionamento da reescrituracdo passa a construir novos
sentidos aquilo que foi reescriturado.

A reescrituracao é o procedimento pelo qual a
enunciagcdo de um texto rediz insistentemente
o0 que ja foi dito fazendo interpretar uma forma
como diferente de si. Este procedimento atribui
(predica) algo ao reescriturado. [...] e coloca
em funcionamento uma operagdo enunciativa
fundamental na constituicdo do sentido de um
texto. Vou chama-la de operagéo de predicacao.
Nao se trata aqui de uma relagéo de predicacao
entendida como prépria do enunciado, da
sentenca, da frase. Trata-se de uma operacao pela
qual, no fio do dizer, uma expressao se reporta
a outra, pelos mais variados procedimentos
(Guimaraes, 2007, p. 84).

A reescrituragdo nao significa reescrever 0 mesmo, mas
apontar a diferenciagdo de sentido entre uma determinada
forma. Temos que pensar da natureza de “algo novo” que se
apresenta a partir da reescrituragéo.

Os modos de reescrituracao podem se dar por: repeticéo
(completa ou por reducgéo); por substituicdo, quando uma
palavra substitui a outra sinonimicamente. Por elipse, onde a
palavra é excluida por ja ter sido mencionada. Por expanséo,
a palavra é reescriturada por um enunciado completo ou por
uma expressao ou ideia que expande os sentidos dela. Por
condensacé&o, ocorre o contrario da expansao e por definicao,
existe um predicado articulado a palavra analisada que a define.
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Descrevemos assim o funcionamento da reescrituracéo
como procedimento que organiza a textualidade e seus modos
de funcionamento no acontecimento.

Como foco, podemos considerar que os sentidos estao
em uma relagdo constitutiva com as determinagdes socio-
historicas, sendo que os sentidos se constituem historicamente.
De acordo com Guimaraes (2007, p. 81):

E preciso observar, no entanto, que embora nao
se considere de antemdo nenhuma realidade
a que as palavras reportam, ha um real que a
palavra significa. E as palavras tém sua histéria
de enunciagao. Elas ndo estdo em nenhum texto
como um principio sem qualquer passado.

No capitulo de analise, utilizaremos os procedimentos
analiticos desenvolvidos por Guimaraes (2002) que considera:

As analises séo feitas de recortes especificos que
sejam decisivos relativamente ao funcionamento
do sentido da palavra. Recortes decisivos sédo
aqueles que trazem, proeminentes, caracteristicas
do fato que, se procura analisar (Guimaraes,
2011, p. 90).

Portanto, “ndo ha como considerar que uma forma
funciona em um enunciado, sem considerar que ela funciona
num texto, e em que medida ela é constituida do sentido do
texto” (Guimaraes, 2002, p. 7). O texto é definido na Semantica
do Acontecimento (2002) como “uma unidade de sentido
que integra enunciados no acontecimento da enunciagdo”
(Guimaraes, 2011, p. 19). O texto integra enunciados através
de uma relag&o transversal.
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A relagdo de integragdo é aquela que constitui
sentido, ela se caracteriza por ser uma relagao
de um elemento linglistico de um nivel com um
elemento de nivel superior. E ndo se trata de
uma relagdo caracterizada pela segmentalidade.
A integracdo se faz por uma relagéo transversal
entre elementos diversos e a unidade a qual se
reportam. A relacdo entre os elementos nao é
de contiguidade, n&o se marca pela diregcdo da
segmentalidade (Guimaraes, 2011, p. 43).

Conforme o tedrico, 0 enunciado se caracteriza por
ter “uma independéncia relativa em relagcdo as sequéncias
linguisticas que com ele integram o texto” (Guimarées, 2011,
p. 21). Nessa concepcdo o0 texto nos permite verificar os
sentidos produzidos nas propagandas, nos enunciados em
que funcionam, nos textos que constituem o corpus.
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ANALISES DAS PROPAGANDAS

Mas a retorica é util porque a verdade e a justica
S80 por natureza mais fortes que os seus contrarios.

(Aristoteles)

A constituicdo do corpus deste trabalho foi definida
por um conjunto de trés propagandas de curso de idiomas
que ofertam o ensino de Lingua Inglesa, vale esclarecer que
essas propagandas séo de escolas distintas, a saber: Wizard,
Cultura Inglesa e CCAA, elas foram retiradas da internet, e
especificamente focam a oferta do ensino da lingua Inglesa,
e, veicularam também como propagandas impressas no Brasil
nos anos de 2014/2015/2016.

Para desenvolver nossa andlise, como ja mencionado
acima, tomaremos os estudos semanticos desenvolvidos por
Guimaraes (2002), em Semantica do Acontecimento, uma
semantica que trata da questao do sentido no acontecimento
do dizer, na enunciacdo. Considerando a determinagdo das
palavras e sua relagdo com a lingua em sua relagdo com o
enunciado e este enquanto integrado a um texto, que segundo
Guimaréaes (2007, p. 84), “definimos o texto como uma unidade
de significacao integrada por enunciados”.
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Segundo, Zoppi-Fontana (2006) a argumentacado é
objeto de estudo desde a Antiguidade, sendo os gregos, no
periodo da democracia ateniense, um dos primeiros a discutir
a arte de argumentar e persuadir, identificada no dominio de
técnicas argumentativas, simplesmente o da retérica, que
vinculada as praticas enunciativas, tornou-se um instrumento
do agir politico.

Aretdrica desde o inicio foi considerada como uma arte que
objetivava persuadir o interlocutor. Porém, outras areas também
se interessaram por esta arte, a argumentacdo. A Linguistica
€ uma delas e trabalha com a argumentacdo com base em
elementos que proporcionam o funcionamento da lingua. Para a
Semantica do Acontecimento “o sentido da argumentagéo nao
€ 0 da persuasao, € o da sustentagdo de uma posicao e, nesse
sentido, € politica” (Guimaraes, 2013, p. 283).

Pois para Guimardes (2010a, p. 78), “argumentar é
dar uma diretividade ao dizer [...], conduzir o texto para o
seu futuro, para seu fim (final/finalidade)”, visto que a lingua
ja contém argumentatividade, por isso ndo ha necessidade
de se remeter isso a intencao do sujeito. O tedrico considera
que “a argumentacdo é um modo de tratar a memadria como
organizada pelo presente do acontecimento, regulando o
futuro do dizivel” (Guimaraes, 2010a, p. 79).

A cena enunciativa agencia o falante, em Locutor
no espacgo de enunciagcdo, de modo que as relagbes de
argumentagdo se tornam proprias da cena enunciativa,
Guimaraes (2013, p. 271), relata que a construgao
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argumentativa é “a apresentagdo pelo locutor para seu
alocutario de uma relacao de sentidos que orienta a direcao
do dizer, considerada como necessaria”. A partir de que
o direito ao falar é dividido no espaco de enunciacédo, o
tedrico, toma a argumentacdo como politica ja que o seu
sentido ndo é persuadir e sim sustentar um lugar social.
Assim, pela visao da “Semantica do Acontecimento”,
fica relevante definir a argumentacdo e evidenciar a
caracterizacdo daquele que argumenta.

E necessario considerara constituicdo dacenaenunciativa
para definir 0 que é argumentacdo e quem argumenta.
Guimaraes (2002) analisa dois tipos de articulagdes: conclusiva
e concessivas “que de um mesmo enunciado podemos
concluir algo e 0 seu contrario. N&o se trata, portanto, de uma
relacao veritativa ou demonstrativa” (Guimaraes, 2002, p. 277).

Assim, o locutor apresenta para o alocutario a sua
argumentatividade linguistica, “a argumentatividade linguistica
¢ significada como uma orientagdo propria da relacdo do L
-AL” Guimarées (2013, p. 276).

Sendo assim, um mesmo enunciado pode ter mais de
uma relacdo argumentativa e produzir sentidos diversos ja
que a cena enunciativa dilata o lugar social de locutor-x e o
lugar de dizer de enunciador, “a diretividade do texto € uma
construgdo do Locutor, mas a sequéncia do texto ndo significa
simplesmente nessa direcéo, tanto que outras vozes falam”
(Guimaraes, 2013, p. 281). Ou seja, “temos que pensar a
questao da argumentacéo relativamente a complexidade da
cena enunciativa” (Guimaraes, 2013, p. 277).
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Passemos agora para as andlises das trés propagandas
selecionadas, em que sera analisada a questdo da
argumentacgao, na propria complexidade da cena enunciativa.
Em um primeiro momento, observaremos como se da a
configuragdo da cena enunciativa e as divisbes durante
0 agenciamento enunciativo, Locutor (L), locutor-x (I-x) e,
Enunciador (E) e depois analisaremos as propagandas através
dos procedimentos de articulagéo e reescrituragéo.

3.1. NAGAO BILINGUE

Figura 1: Propaganda comercial da empresa Wizard

ESTA £ A HORA

DE CONHECER UM |
DESTES LUGARES:
TORONTO
BOSTON
CAPE TOWN
DUBLIN
NOVA YORK

Fonte: Site da empresa Wizard.

A figura (1) extraida do site da empresa Wizard € uma
propaganda que oferta o ensino da lingua inglesa. Esta
propaganda se configura no espaco de enunciacdo do
Portugués do Brasil € foi vinculada na internet no site da
empresa Wizard. Também ¢é utilizada em outdoor e panfletos
pelas franquias da empresa espalhadas pelo Brasil.
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Comeca com linguagem nao verbal: uma mala amarela,
com adesivos que mostram os principais e mais conhecidos
marcos de interesse turistico de paises de fala anglo-saxdnica.
Na mala também aparece uma frase de impacto “Promocao
#nacaobilingue pelo mundo” e ao lado da mala a frase: “Esta é
a hora de conhecer um destes lugares: TORONTO, BOSTON,
CAPE TOWN, DUBLIN, NOVA YORK. Em seguida, o site da
wizard.com.br/nacaobilinguepelomundo. Ao lado da mala
existe um enunciado dentro de um carimbo, que simboliza um
passaporte e junto outro enunciado dentro de um formato de
carimbo evidenciando que a lingua inglesa seja um passaporte
com acesso ilimitado para viajar.

Ao fundo, o cenario foi elaborado com a cor azul, e as
letras com a cor branca, que também representam o logo da
empresa, juntamente com as cores vermelha e azul. Estas
cores, em conjunto ou separadas, fazem parte da bandeira de
quase todos os paises de lingua oficial inglesa.

Inicialmente, nos atentaremos para a descricdo da
cena enunciativa da figura (1), e as divisbes no recorte da
propaganda, para melhor entender a cena enunciativa na sua
relacdo com a enunciacao.

a. A relacao dos simbolos na propaganda
b.  Promog¢éo #nacaobilingue pelo mundo

C. Rematricule-se para concorrer a um intercambio! ou
Matricule-se para concorrer a uma viagem!
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d. Quanto antes se antecipar. Mas chances vocé tem de
ganhar!

e. Esta é a hora de conhecer um destes lugares: (Toronto,
Boston, Cape Town, Dublin, Nova York)

Retomemos o0 que se entende por cena enunciativa. De
acordo com Guimaraes (2002, p. 23), “Uma cena enunciativa
se caracteriza por constituir modos especificos de acesso a
palavra, dados as relagdes entre as figuras da enunciacéo
e as formas linguisticas”. Assim, a cena enunciativa € uma
configuracéo e especificagdo, do espaco de enunciacdo. E
pertinente destacar que tomaremos a propaganda vinculada
na internet como um espacgo configurado pelo agenciamento
das figuras enunciativas.

De acordo com Guimaraes (2002, p. 23), “L € entdo o lugar
que se representa no proprio dizer como fonte deste dizer”. Ou
seja, neste caso, o Locutor fala predicado por um lugar social
que, segundo o autor, € onde: “o locutor (com minUscula) sempre
vem predicado por um lugar social que a variavel x representa
(presidente, governador, etc.)” (Guimaraes, 2002, p. 24).

A cena enunciativa esta constituida em um espaco de
enunciacdo de Lingua Portuguesa do Brasil, o Locutor “se
apresenta como origem do que se enuncia” (Guimaraes, 2011,
p. 23). No agenciamento desta cena o Locutor publicitario (L)
representa fonte do dizer, porém esta afetado pelos lugares
sociais que lhe permite dizer, que € agenciado pelo locutor-
empresa Wizard (I-x escola), e, que, neste caso, o |-publicitario
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fala do lugar do I-Wizard, e, nesta cena se toma como
perspectiva, nesse acontecimento, o enunciador-universal,
que representa o dizer que caracteriza como valido para todos,
global, representado, por exemplo, no dizer da ciéncia, do
Estado. Vamos ver nos enunciados que o |-publicitario altera
seu publico conforme é agenciado pelo lugar de dizer.

Na propaganda o locutor-empresario (escola Wizard)
quer que os alunos aprendam uma segunda lingua: o inglés,
mas um inglés impulsionado pelo desejo de viajar € de entrar
no mundo dos falantes de lingua inglesa. Os futuros alunos
teriam a possibilidade de entrar na Wizard/Brasil em uma
nacao bilingue. O alocatario nessa cena enunciativa é o al-
sociedade (consumidor/povo) no geral constituido pela variavel
alocutario-x, os alunos.

As propagandas aqui analisadas estdo constituidas de
linguagem verbal (0 texto e a logomarca da empresa) e de
linguagem néo verbal (as imagens), que se misturam para
dar a solidez semantica ao acontecimento da propaganda
selecionada, da escola Wizard que oferta o ensino da
lingua inglesa. Na perspectiva da teoria da semantica do
acontecimento, “a enunciacdo deve se dar num espago
em que seja possivel considerar a constituicdo histérica do
sentido” (Guimarées, 2005, p. 08). Dessa maneira podemos
caracterizar que a imagem pode ser considerada a partir da
sua historicidade, pensando a partir de um memoravel que a
faz significar e produzir novos sentidos.
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Segunda Zattar (2013), o memoravel de enunciacdes
realizadas,

se constitui também de imagens ja vistas, no
acontecimento do dizer, considerando que o
memoravel, ao recortar a temporalidade de
enunciagoes ja ditas, faz funcionar o acontecimento
que, ao retornar como algo ja-dito, traz também
recortes de imagens vistas, imaginadas, inscritas
no memoravel do acontecimento do dizer (Zattar,
2013, p. 33).

Pois, a linguagem n&o verbal significa a partir de
rememoracdes de imagens ja visualizadas que se reaviva
num novo acontecimento do dizer, podendo ser um traco,
uma sensacgao, uma sonoridade, uma imagem que “enquanto
materialidades distintas, podem se confluir paradar o movimento
semantico necessario ao acontecimento de linguagem no qual
elas se constituem e sao (re)constituidas” (Zattar, 2013, p. 34).

Nas relagdes de palavras e linguas, apresentadas nas
propagandas das empresas ofertantes do ensino da lingua
inglesa, as imagens provocam sensacdes e desejos, No intuito
de fazer com que os alunos estudem a lingua inglesa nessas
escolas e assim vao sendo constituidas de varios enunciados
queseintercalam entre o texto e aimagem. Nessas propagandas
retornam e protagonizam as cenas enunciativas que significam
e projetam futuridade por um “acontecimento que tem um
depois incontornavel e proprio do dizer” (Guimaraes, 2005, p.
12). Passemos agora para as analises da figura (2).
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a) A relacao dos simbolos na propaganda

Figura 2: Os simbolos na propaganda

ESTA £ A HORA P
DE CONHECER UM f

F -
DESTES LUGARES: | REATHEUE

T—
TORONTO

BOSTON

CAPE TOWN

DUBLIN

NOVA YORK

Fonte: Elaborada pela autora.

Percebemos neste recorte (a) uma relacdo das imagens
da mala, do avido (ao lado dos nomes das cidades que
falam a lingua inglesa) e do carimbo e nos remetem a ideia
de viagem, que por sua vez € reescriturada por substituicdo
desses simbolos através do termo “viagem”. Temos a seguinte
parafrase:

o Arrume a sua mala € vamos embarcar numa viagem
com destino a um pais de lingua inglesa, garantimos o
carimbo no seu passaporte.

No acontecimento, a lingua inglesa determina o sentido
de viagem representada pelos simbolos mala, avido, passaporte
e carimbo; pela ideia que se estabelece nesta relacdo de
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sentido mesmo. Uma primeira questdo que se coloca nesta
observacdo é a propria homogeneidade dos sentidos, que
estdo fixados na enunciacdo deste acontecimento. Assim,
esse funcionamento de linguagem bastante particular vem
direcionando a argumentac&o deste enunciado, pelo desejo
de ir de viagem, porque quem estuda na Wizard faz viagem
para um desses paises de fala inglesa que provoca um sentido
de liberdade para entrar numa nagédo bilingue/Wizard. O
sentido neste enunciado esta marcando a partir da designagao
de viagem. A relagdo integrativa que o0 enunciado acima
apresenta, onde escola determina o aprendizado da lingua
inglesa, determina a viagem para um pais falante de lingua
inglesa, mostra que o funcionamento de linguagem presente
existente nessa propaganda entre o texto e as imagens, & que
se constrdi o sentido de viagem.

b) Promocao #nacaobilingue pelo mundo

Figura 3: Os simbolos

Fonte: Elaborada pela autora.
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O recorte acima apresenta uma imagem em que
aparece a foto de uma mala. A mala, ao ser enunciada no
acontecimento que enuncia a propaganda recorta como
memoravel o lugar de viagem, isto é, a mala é um objeto que
diz sobre viagem. Esse dizer é predicado pelo enunciado
“promocéo #nacaobilingue pelo mundo”, assim, o sentido
para viagem € sustentado a partir de nacaobilingue, termo
que reescreve por substituicdo Wizard. Essa direcéo
semantica ganha forgas ao ser predicada pelo globo mundi
no centro da mala e as indicacGes enunciadas ao redor
do globo mundi, as vérias possibilidades de destinos para
paises de lingua inglesa.

Desse modo, esse acontecimento de linguagem,
a propaganda da Wizard, no presente do acontecimento
apresenta pela sua temporalidade sua laténcia de futuridade,
a possibilidade de novas enunciacdes como a de viajar para
um desses paises de lingua inglesa. Em destaque temos a cor
amarela representada como brasilidade, cor esta que recorta
como memoravel o Brasil, o lugar de onde o curso Wizard
propde a promocgdo. Nota-se que a propaganda se da no
espaco de enunciacdo da lingua portuguesa do Brasil, mas
a descricao dessa cena enunciativa evidencia a disputa de
palavras e linguas.

Na enunciacdo do sintagma nominal “promocao
#nacaobilingue pelo mundo”, Guimaraes (2009) vai chamar de
“um grupo nominal (GN)”. Temos nesse GN uma articulacdo de
dependéncia, ela “se da quando os elementos contiguos se
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organizam por uma relacdo que constitui, no conjunto, um sé
elemento” (Guimaraes, 2009, p. 51). E interessante que nessa
relacdo existe um simbolo da hashtag funcionando nesse
enunciado, que conforme o autor:

a organizacdo das contiguidades linguisticas
se da como uma relacdo local entre elementos
linguisticos, mas também e fundamentalmente por
uma relacado do Locutor (enquanto falante de um
espaco de enunciacado) com aquilo que ele fala
(Guimaraes, 2009, p. 51).

Assim, todos os elementos contiguos desse enunciado
organizam-se por uma relagcdo constituindo nesse conjunto
um so elemento, e, “#nacaobilingue pelo mundo” é atribuido
a “promocao”, evidenciando que: “é¢ o Locutor, num
acontecimento especifico, que atribui, ou seja, que opera
uma relacdo como essa, segundo o agenciamento ligado ao
funcionamento das expressdes” (Guimaraes, 2009, p. 52).

Nessa articulacdo apresentada percebemos que ©
funcionamento de linguagem presente, promove o sentido de
desejo de ir de viagem através da campanha “#nacaobilingue
pelo mundo” instigando a al-sociedade adquirir 0 curso de
inglés oferecido pela I-empresa para o aluno poder entrar numa
nacao/Wizard bilingue (0 mundo dos falantes de lingua inglesa).

Podemos dizer que existe uma operacéo de predicacéo
nesse caso, e temos a seguinte parafrase:

o A promogéo “#nacaobilingue pelo mundo” € uma
oportunidade para se conhecer o mundo, oferecida pela
Wizard.
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Nessa parafrase “#nacaobilingue pelo mundo” predica
“promogao” que por sua vez, reescreve campanha por
expansdo. No mundo virtual a # hashtag, € o signo que
direciona os usuarios desse mundo a um determinado dominio.
Ao aceder a um enunciado que tenha o signo, hashtag e as
palavras que o locutor pretende colocar em evidéncia, ele,
nos reencaminha para um hiperlink, onde as palavras pré-
selecionadas sdo chaves. Por sua vez, um hiperlink, nos
transporta para um numero infinito de documentos onde as
palavras chave estéo reescritas, chegando ao resultado final
que é um hipertexto.

Nessa diregcdo podemos concluir que esse simbolo
também esta funcionando nesse enunciado e dizer que a “#
hashtag” (simbolo) articula por dependéncia, pois, existe uma
relacdo de dependéncia estabelecida entre esses elementos
no enunciado. Pois “# hashtag” vincula sobre “nacaobilingue”,
constituindoumaunicaunidade, umgruponominal(GN)Segundo
Guimaraes (2009, p. 51), “A articulacao por dependéncia se da
quando os elementos contiguos se organizam por uma relagao
que constitui, no conjunto um s6 elemento” (Guimaraes, 2009,
p. 51). Também percebemos que a “# hashtag” é um simbolo
muito utilizado no mundo contemporaneo e tomou seu espaco
na midia em “#nacaobilingue” o simbolo “#” esta especificando
O acontecimento nessa operacdo. Consideramos que a “#
hashtag” reescritura por condensacdo, pois esse elemento
condensa todo o enunciado “#nacaobilingue pelo mundo”.
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Desse modo, Guimaraes (2009), explica que:

a reescrituragdo é um procedimento que coloca
em funcionamento uma operagdo enunciativa
fundamental na constituicdo do sentido pelo
acontecimento enunciativo. Uma de suas
caracteristicas fundamentais é que ela ndo é
necessariamente uma operagao entre elementos
contiguos. O que a caracteriza é que ela é uma
relacdo entre elementos a distancia, que podem
eventualmente estar contiguos (ou seja, a
contiguidade nado € o elemento que as caracteriza)
(Guimaraes, 2009, p. 51).

Assim, podemos dizer que a hashtag é um elemento
que articula o enunciado “promocdo #nacaobilingue pelo
mundo”. Tem no centro da mala um globo mundi, e esta sendo
reescriturado por enumeracao pelas imagens, (representada
dentro da mala os paises para viagem) ilustrada na cor amarela,
funcionando como materialidade do dizer, e reescriturada
por substituicdo por #nacaobilingue. Nesse sentido, o
enunciado “promocao #nacaobilingue pelo mundo” esta sendo
reescriturado por elipse do termo “Wizard”, onde temos nagéo
que reescritura Brasil. Podemos fazer a seguinte parafrase:

o A Wizard no Brasil possibilita o brasileiro bilingue pelo
mundo.

Ainda, em “promocgao #nacaobilingue pelo mundo”,
observamos que a presenca da hashtag, vem sendo utilizada
nos meios midiaticos para promover certa interacao entre o(s)
internauta(s) e o assunto(s) de seu interesse. Nesse enunciado
o l-empresa tenta criar uma interagao maior entre a campanha/
empresa versus assunto/sociedade. Compreendemos que o

oo 69



Capitulo 3

dizer do locutor-empresa nesta propaganda vem marcado
pela argumentatividade, percebe-se através do procedimento
de articulacao e reescrituracéo, apresentado neste enunciado
um sentido que marca a campanha de uma nacgéo bilingue, e o
acontecimento presente neste funcionamento de linguagem é
que aponta a argumentacao posta neste enunciado.

Ainda na figura (1) temos uma imagem formada por
uma mala amarela, que tem no centro a imagem de um globo
mundi, acompanhada da hashtag no enunciado “promogao
#nacaobilingue pelo mundo”, destinadas ao apelo do
I-publicitario, para ancorar a imagem ao assunto da postagem,
na associagdo de hashtag “#nacaobilingue”. A FN nagdo
substantivo que vem adjetivado por bilingue se configuram na
pertinéncia enunciativa da hashtag que situa a propaganda no
quadro da contemporaneidade.

Assim, a imagem composta pela mala e pelos icones
como cartdo postal das cidades que tém como lingua oficial a
lingua inglesa em consonancia com a hashtag, constituem um
“todo significativo”, para Dias (2016b, p. 199):

as hashtags séo formacdes articulatérias que
remetem a um todo significativo, fincadas numa
relagao entre a memaria do dizer e a sua atualidade,
adquirindo dessa maneira a capacidade de ancorar
imagens e marcar assuntos.

As imagens, na mala dos cartdes postais junto com
0 globo mundi, dentro do globo a hashtags, recortam uma
memoria trazendo para o presente do acontecimento o sentido
de viajar pelo mundo (dar voltaao mundo) e, consequentemente,
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vigjaria aquele que adquirisse 0 curso para aprender uma
segunda lingua, o inglés.

Percebemos nesses tracos o dominio referencial que
sustenta o sentido na campanha, direcionando os alunos a
uma viagem.

c) Rematricule-se para concorrer a um intercambio!
ou Matricule-se para concorrer a uma viagem!

Nesse enunciado, pela representacdo de um locutor
publicitario na perspectiva de um enunciador individual
agenciado pelo lugar do dizer de locutor-x empresa Wizard
(escola) dirige seu dizer a todo povo, pela marca do elemento
“Matricule-se”. Ao mesmo tempo, outro dizer € direcionado a
outro lugar de dizer, e, pela marca do elemento “Rematricule-
se”, vemos que € direcionado a um publico que ja é aluno
da escola. Aqui o enunciador coletivo direciona seu dizer ao
alocutario-x - alunos.

No recorte “c”, percebemos que existem dois enunciados
que se articulam por uma relagéo de paralelismo. E podemos
ver que a conjungédo “ou” incide sobre os dois enunciados

coordenados e também nos casos “rematricule-se” “ou
“matricule-se” tal como em “intercambio” “viagem”.

Podemos dizer que existe um polissindeto se articulando

“ ”

ou

como argumento a repeticdo da conjuncao ou presente neste
funcionamento de linguagem e podemos criar a seguinte
parafrase: Rematricule-se ou matricule-se na Wizard para fazer
intercdmbio ou viagem.
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Segundo Guimaraes (2009, p. 52),

Um aspecto importante na caracterizacdo das
articulacbes € que elas ndo sdo meramente
relacdes internas ao enunciado, mas relagdes
de contiguidade que fazem do enunciado um
elemento que se integra a um texto.

E podemos ver com as seguintes parafrases:

. Se fizer matricula concorre a um intercambio ou uma
viagem!

o Se vocé se matricula concorre a uma viagem.

o Se vocé se matricula podera viajar para fazer um
intercambio ou lazer.

. Se matricule para poder viajar.
o Matricular-se na Wizard é fazer viagem.

Os termos nas parafrases acima, “rematricule-se” e
“matricule-se”, reescreve matricula por substituicéo, tal como
nos termos “intercambio” e “viagem” reescreve viagem. Este
enunciado esta grafado dentro de uma figura que representa
um carimbo dentro de um passaporte, dando ideia de que o
aluno deve fazer sua rematricula ou matricula para concorrer a
um intercAmbio ou uma viagem. Percebemos uma relacao de
reescrituracado por substituicdo de um termo pelo outro, e que
reescreve por repeticdo a ideia de viagem, como substantivo,
seja através de um intercambio ou uma viagem. Porém, aquele
que ja é aluno da Wizard, ele faz rematricula e faz intercambio.
E o novo aluno faz matricula e faz viagem.
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Neste caso, fazer rematricula ou matricula faz intercambio
e faz viagem, e que temos a seguinte parafrase “Fazer matricula
na Wizard ¢é ir de viagem”. Entdo temos uma reescrituragéo
por definicdo de viagem. Notamos nesse acontecimento
presente um funcionamento de linguagem que traz a ideia
do passaporte para funcionar através do sentido de viagem
que vem significando em toda enunciacéo. E essa imagem do
passaporte que determina o sentido da ideia de viagem.

d) Quanto antes se antecipar. Mais chances vocé
tem de ganhar!

Nesse enunciado percebemos a relevancia de enguanto
antes. Se 0 aluno se apressar pode ganhar uma viagem.
Vemos aqui, a principio, que a organizagdo repetitiva em
torno desses elementos intensifica os sentidos de afirmacéao
da ideia de viagem para atrair o aluno, e percebemos o
poder da articulacdo utilizada na propaganda presente neste
funcionamento de linguagem. O uso da figura de linguagem
pleonasmo intencional, ao querer intensificar essa ideia
de viagem, utilizando no enunciado o uso “quanto antes” e
“Mais chances” estao postas ai como argumento enunciativo
€ ndo como argumento de persuasdo, neste caso, os dois
enunciados se articulam por uma relagdo de paralelismo. E
“quanto antes” e “Mais” incidem sobre “antecipar” e “ganhar”,
produzindo assim uma operacao argumentativa através dessa
articulacao por incidéncia. O advérbio mais esta funcionando
como intensificacdo de uma acéo, se o aluno se rematricular
ou matricular na escola de idiomas suas oportunidades serédo
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maiores de conhecer um dos paises falante de lingua inglesa
que figura nessa campanha. Se fizermos a seguinte parafrase:

. Se vocé se antecipar, mais chances vocé tem de ganhar
um intercambio ou uma viagem.

Observamos que neste enunciado existe um |-publicitario
na perspectiva de enunciador individual, podemos ver pela
marca introduzida pelo uso conjunto de “se”. E notamos uma
reescrituracao por elipse do sujeito (vocé/aluno), no enunciado
“Quanto antes se antecipar”, em “Mais chances vocé tem de
ganhar!” o enunciado n&o traz o que o aluno pode ganhar, entéo
temos uma reescrituracdo por elipse dos termos rematricule-
se/matricule-se e intercambio/viagem. E podemos construir a
seguinte paréafrase;

o O quanto antes vocé/aluno fizer sua rematricula ou
matricula, mais chances vocé/aluno tem de ganhar um
intercambio ou uma viagem.

e) Esta é a hora de conhecer um destes lugares:
(Toronto, Boston, Cape Town, Dublin, Nova York)

No enunciado acima percebemos no espago de
enuncia¢ao da lingua Portuguesa do Brasil, um funcionamento
de linguagem presente nesse acontecimento, disputas entre
linguas e falantes.

Existe uma relagéo de articulagéo, e de predicacao neste
enunciado ao perceber os nomes proprios de “cidades”, estéo
enumerando o termo “lugares”, e assim, eles atribuem sentido
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ao enumerado. Assim, Guimaraes (2009, p. 60) afirma que “O

enumerado atribui sentido aos enumeradores”. Pois “lugares/

cidades”, € que s&o enumeradas por “Toronto, Boston, Cape
Town, Dublin e Nova York” entdo poderiamos fazer as seguintes

parafrases:

1.

Agora é a vez de vocé/aluno conhecer uma destas
cidades: “Toronto, Boston, Cape Town, Dublin, Nova

Agora é a hora de vocé/aluno conhecer um destes
continentes: América do Norte (Toronto, Boston e Nova
York), Africa (Cape Town) e Europa (Dublin).

Ou seja, poderiamos dizer que em (1) Toronto, Boston,

Cape Town, Dublin, Nova York determina o sentido de cidade.

E que em (2) Toronto, Boston e Nova York (América do Norte),

Cape Town (Africa) e Dublin (Europa), determina o sentido de

continente. Tanto em (1) como em (2), temos uma reescrituacao
por expansao enumerativa. Pois segundo Guimaraes (2009), a

[...] reescrituragdo, tanto reescrituragdo por
expansao enumerativa quanto  enumeragao
reescrita por totalizagdo. Tal como conceituamos,
a reescrituragdo € uma relagao simétrica. Assim se
a reescreve b entéo b reescreve a. Desse modo o
efeito da expansao enumerativa ou da totalizagao
de uma enumeracao aparece como sentidos que
se devem ao fato de que na expansao enumerativa
a enumeracdo vem depois € na totalizacdo a
enumeragdo vem antes. Esses sentidos, entéo,
tém a ver com o acontecimento da enunciagao e
ndao com uma relagao todo/parte estabelecida por
antecedéncia entre os termos que constituem uma
enumeracgéo (Guimaréaes, 2009, p. 67).

75
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Podemos dizer que neste caso a reescrituagcao por
expansdo, estdo enumerando esses “lugares” no recorte (e),
“cidades” em (1) e “continentes” em (2). Mostrando que o
enumerado no caso, 0s nomes das cidades “Toronto, Boston,
Cape Town, Dublin e Nova York” é que da sentido ao enumerado
“lugares”. Interessante ressaltar € que a cidade “Cape Town”
esta aqui grafada na lingua inglesa, j& que sua traducado é
“CIDADE DO CABO”, ela é uma cidade costeira da Africa do
Sul. O que chama a atengao, é que se no Brasil ela & conhecida
como cidade do Cabo, porque o locutor publicitario traduziu-a?
Notamos que a argumentatividade presente no funcionamento
de linguagem mostra para o aluno a necessidade, de saber
uma segunda lingua: o inglés. Portanto, observamos nesta
andlise as disputas das linguas e das palavras no espacgo de
enunciacao do Portugués do Brasil, pois a:

relacdo entre falantes e linguas interessa enquanto
um espago regulado e de disputas pela palavra
e pelas linguas, enquanto espaco politico,
portanto. A lingua é dividida no sentido de que
ela é necessariamente atravessada pelo politico:
ela é normativamente dividida e é também a
condig&o para se afirmar o pertencimento dos nao
incluidos, a igualdade dos desigualmente divididos
(Guimaraes, 2017, p. 24).

Existe neste enunciado uma disputa de lugar entre as
palavras e as linguas. No caso, deixar o termo “Cape Town”
na lingua inglesa significa uma questao politica e produz
sentidos sustentados pela tradugdo como argumento que se
contradizem através desse conflito politico instalado nesse
dizer, pois os continentes: Europa e Africa, ndo significam tal
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como significa América do Norte. Podemos ver no proprio
enunciado que o predominante sdo as cidades americanas,
assim a lingua inglesa americana, esta determinando qual sera
0 ensino da lingua inglesa nesta escola. E interessante ressaltar
que o locutor-publicitario neste enunciado é agenciado pelo
lugar de dizer. Poderiamos chamar esse lugar de “brasileiro
americanizado”, pois recorta um memoravel de como América
do Norte significa para o Brasil, ndo sé um pais que fala inglés,
mas existe um sentido de relagdo politica impregnada na
cultura brasileira, e considera o continente, a Maior Poténcia do
mundo. Notamos que quem enuncia o faz como enunciador
individual, e esta predicado por esse lugar de dizer.

Neste mesmo recorte, vem funcionando o elemento
“ESTA” como determinante e indicador, pois se encontra
proximo da propria pessoa que esta falando, retomando o
ja dito na propaganda: este € o momento para viagjar para
um destes paises, e colocam-se como 0s mais visitados
por falantes que possuem uma segunda lingua, o inglés. O
pronome demonstrativo Esta vem reescrito por repeticdo, na
combinagao da preposicao de com o pronome demonstrativo
este, e vem determinando que o aprender da lingua inglesa
sera um fator determinante para viajar. Neste caso, a sensagao
de imediato no emprego desses termos “Esta” e “destes” é
como se o aluno que fizer a matricula viajara.

Nessa mesma direcdo, compreendemos que o verbo
conhecer, empregado na forma infinitiva pode significar
como argumento do sindnimo de dominar, para viajar para
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TORONTO, BOSTON, CAPE TOWN, DUBLIN, NOVA YORK
€ necessario dominar a lingua inglesa como se esse fosse o
passaporte de entrada nestes paises falantes da lingua anglo-
saxbnica. Podemos pensar porque o locutor-publicitario
escolheu s6 esses lugares? E por que somente Dublin, que
fica na Europa, as outras cidades sao americanas? Enfim, o
memoravel recortado pelo brasileiro aqui é o inglés americano
e nao o inglés britanico. Percebemos a disputa entre as linguas
num mesmo espacgo de enunciagdo do Portugués do Brasil.

Nessa andlise, os sentidos que permeiam esta
propaganda se dao na disputa de linguas e falantes em um
espaco de enunciacao do Portugués do Brasil. Observamos a
partir da propaganda que o enunciado vai dar “forma” aideia do
termo viagem que esta determinada pela lingua, dando sentido
e funcionando por um deslizamento a partir da “forma” como
0 ensino da lingua inglesa € significado nos acontecimentos da
enunciacao.

Podemos observar a relagéo que se da entre a lingua no
espaco de enunciacdo, segundo Guimaraes (2002, p. 16) “o
homem esta sempre a assumir a palavra, por mais que esta lhe
sejanegada” entéo, dizemos que o funcionamento de linguagem
se da no espaco de enunciacao e € um acontecimento politico.

Observamos no recorte (e) uma relacao de lingua num
espaco, em que por si s6 é um ato politico, pois as linguas se
relacionam entre elas num mesmo espago, em gue temos a
lingua portuguesa - lingua oficial do Brasil - em funcionamento,
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a lingua portuguesa do Brasil que se relaciona com a lingua
inglesa, quanto no enunciado “Esta € a hora de conhecer um
destes lugares: (Toronto, Boston, Cape Town, Dublin, Nova
York)” percebemos esta relacdo com os nomes dos paises
falantes de lingua inglesa.

O I-publicitario traduziu Cidade do Cabo para Cape
Town na tentativa de mostrar para al-sociedade o quanto é
importante o saber uma segunda lingua/inglés. Mas também
traduziu parte do nome proprio da cidade de New York, para
Nova York. Aqui fez o inverso, traduziu do inglés para portugués,
evidenciando a traducao de New por Nova, promovendo assim
uma identidade de um povo que reconhece a cidade luz por
Nova York e ndo por New York. Percebemos aqui uma relagéo
de politica da lingua (disputas de falantes e linguas num mesmo
espaco de enunciacao).

Dessa forma podemos afirmar que um espaco politico
constitutivamente estda marcado através das disputas das

palavras e das linguas. Entendemos por “politico” “conflito
entre uma divisdo normativa e desigual do real e uma
redivisdo pela qual os desiguais afirmam seu pertencimento”
(Guimaraes, 2002, p.16). A lingua é afetada, pela exterioridade,
Nno espaco de enunciagdo e empregada no funcionamento, no
acontecimento por essa distribuicdo desigual aos falantes de
uma determinada lingua. Portanto, nesse enunciado existe
essa disputa na relagao da lingua portuguesa do Brasil, com a
lingua inglesa, que vem marcada por uma divisao e que pela

qual os falantes se identificam.
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Notamos que o locutor-publicitario € agenciado pelo
lugar do dizer, pois ele proprio, na perspectiva de enunciador
individual, ao deixar a sua marca na hora de criar este enunciado,
grafou todos os nomes das cidades na lingua inglesa, mas
deixou justo esta com partes de uma traducéo feita para lingua
portuguesa do Brasil, pois ele reconhece New York como Nova
York. Supostamente, se o locutor-publicitario fosse inglés ou
de qualguer outro pais, nao teria traduzido New para Nova. Ao
falar Nova York predetermina o recorte de um memoravel do
povo brasileiro que s&o reconhecidos como “americanizados”
e que a reconhecem como cidade favorita. E de acordo com
Guimaraes (2007, p. 81),

E preciso observar, no entanto, que embora nao
se considere de antemdo nenhuma realidade
a que as palavras reportam, ha um real que a
palavra significa. E as palavras tém sua historia
de enunciagdo. Elas ndo estdo em nenhum texto
como um principio sem qualquer passado.

Podemos considerar que o termo traduzido de New York
para Nova York, vem funcionando como memoravel de um
povo brasileiro e, evidenciamos que essa palavra “Nova York”
tem sua histéria de enunciacao e significa para a sociedade
brasileira. Podemos dizer entéo, o sentido de uma palavra nao
se forma de imediato, mas vai se constituindo a partir da forma
como se relaciona com as outras e com seus falantes. Assim, os
sentidos do dizer se constituem historicamente. Ao estudarmos
uma palavra, nao podemos isola-la semanticamente, mas sim
entender qual a forma de seus sentidos e como, as vezes,
podem ser outros € como ela se ressignifica através da forma
de como se estabelece nas relacdes enunciativas.
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3.2. 0 INGLES MEIA-BOCA

Figura 4: Campanha comercial da empresa Cultura Inglesa

falso sempre
geixa a desejar.

Nao fale Inglesimeia=boca.

Aprenda na CGulfuralinglesa.

AN O

Fonte: site Rafiado nao fale inglés meia boca (2014).

A figura (4), extraida do site Rafiado, uma campanha
da empresa Cultura Inglesa, onde aparece um “falso” Michael
Jackson no enunciado, e vem realgando tanto a imagem como
0 nome da personagem (Maicon Jaqueson), pode-se ler: no
enunciado uma frase de efeito “O falso sempre deixa a desejar”.
Seguido do slogan: “Nao fale Inglés meia boca. Aprenda na
cultura Inglesa”, incentivando assim a aprendizagem € 0 Uso
do Inglés correto. Por fim o logotipo da empresa que como
no caso acima, faz-se notar o uso do vermelho, azul e branco.

Para melhor entender a cena enunciativa, na sua relacéo
com a enunciagdo tomaremos cada enunciado como parte da
figura (4):

a. Relacéo das imagens com o texto.
b. O falso sempre deixa a desejar.

C. Nao aprenda Inglés meia-boca. Aprenda na Cultura
Inglesa.
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Na figura (4), a campanha utiliza a cultura pop para atingir
O seu objetivo, adquirir alunos para o curso de inglés. Sem
visualizar nenhum tipo de monumento ou local de interesse
turistico, vinculado a um local ou pais, utiliza um dos simbolos
internacionais da cultura americana, e nao é a estatua da
Liberdade, mas sim Michael Jackson, cantor e bailarino que
até hoje influencia centenas de milhares de pessoas pelo
mundo todo.

O enunciado vem realgando tanto a imagem como o
nome da personagem (Maicon Jagueson) com um ponto
de escarnio, pode-se ler: “O falso sempre deixa a desejar”.
Seguido do slogan: “Néao fale Inglés meia boca. Aprenda na
cultura Inglesa”. Incentivando, assim, a aprendizagem € 0 Uso
do Inglés certo. Observamos assim, uma questao de alteridade
neste enunciado.

Diremos entdo, que a propaganda em si evidencia a
questao da alteridade, dando somente um sentido para este
enunciado, através da ideia de que o aluno, sé aprendera o
inglés “certo” na escola de idiomas Cultura Inglesa, como se
as outras escolas ndo ensinassem o inglés “certo” ou como se
existisse esse inglés “certo”. Aqui, percebemos uma relacao
de disputa de linguas e falantes, para determinar uma lingua
como “certa” Unica, e por si so, esta enunciagdo mostra que
a lingua s6 entra em funcionamento pelo politico, segundo
Guimaraes (2002).
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Assim, como na figura (1) a cena enunciativa na figura
(4) esta caracterizada por ter um I-publicitario que enuncia de
um lugar constituido pelo locutor-empresa. Na perspectiva
enunciativa de enunciador-universal que enuncia para um al-
sociedade e neste caso é “quando a enunciacao representa
0 Locutor como fora da histéria e submetido ao regime do
verdadeiro e do falso” (Guimaraes, 2017, p. 35). Uma questao
interessante € a questao politica nesse recorte, pois 0 nome
do astro Michael Jackson ¢ grafado errado, e a cor da pele
também, sera? Coisa interessante de se pensar, 0 astro
Michael Jackson é um mito?

Observamos que no funcionamento de linguagem,
s6 reconhecemos “Michael Jackson” como falso porque o
I-publicitario enuncia de um lugar que recorta 0 memoravel do
cantor mais famoso da musica americana pop dos anos 80/90,
considerado o Rei da musica pop, rock e soul, que se tornou
um icone da musica americana. O funcionamento de linguagem
presente neste acontecimento € que marca esse lugar na
enunciacao pela disputa do certo/errado e verdadeiro/falso e
instaura nesse acontecimento uma contradicdo mostrando o
politico presente neste funcionamento de linguagem.

7

Pois ele é aquele que predica o lugar de Locutor
(L) que se apresenta como a origem daquilo que se diz no
espaco da empresa Cultura Inglesa. Nesta cena enunciativa o
locutor-publicitario, impulsiona os alunos a aprenderem uma
segunda lingua: o inglés, mas um inglés “certo” como se a
empresa “Cultura Inglesa” fosse a Unica a oferecer esse inglés
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“verdadeiro” e as demais empresas oferecem o inglés “errado”
e “falso”. Passemos agora para andlise dos recortes.

a) Interacao das imagens

Figura 5: A imagem falsa

Nao fale Inglesimeia=boca.
Aprenda na Cuftura Inglesa.

Fonte: Elaborada pela autora.

No enunciado “O falso sempre deixa a desejar’ vem
relacionado com a imagem (cantor falso) e o0 nome falso (grafia
errada) do astro da musica pop americana Michael Jackson, e
com o enunciado “Nao aprenda Inglés meia-boca. Aprenda
na Cultura Inglesa”. Podemos observar no enunciado o termo
“falso”, a imagem do astro pop “falsa” e o termo “meia-boca”,
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que nos levam a entender que tem 0 mesmo sentido de “falso”,
esse dizer “falso” vem funcionando na cena enunciativa,
como redundancia. Pois, segundo Guimaraes (2010, p. 26)
“a redundancia esta funcionando como um modo de nao
deixar esquecer. E nesta medida ela significa a repeticdo como
argumento. Em outras palavras, a apresentagcdo dos objetos
n&o é uma referéncia a eles, ela € uma argumentagao”.

Assim, percebemos uma articulacao por redundancia do
termo “falso” na interacdo do texto com a imagem, o lucutor
em nao querer deixar o alucutario-x (aluno) esquecer, de
que sO se aprende o inglés “certo” e “verdadeiro” na escola
“Cultura Inglesa”. Pois “falso” e “errado” € uma reescrituracao
por substituicgo, a palavra “falso” substitui “errado” por relagao
de sinonimia que se produziu entre o texto e a imagem nesse
enunciado.

Podemos dizer que temos uma reescrituragdo por
substituicdo do termo “Falso” nos textos referentes a este
recorte. Pois em “O falso sempre deixar a desejar”, o “falso
nome Maicon Jagueson € a imagem falsa do astro pop” e
“Nao aprenda Inglés meia-boca. Aprenda na Cultura Inglesa”,
se articula em o falso sdo as outras empresas que ofertam
0 ensino da lingua inglesa “errada” e s6 a empresa Cultura
Inglesa ensina o inglés certo. Da mesma forma podemos
considerar este procedimento de reescritura pela parafrase:

o Aprenda inglés certo com a Cultura inglesa
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b) O falso sempre deixa a desejar. ¢c) Nao aprenda
Inglés meia-boca. Aprenda na Cultura Inglesa.

No enunciado (b) temos um GN que constitui 0 sujeito
do enunciado “O falso”, e em (c) o sujeito € “Inglés”, porém
poderiamos dizer que € determinante um s6 GN “o falso

Inglés
paralelismo. Poderiamos construir as seguintes parafrases:

. E 0s dois enunciados se articulam por uma relagéo de

o Nao aprenda Inglés falso, aprenda o verdadeiro na
Cultura Inglesa.

o N&o aprenda o inglés errado, aprenda o certo na cultura
inglesa.

No enunciado (c) percebemos uma articulagdo por
redundancia do termo “aprenda”, essa redundancia esté posta
al como argumento para o al-x-aluno nao se esquecer, que
o Inglés certo/verdadeiro s6 se aprende na Cultura Inglesa
deixando claro a questdo novamente da Alteridade. Mas
também podemos dizer que existe um contra-argumento
funcionando nesse enunciado com 0 uso do termo “nédo”,
ao dizer nao aprenda, insistentemente esta querendo dizer
aprenda o inglés certo na Cultura Inglesa.

Outra direcdo argumentativa presente neste enunciado é
0 uso da metéafora “meia-boca” produzindo sentido no presente
funcionamento de linguagem que o Inglés ensinado na Cultura
Inglesa é o certo e ndo o errado/meia-boca. E podemos
dizer que o termo “aprenda” é reescriturado por repeticao. E
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“falso” é rescriturado por sinonimia do termo “meia-boca”, pois
segundo Guimarées (2009, p. 55),

Neste caso a reescrituracao apresenta uma palavra
Ou expressao como tendo o mesmo sentido que a
outra a qual se liga. O interesse aqui & observar
COMo a reescrituracao por sinonimia acaba por
predicar algo de um termo sobre o outro, pelo
proprio movimento polissémico da reescritura.

Podemos também observar que o “ndo” incide sobre 0s
dois enunciados. Aqui podemos evidenciar que 0 Nao expressa
uma possibilidade, e da negacéo, o locutor parte do principio
que existe mais de uma escola de idiomas que ofertam a lingua
inglesa. O alocutario (aluno) € apresentado aqui, como alguém
que faz uma opgéo ao adquirir o curso de inglés, e este deve
ser o0 inglés certo/verdadeiro e ndo o errado/falso. Assim,
podemos pensar nas seguintes parafrases.

o Aprender inglés meia-boca é aprender inglés falso
o Aprender inglés falso € aprender inglés errado.
o Aprender inglés certo é aprender inglés verdadeiro

o Aprenda inglés certo e verdadeiro na Cultura Inglesa

ALY

Percebemos que os termos “aprender” e “inglés” sé&o
repetidos varias vezes se tornando um argumento, para nao
deixar o aluno esquecer-se da Cultura Inglesa. Percebemos que
a redundancia é uma articulacao presente nestas parafrases
para convencer 0 al-sociedade de que s6 se “Aprende o inglés
certo e verdadeiro na Cultura Inglesa” esse modo de articular
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esta funcionando aqui tanto pela possibilidade/afirmagdo como
pela negacdo. Aqui esta funcionando uma reescrituragdo por
repeticao.

A campanha, que tem como objetivo dar a conhecer ao
al-sociedade a qualidade do ensino da lingua inglesa, o faz por
meio da apresentacdo da falta de qualidade (ndo-qualidade)
de outros ensinos de lingua inglesa. Portanto, notamos a
alteridade nesta enunciacao, através desse jogo proposto pelo
locutor-publicitario, o qual cria o confronto entre dois aspectos
que podemos parafrasear:

o Ensino de inglés certo e verdadeiro € na Cultura Inglesa

o Ensino de inglés errado e falso € em outras escolas de
idiomas.

Ainda na figura (4) vem funcionando as relacdes das
linguas quando o locutor enuncia a grafia (errada) e a imagem
do astro pop americano (falso). Podemos dizer que a lingua
inglesa deve ser ensinada e aprendida dentro da norma padréo
da lingua que esta regulamentada e imposta pelo estado, para
uma sociedade. E chamada de norma culta, lingua nacional/
oficial. Assim poderiamos dizer que a lingua se apresenta
significando da seguinte maneira:

Para o Locutor empresa:
o A lingua inglesa apresenta uma norma

o A lingua inglesa deve ser aprendida de forma correta
dentro das normas
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o A lingua inglesa deve ser dominada de forma correta

Porém se nao for ensinada a lingua inglesa padrao, a que
esta constituida e legitimada pelos dicionarios e gramaticas, a
outra, a que nao é padrao, fica excluida do ensino de lingua
inglesa. Assim observamos que o funcionamento de linguagem
por si sO ja é politico e esta presente neste acontecimento,
pois 0 que vem significando neste espaco € a lingua padrao,
a lingua oficial. Podemos entdo dizer que existe aqui uma
contradic&o, pois a lingua padréo n&o é Unica e absoluta, nem
esta presente no cotidiano do povo.

Portanto, cabe ressaltar que, para semantica do
acontecimento, alinguagem sé entra em funcionamento através
do politico. “Quem assume a palavra é o falante, constituido no
espaco de enunciagao”. Para (Guimaraes, 2007b, p. 206):

O espaco de enunciagdo é assim decisivo para
se tomar a enunciagado como uma pratica politica
e n&o individual ou subjetiva, nem como uma
distribuicdo estratificada de caracteristicas. Falar
€ assumir a palavra nesse espaco dividido de
linguas e falantes.

Como retoma o tedrico, falar € tomar um lugar social e
estar afetado pelo mesmo, sendo que:

o funcionamento de uma lingua é diretamente
afetado por suas divisbes, tanto geograficas
(horizontais), quanto sociais (verticais). Esta
posicéo, ao se colocar como oposta a posicdes

como a variacionista, [...] marca diretamente
o carater politico da enunciagédo (Guimaraes,
2007b, p. 205).
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Na medida em que a comparacdo se apresenta como
uma estrutura, do ponto de vista argumentativo, contém dois
movimentos contrarios e simultaneos: um no sentido favoravel
e outro no sentido do desfavoravel. Pode-se dizer que “existe
entre os dois termos comparados, uma espécie de oposicao
que, semanticamente, poderia ser identificada como uma
negacéo da propriedade, que um dos termos absorve em
desfavor do outro” (Mogt, 1977, p. 89).

No enunciado “O falso sempre deixa a desejar” em
relacdo com a imagem do falso astro junto ao home do cantor
“Michael Jackson” (falso também), percebemos um enunciador
politico que predomina, podendo até mesmo ser caracterizado
como o discurso da educacéo entre a politica e a midia. Esse
enunciado tem por base argumentos de comparagcao, sendo
0 argumento mais forte, o “certo” (“Michael Jackson”) e o
“errado” (“Michael Jackson”), mais fraco.

Os termos certo/errado tém a mesma funcdo, a do
ensino da lingua inglesa, porém existe uma grande diferenca
entre ambos, que podemos traduzi-las pelas dificuldades
enfrentadas no ensino dessa segunda lingua, a distancia entre
o certo e 0 errado da lingua inglesa, a lingua desconhecida e
diversificada. E ainda podemos fazer uma relacéo que o inglés
falado certo dentro da normativa da lingua, tem mais brilho,
mais valor, pois essa € a lingua imposta pelos gramaticos e
pelo estado para uma sociedade, e € a que tem prestigio. Ja o
falar cologuial, aquele que é considerado errado, no caso nesse
enunciado o do aprender o inglés errado, é que evidéncia o
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nao prestigio dessa lingua. E, enfim, o argumento da atribuicéo
dessas funcdes imposta no ensino de lingua demonstra a
questao da alteridade, e do politico apresentado por Guimaraes
(2002, p.16), diz que o0 acontecimento de linguagem se da nos
espacos de enunciacdo € que € um acontecimento politico
onde “0 homem esta sempre a assumir a palavra, por mais
que esta |lhe seja negada”. Neste sentido 0 ensino do inglés
errado, aquele que ndo é normatizado € que lhe é negado,
e que se o aluno se matricular no curso da escola Cultura
Inglesa vai aprender um inglés certo de prestigio bem sucedido
e bem visto na sociedade. Neste acontecimento o memoravel
recortado pela musica pop americana, representada pelo astro
pop Michael Jackson, aponta a argumentacéo para o presente
funcionamento de linguagem que permeia toda a propaganda.

3.3. 0S iCONES AMERICANOS NA
CAMPANHA DO ENSINO DE LINGUA INGLESA

Figura 6: Campanha comercial da empresa CCAA

i

Fonte: Site da empresa CCAA (nov. 2015).
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A figura (6) foi extraida do site GINGERPIC (portfdlio da
CCAA). Nessa propaganda, a CCAA recorre a Jessica Alba,
atriz e modelo Norte Americana e esta acompanhada por um
cidadao brasileiro aparentemente comum no sentido de néo
ser famoso, tendo como cenario um elevador do Empire State
Bulding e sobre um fundo de cores escuras. Podemos no
minimo decifrar trés icones do cinema americano King Kong,
E.T. the Extra-Terrestrial e Snakes on a Plane.

O rapaz se mostra bastante confiante, justamente
por possuir uma fluéncia alta do Inglés e ndo se abala com
0S personagens aterrorizantes que os acompanham. Com
a seguinte frase “Com o Inglés do CCAA, nada abala sua
confianca”. E ao lado da frase na mao de King Kong, o
logotipo da empresa que segue 0s padrdes anteriores, 0 USO
do vermelho, azul e branco.

A publicidade em andlise da figura (6) propde-se a
anunciar a oferta do ensino de lingua inglesa. Notamos uma
organizacado em termos enunciativos que remete a figura de
um locutor (L) que pode ser visto como assimilado a alguém
que representa a escola de idiomas. Nesta cena enunciativa
percebemos a existéncia do |-publicitario, que criou a campanha
para seu cliente, agenciado pela variavel locutor-x empresa (I-x
CCAA/escola), no desejo de promover seu curso de idioma,
que por sua vez o alocutario sociedade (consumidor/aluno) é
quem vai fazer sua opc¢ao ao adquirir o ensino da lingua inglesa.
Na perspectiva de um enunciador-universal. Para continuar
nossas analises faremos a seguinte separacao da figura (6):
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a. Arelagdo dos simbolos na campanha

pb. Com o inglés do CCAA nada abala sua confianca.
Embarque no elevador.

C. CCAA

Na figura (6) o cenario, mostra um elevador do Empire
StateBulding e sobre um fundo de cores escuras, podemos no
minimo decifrar trés icones do cinema americano:

King Kong: filme norte americano de 1933, do género
Fantasia e aventura, dirigido e produzido por Merian C. Cooper
e Ernest B. Schoedsack.

E.T. the Extra-Terrestrial: filme estadunidense de 1982,
dos géneros ficcdo cientifica e drama, dirigido por Steven

Spielberg

Snakes on a Plane: filme norte-americano de 2006, do
género de terror e suspense, realizado por David R. Ellis e com
Samuel L. Jackson e Nathan Phillips como atores principais.

Como se a cultura Americana nao estivesse patente
na propaganda, a CCAA recorre ainda a Jessica Alba,
atriz e modelo Norte Americana idolatrada por milhares de
seguidores em todo mundo, quer pela sua beleza fisica quer
por seus trabalhos como atriz, por exemplo em: Quarteto
fantastico, Sin City etc. Podemos perceber na propaganda,
uma atriz famosa que estda acompanhada por um cidadao
brasileiro aparentemente comum (alguém que néo € do mundo
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dos famosos, representando aluno da CCAA), o jovem esta
encantado com a presenca da atriz, se mostra bastante
confiante, justamente por possuir uma fluéncia alta do Inglés e
nem percebe a presenca das personagens aterrorizantes que
0s acompanham.

Notamos com essa breve descricdo da cena enunciativa
que existe uma relagdo de disputa entre as palavras e as
linguas, podemos pensar, porque nao utilizaram personagens
de filmes produzidos no Reino Unido/Inglaterra? E porque n&o
uma atriz Inglesa, por exemplo? E por que o suposto rapaz que
se mostra na cena, como um desconhecido no mundo dos
famosos? Mas o que é ser famoso? Neste acontecimento de
enunciacdo temos aqui funcionando na linguagem o politico,
que &,

a relagdo entre a lingua e o falante, pois s6 ha
linguas porque ha falantes e s6 ha falantes porque
ha linguas. E esta relagdo ndo pode ser tomada
como uma relacdo empirica. Por exemplo, no
Brasil se fala Portugués, na Franca, Francés etc.
Ou ainda, no Paraguai se falam o Espanhol € o
Guarani. Esta relacdo entre falantes e linguas
interessa enquanto um espaco regulado e de
disputas pela palavra e pelas linguas, enquanto
espaco politico, portanto.

Os falantes ndo sao individuos, as pessoas que
falam esta ou aquela lingua. Os falantes sao estas
pessoas enquanto determinadas pelas linguas que
falam. Neste sentido falantes ndo sao as pessoas
na atividade fisico-fisioldgica, ou psiquica, de falar.
Sao sujeitos da lingua enquanto constituidos por
este espago de linguas e falantes que chamo de
espaco de enunciagao (Guimaraes, 2003, p. 22).
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Pois para Guimarées (2007) o espaco de enunciacéo
€ “decisivo para se tomar a enunciagdo como uma pratica
politica”, que ao falar é tomar a palavra num espaco dividido
de falantes e linguas. Assim,

Os espacos de enunciagdo sao espacos
‘habitados’ por falantes, ou seja, por sujeitos
divididos por seus direitos ao dizer e aos modos
de dizer. Sdo espacos constituidos politicamente
pela equivocidade prépria do acontecimento: da
deontologia que organiza e distribui papéis, e
do conflito, indissociado desta deontologia, que
redivide o sensivel, os papéis sociais (Guimaraes,
2008, p. 23).

O espago de enunciacdo nesta cena esta marcado
por essa disputa de falantes e linguas. Percebemos que ao
utilizar icones da cultura americana para ofertar o ensino da
lingua inglesa, por si s6 o politico se da neste espaco. Nao
utilizar outro lugar, como referéncia para afirmar a qualidade
do ensino de lingua inglesa na escola CCAA, significa recortar
o memoravel do cinema americano (com os filmes citados
acima) e dos icones americanos, (em especial a atriz Jessica
Alba e os personagens famosos nos filmes como E.T./King
Kong), para dizer que nesse enunciado se recorta, na verdade
o0 memoravel do inglés norte americano.

Desse modo o I-publicitario instiga a al-sociedade
interessados em aprender o ensino de lingua inglesa, através
do sentido desses dizeres que ja foram ditos, para significar
neste presente funcionamento de linguagem o ensino do inglés
americano. Mas uma coisa interessante, o que € ser famoso?
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Nesta cena, mais uma vez, recorta © memoravel de “famoso”,
que funciona na sociedade ocidental, (aquele que possui fama,
que é celebridade no meio mediatico e numa sociedade).
Essas referéncias, ndo sao referéncias e sim nessa enunciacao
esses icones americanos marcam uma temporalidade que se
traduz, num elemento totalmente decisivo para a constituicao
dos sentidos desse acontecimento, portanto,

[...] ela se configura por um presente que abre em si
uma laténcia de futuro (uma futuridade), sem a qual
nao ha acontecimento de linguagem, sem a qual
nada é significado, pois sem ela (a laténcia de futuro,
que, no acontecimento projeta sentido, significa
porgue o acontecimento recorta um passado como
memoravel (Guimaraes, 2002, p. 12).

O memoravel presente na figura (6) vem funcionando
porgue 0s brasileiros s&o “americanizados” e, ao utilizar os
icones americanos, projeta-se uma temporalidade nesse
acontecimento de linguagem. Vem funcionando nesta cena
enunciativa um presente, a campanha, um passado, o recorte
do memoravel (os icones americanos) e uma laténcia de futuro,
0 ensino da lingua inglesa norte americana da escola CCAA,
que mostra claramente que tipo de variante da lingua inglesa
sera ensinado nessa escola.

Para ressaltar a campanha, o King Kong traz em sua
mao o logotipo da empresa que, como em quase todos os
casos, prevalecem as cores vermelha, azul e branca.

O slogan vem confirmando todo cenério. Pode-se ler:
“Com o Inglés do CCAA, nada abala sua confianga”. Abaixo,



Capitulo 3

um botdo de chamada do elevador “Embarque no elevador”
com um duplo sentido, o convite da empresa que incita a
embarcar no mundo dos falantes de Inglés.

a) A relacao dos simbolos na campanha

Figura 7: As imagens dos icones do cinema

A imagem dos icones do
cinema e o desenho na

A imagem do King Kong
com o logo do CCAA
esta relacionada com

porta confere ao “Empire
filme ¢ 0 “Empire State
Building™

State Building” o elevador
como sua propriedade

Enire na escola CCAA

A imagem do registo do
elevador, simbolizando o

nivel de conhecimento a
atingir com escola CCAA

Fonte: Elaborada pela autora.

Percebemos em (a) uma relacéo de ideia por simbolos:
os icones do cinema / a imagem na porta do elevador do
Empari State / aimagem do King Kong com o logo da empresa
na mao / a imagem do botao vermelho para entrar no elevador
/ e aimagem do registro do elevador simbolizando o nivel de
inglés que se aprende na escola CCAA.
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Podemos considerar que esses simbolos, por sua vez
s&0 reescriturados por expansao, pois eles estabelecem o
mesmo sentido, representado pela confiangca que a escola
CCAA oferece aos seus alunos. Esse funcionamento de
linguagem mostra no presente a tentativa de fazer o aluno a
entrar na escola CCAA para atingir o nivel mais alto da lingua
inglesa e com isso nada vai abalar sua confianga.

Existe também uma relagcdo da imagem na porta do
elevador do “Empire State Building” com o King Kong levando
0 logo da empresa na mao, pois o filme recorta um memoravel
da narrativa do cinema americano, € nesta cena o King Kong
sobe no Empire State e todos atiram nele, mas ele fica ali firme
e forte com toda sua confianga. A ideia que vem funcionando
neste acontecimento de linguagem é passar a confianca para
0s alunos que entram na escola CCAA, exatamente como na
cena do filme em que King Kong permanece ali confiante. Esse
acontecimento vem marcado pelo lugar de dizer dos falantes
da lingua inglesa na CCAA.

No acontecimento, o ensino da lingua inglesa determina
o sentido de confianga/autocontrole representada pelos
simbolos, que pelaideia se estabelece nesta relacao de sentido
mesmo. A primeira questao que se coloca nesta observacao é
a propria homogeneidade dos sentidos fixados na enunciagéo
deste acontecimento e, que permite o sentido, a partir da
designacao de confianca marcada pela vontade, de aprender
a lingua inglesa, que se da na relagdo com o proprio sentido
das seguintes parafrases:
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o Entre na CCAA e aprenda até o mais alto nivel da lingua
inglesa

o Aprenda a lingua inglesa na CCAA e nada abalara sua
confianga

b) Com o inglés do CCAA nada abala sua confianca /
Embarque no elevador. CCAA

No enunciado, “Com o Inglés do CCAA, nada abala sua
confianga”. Notamos que o termo “com” incide sobre todo
0 enunciado e sobre 0 sujeito constituido como GN “Inglés
do CCAA”, temos aqui uma articulagdo por dependéncia
em que CCAA ¢ atribuido a Inglés. E poderiamos dizer que
“Inglés é da escola CCAA” o que aparece neste enunciado é
uma reescrituracao por elipse do termo, “aprenda” e podemos
parafrasear:

“Aprenda inglés do CCAA e nado tera sua confianca
abalada”.

Como se o inglés do CCAA fosse a Unica escola a
oferecer o ensino de inglés completo, no mais alto nivel de
qualidade, e que as demais escolas nao ofertam esse inglés de
alto nivel de qualidade.

No enunciadotemos apreposicéo “com” que nao funciona
COMO Preposicdo e sim como um conector argumentativo,
que opera em relagdo ao ensino da lingua inglesa agindo em
continuidade com o adverbio “nada” que reescreve CCAA,
vejamos a seguinte parafrase:
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“Para quem aprende inglés na CCAA, ndo existe a
possibilidade de ter sua confianga abalada”.

E no enunciado “embarque no elevador”, podemos
perceber a seguinte parafrase:

. E sé embarcar no mundo dos falantes

o Entre na escola CCAA e embarque no mundo dos
falantes de lingua inglesa

Podemos dizer que nessas parafrases existe uma
figura de estilo, a catacrese, com o termo “embarque”. Ao
dizer “embarcar no mundo dos falantes” esta sendo utilizado
um estilo literario e figurado para dar sentido outro ao termo
“embarcar” no mundo dos falantes, é dizer entre na escola
CCAA e vocé/aluno entrara no mundo dos falantes de lingua
inglesa, isso é que esta posto como argumentacdo neste
funcionamento enunciativo.

Nos enunciados acima percebemos que “embarque no
elevador” reescreve “embarcar no mundo dos falantes” e que
vem reescriturando “entra na CCAA e embarque no mundo dos
falantes de lingua inglesa, e aprenda a lingua inglesa para n&o
ter sua confianca abalada”. E CCAA reescreve por repeticdo no
enunciado como parte do texto e é a logomarca da empresa.
CCAA nao esta posta no enunciado como uma referéncia no
texto, mas como argumentacao através da redundancia que
constitui textualidade junto ao termo CCAA e a logo CCAA,
produzindo sentidos no funcionamento enunciativo.
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Assim, compreendemos através do agenciamento
da cena enunciativa e sua argumentatividade, presente
nas andlises feitas com os processos de articulacédo e
reescrituracao, que a lingua vem funcionado nas propagandas,
no espaco de enunciacao do Portugués do Brasil, € vive em
constante disputa entre palavras e linguas com seus falantes,
no real da lingua e no socio historico, neste acontecimento o
funcionamento de linguagem presente € bem particular, porém
direciona sua argumentacéo utilizando os icones do cinema
americano que recorta um memoravel dos trés filmes citados
acima que sao classicos do cinema americano conhecido
mundialmente.
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CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho propusemos analisar como o0s sentidos
permeiam as campanhas publicitéarias da empresa Wizard,
Cultura Inglesa e CCAA. Observamos a constituicao desses
sentidos e a construcdo de significados em acontecimentos
enunciativos que surgiram nos recortes analisados em que
focamos 0 aprendizado de uma segunda lingua, o inglés,
ofertado por essas empresas privadas que funcionam num
espaco de enunciagao do Portugués do Brasil.

Os sentidos constituidos nas enunciacbes mediaticas
apresentadas neste trabalho, percebemos que vivem em
constantes disputas entre palavras € linguas com seus falantes,
no real da lingua.

Nas propagandas que compdem O Nnosso corpus, ha
uma relagao das cores e das imagens, que produzem sentidos
e significados do dizer, na hora de se relacionar com o texto
verbal. Dessa forma observamos que essas propagandas de
empresas (escolas de idiomas) que ofertam o ensino da lingua
inglesa nas suas relagdes com as cores e com 0s simbolos,
significam nesses espagos de enunciagéo.

Compreendemos, nesse caso, que as cores significam
através de sua historicidade que € “determinada pelas
condicoes sociais de sua existéncia” (Guimaraes, 1995, p. 66).
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As cores tomadas nessas relagdes de sentidos que
perpassam esses espacos enunciativos, de alguma maneira
ja séo politicas, tratando-se de “algo que é proprio da divisao
que afeta materialmente a linguagem, o acontecimento da
enunciacao”, segundo Guimaraes (2005, p. 15).

Podemos verificar nas propagandas do nosso corpus
a utilizacdo como plano de fundo cores que realcam o
logotipo da empresa, onde se destacam as cores vermelha e
azul. Cores, que em conjunto ou separadas, fazem parte da
bandeira de quase todos os paises de lingua oficial inglesa.
Enquanto simbolos patriotas, podemos considerar essas cores
da imagem, recortado enquanto memoravel, por existir essa
relacdo com a histdria da lingua inglesa e a relacao que se da
no espacgo de enunciacao do Portugués do Brasil.

As propagandas se associam as cores e aos simbolos
de identificag&o para significarem nos espacos enunciativos
através de uma memoria, sendo que tais cores através das
cenas enunciativas, sdo tomadas por um memoravel da
bandeira do Reino Unido, que é formado por quatro nacdes:
Inglaterra, Irlanda do Norte, Escécia e Paises de Gales. Sua
capital legalmente constituida é Londres, e é a capital da
Inglaterra.

Nas andlises adotadas na figura (1), observamos através
das diversas reescrituragdes nos enunciados, os sentidos
articulados naideia de “viagem”. O funcionamento de linguagem
presente nesta argumentagdo, provocado pelo intuito de
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produzir sentido na designacédo de viagem que permeia todo
o texto, a um determinado grupo, seja o alocutério (povo) ou
seu alocutério-x (alunos), interessados em aprender a lingua
inglesa, determinado que aquele que fizer rematricula/matricula
faz intercAmbio/viagem.

Interessante destacar que nesta enunciacéo o locutor
Nao enunciou sempre numa mesma posicao. Conforme o
enunciado, o locutor redizia o ja dito sempre agenciado por
lugares diferentes, pois o aprender uma segunda lingua,
0 inglés, levard o aluno a fazer “viagem” e ter liberdade no
sentido de que podera entrar nos paises falantes da lingua
inglesa e conseguir seu visto de entrada, sem ser deportado,
promovendo também através da hashtag uma “promocao
#nacaobilingue pelo mundo”, que vai se articulando e
promovendo significagdo na cena enunciativa de que tornaria
a Wizard/Brasil em uma nagéo bilingue pelo mundo.

Na figura (4) notamos a questdo da redundancia como
argumentagéo para tentar atingir o seu publico-alvo: os alunos
pelo sentido do uso certo da lingua inglesa, aquela imposta
pela normativa. Também vimos na propaganda as diferencas
linguisticas marcadas pela questao da Alteridade, pois a lingua
nao € s6 um conjunto de regras, ela é, para a Semantica do
Acontecimento, aquela que se constitui na enunciacéo e é
considerada no seu funcionamento levando em conta a lingua,
O sujeito e a historia.
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Ficou marcado neste acontecimento, que a
argumentacao direcionou o funcionamento de linguagem nesta
enunciacao, numa disputa de falantes e linguas pelo espaco
de enunciagéo. Presente no funcionamento da propaganda,
no recorte enunciativo, tem como memoravel a musica pop
rock representada pela imagem do astro Michael Jackson que
traz para este acontecimento o aprender a falar o inglés correto
de prestigio, o verdadeiro. Este funcionamento de linguagem
direcionou toda a argumentacado desta campanha da escola
Cultura Inglesa.

Na figura (6), pela perspectiva enunciativa que as linguas
e as palavras estdo em constate disputa pelo espaco de
enunciacao, se da alegitimidade da lingua portuguesa do Brasil,
assim como no acontecimento, o ensino da lingua inglesa
determina o sentido de confianga/autocontrole, representada
pelos icones americanos.

Na observacdo que é a propria homogeneidade dos
sentidos, que esté fixada na enunciacao deste acontecimento,
permitindo o sentido, a partir da designagéo de confianca vir
marcado pela vontade provocada nos alunos de aprender a
lingua inglesa de alto nivel.

Nesta campanha, percebemos que o enunciado do King
Kong traz para o presente acontecimento a possibilidade de se
falar inglés, pois ao utilizar a imagem do King Kong, um filme
reeditado inUmeras vezes, ao ser enunciado na propaganda,
esse recorte enunciativo recorta como memoravel o lugar da
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narratividade do cinema americano, o lugar de conhecimento
mundial que é de suma importancia para o funcionamento
desta propaganda, possibilitando que este funcionamento de
linguagem direcionou a argumentagédo deste acontecimento
presente.

Também n&o podemos deixar de ressaltar os simbolos
e as cores que aqui significam, estdo tomadas pelo dizer,
pois fazem alusao ao ja dito sobre elas, em todos os recortes
analisados. Essas relagdes de sentidos que perpassam esses
espacos enunciativos, de alguma maneira ja sao politicas por
si 86, tratando-se de “algo que é proprio da divisdo que afeta
materialmente a linguagem, o acontecimento da enunciagao”,
segundo Guimaréaes (2005, p. 15).

Portanto, concluimos que as propagandas se associam
as cores, as imagens e ao texto para significarem enguanto
propaganda que visam sustentar uma posicédo de sentido no
funcionamento de linguagem para instigar seu consumidor
(aluno), que estudar inglés é para escola Wizard. Propaganda
pela ideia de que para viajar pelo mundo € necessario o inglés.

Na escola CulturaInglesaimpde na propaganda a questao
do certo/errado e falso/verdadeiro na lingua, tendo aqui uma
questao de Alteridade, e na escola CCAA o politico na lingua é
evidente. O fato de utilizar os icones americanos para enunciar
ja € um ato politico na lingua, e assim comprovamos que 0
politico esta presente no nosso dia-dia, essa contradigdo esta
instaurada nessas enunciagdes.
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As anadlises das trés propagandas nos permitiram
observar o funcionamento da argumentatividade, que segundo
Guimaraes (2008, p. 89-100) “faz parte da sistematicidade da
lingua e que significa no acontecimento pelo modo como se
constitui a temporalidade deste acontecimento”. O sentido da
argumentacao presente no funcionamento de linguagem das
propagandas do nosso corpus “ndo é o da persuasdo, € o
da sustentagdo de uma posi¢cao, e, nesse sentido, € politica”
(Guimaraes, 2013, p. 283). Asimagens e 0s textos que integram
as propagandas nos valeram para mostrar que estéo postas ali
nao como referéncia no texto, mas sim como argumentacao,
que constitui textualidade na prépria materialidade linguistica,
produzindo sentidos no funcionamento enunciativo na maneira
de ofertar o ensino da lingua inglesa.

Compreendemos nos enunciados esta disputa na relagao
da lingua portuguesa do Brasil com a lingua inglesa que vem
marcada por uma diviséo e pela qual os falantes se identificam
no espaco de enunciacao de Portugués do Brasil, ao enunciar
no acontecimento: Iéxicos, imagens ou simbolos e linguas que
predeterminam o recorte de um memoravel sempre presente
na nossa brasilidade com influéncia americana. Este trabalho
nos leva a um Brasil sem fronteiras onde a disputa constante
nas campanhas publicitarias pelo espaco da relagdo da lingua
inglesa com alingua portuguesa entra em disputa e contradicéo
pelo espacgo de enunciacao do Portugués do Brasil. Lembrando
que para Guimaraes (2002), existe uma definicao de lingua que
considera uma separacéo de regularidades linguisticas que se
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constitui sdcio-historicamente. Ainda o tedrico confirma que
a lingua s6 entra em funcionamento quando é diretamente
afetada pelas divisdes e contradicdes, marcando assim um
carater politico da enunciagao.

As relagdes dos elementos linguisticos presentes nas
propagandas, sao marcadas por operacdes enunciativas que
colocam em relagédo o Locutor com o que ele diz, e como vemos
se deu no nosso proprio trabalho, “[...] acontecimento pelo
agenciamento politico da enunciag&o [...]” (Guimaraes, 2009,
p. 50). Pois o Locutor publicitario que escolhe os enunciados
de uma maneira para dizer 0 que o locutor-empresa precisa
para atingir seus consumidores (alucatarios), porém “ele é
agenciado a dizer pelo modo como as formas linguisticas se
constituiram soéciohistoricamente e pelo modo como o espaco
de enunciacao distribui as linguas, e os modos de dizer e 0 que
dizer, para seus falantes” (Guimaraes, 2009, p. 50). Assim o
Locutor esta sempre predicado por um lugar de dizer. E mostra
que o acontecimento nas trés propagandas € o funcionamento
da linguagem imposta na relacao da oferta do ensino de lingua
inglesa que direciona toda argumentacgao.

Entretanto, a direcdo semantica construida pelas
propagandas, toma o funcionamento de linguagem para
direcionar sua argumentacdo, e nos levou a aspectos
interessantes, a primeira propaganda mostra a questdo da
redundancia como argumento da palavra viagem pressuposta
no texto e nas imagens que integram esse funcionamento
enunciativo. Também podemos ver as articulacbes de
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incidéncias e reescrituracbes de repeticdo, enumeracao etc.
e as palavras em inglés que permeiam toda a propaganda,
produzindo um sentido da designacao da palavra “viagem”,
por todo acontecimento enunciativo, para significar no
presente funcionamento de linguagem o sentido que se
repete na forma de ofertar 0 ensino da lingua inglesa através
do desejo impulsionado de fazer viagem e entrar no mundo
dos falantes de lingua inglesa. Na figura (4) a campanha toma
como argumentagéo figuras de linguagem como a metafora
“meia-boca” para pressupor o ensino da lingua inglesa certa/
verdadeira como se existisse 0 ensino de lingua inglesa errada/
falsa, observamos através das articulacdes e reescrituracdes
principalmente do termo “falso” produzindo sentido no ensino
da lingua inglesa errada/meia-boca, para significar que o
falso/errado ndo é verdadeiro/certo e que o ensino de lingua
inglesa certa e verdadeiro s6 é ofertado pela Cultura inglesa,
mostrando nesse funcionamento de linguagem um contra-
argumento para produzir significagao.

Na figura (6) a propaganda esta elencada pelos icones
americanos postos nesse funcionamento de linguagem
como recorte do memoravel do povo brasileiro, e os sentidos
produzidos nesse acontecimento enunciativo pressupde
0 ensino do inglés ofertado pela escola CCAA como o do
mais alto nivel de qualidade e que aquele que estuda inglés
na CCAA nunca tera sua confianca abalada, pois esta
pressupondo ai que o dominio desse inglés levara o aluno a
sempre ter confianca por falar essa lingua. O que marcou esse
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acontecimento enunciativo foi a presenca das palavras que
significam historicamente e que retormam na sua temporalidade
0 ja dito através de um memoravel.

As trés propagandas mostram no seu presente
funcionamento de linguagem um procedimento de ofertar
0 ensino da lingua inglesa, em que o funcionamento da
lingua posta nesses espacos de enunciagdo é por si s6 um
acontecimento politico. O politico nao é algo exterior a lingua,
muito pelo contrério, ele faz parte do funcionamento da
linguagem.

Em 20 de dezembro de 1996, se cria a Lei 9394/96 Art.
26, § 5 da Lei de Diretrizes e Bases - LDB, onde o ensino
de lingua Estrangeira se torna obrigatoriedade nas instituicoes
de ensino brasileiras. Até entdo, o ensino de outras Linguas
era facultativo, quer por parte das instituicdes de ensino, quer
do proprio aluno. Por conveniéncia politica deveria se ter
optado pelo ensinamento da lingua espanhola, considerando
a proximidade geografica com paises falantes desta lingua e
como membros do MERCOSUL, opgéo esta que nunca se
considerou, logo, n&o se pds em pratica. Porém com a medida
proviséria n° 746/2016 fica determinada a oferta de lingua
inglesa a partir do 6° ano. Em 2017 esta medida provisoéria
€ promulgada pela Lei n° 13.415 de 2017. Ja no artigo 35-A
§ 4° da LDB, na grade curricular do ensino médio inclui-se
obrigatoriamente o estudo da lingua inglesa, esta, permite
também ofertar outras linguas estrangeiras, sendo que se da
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preferéncia ao ensino do espanhol. Cabe salientar, que a Lei n°
13.415, de 2017, inclui o artigo 35-A § 4° da LDB.

O contexto histérico da lingua inglesa mostra que seu
ensino faz parte da grade curricular da Educacdo Bésica e
em muitos cursos Superiores, ja que na contemporaneidade,
aprender um segundo idioma, no caso o inglés, € uma
necessidade.

Assim sendo, aprender o inglés para viajar ou aprender
a falar corretamente como mais valia de autoconfianca, nao
se pode considerar como fatores determinantes para seu
aprendizado. Ja que a LDB diz que a educagéo bésica é para
todos, se subentende, portanto, que aprender a falar inglés
deve ser para todos, assim como temos obrigatoriedade de
aprender portugués, matematica etc. Percebemos com estas
analises, que o funcionamento de linguagem, presente nas trés
propagandas, sao peculiares, todas oferecem o ensino da lingua
inglesa como entretenimento, nenhuma ofereceu o ensino da
lingua como uma necessidade. Uma coisa interessante de
ressaltar aqui, € que o politico para Guimaraes (2002), s6 entra
em funcionamento através da linguagem, e nas andlises das
trés propagandas ficou clara essa evidéncia, porém devemos
ponderar as seguintes questdes:

Se a obrigatoriedade do ensino da Lingua Inglesa é
constitutiva do nosso sistema educativo, por que se recorre, €
por que existem inUmeras entidades privadas que ofertam este
aprendizado?
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Se a maioria dos alunos destas entidades frequenta ou
frequentou as instituicdes de ensino, sera que estas mesmas
instituicdes cumprem a grade escolar imposta? Se o fazem,
€ de forma satisfatoria, ou existe uma falha no sistema da
educacéao para o ensino de lingua inglesa”?

Com estes questionamentos, podemos afirmar que
neste espaco de enunciacao, existe o contraditério. As andlises
mostram que 0s argumentos sustentados no texto em geral,
sao de “carater politico do funcionamento da argumentacéao”
(Guimaraes, 2008, p. 100).
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