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APRESENTACAO

A proposta para esta monografia é compreender, na perspectiva da Andlise de
Discurso (AD), os efeitos de sentidos que vem se configurando no discurso jornalistico
sobre o infografico. Na AD nfio ha um método de andlise a priori, a selegdo do material
ja faz parte do procedimento analitico. Neste caso, apresentaremos o corpus que foi

construido a partir de enunciados sobre os infograficos veiculados na internet.

Traremos a esse trabalho, o estudo de alguns analistas e tedricos que discutem
a materialidade dos textos, ou seja, a instauragdo dos sentidos nos textos. Dentro desté
perspectiva, sustento este trabalho, fundamentalmente, nos estudos realizados por
Orlandi (2001; 2005; 1993) e também por Nunes (2009; 2010).

Segundo Orlandi (2001, p.9), o corpo do sujeito e o corpo da linguagem nio
sdo transparentes. O sujeito esta ligado ao social — a histdria, ou seja, esta ligado a
exterioridade, sendo assim os sentidos ndo estdo sé nas palavras, nos textos, mas na
relagdo com a exterioridade, nas condi¢des em que eles sdo produzidos e que ndo

dependem 56 das intengdes dos sujeitos. (p.30).

' A pesquisa foi dividida em dois capitulos. No primeiro, Percurso tedrico,
apresentamos reflexdes sobre as nog¢des basilares da AD, como os efeitos de sentidos e
o interdiscurso. No segundo, Empreendendo a andlise, analisemos os efeitos de

sentidos instaurados pelo discurso jornalistico em relagfio ao infografico.

Esperamos contribuir com o leitor interessado no assunto e deixamos claro que
os assuntos aqui mencionados ndo foram esgotados e que o texto é passivel de criticas e

/ ou sugestoes.
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CAPITULO I - Percurso teérico: sobre o funcionamento do discurso ¢

dos sentidos.

O discurso ¢ efeito de sentidos entre locutores (PECHEUX, 1997), e nfo
apenas produtor de sentidos. A meméria discursiva se d4 como um universo do dizivel,
afetando diferentemente os processos de constitui¢do dos sentidos e dos sujeitos. As
vezes podemos dizer uma coisa em um lugar, para uma pessoa, € nio podemos dizer a
mesma coisa em outro lugar, para outra. Isto porque sob uma determinada configuragfio
ideologica, que diz respeito ao lugar que ocupamos e ao papel que representamos, nos é
permitido dizer isto, mas nfio aquilo. Um discurso nunca se d4 fora do contexto social,

esta sempre em relagfio com a exterioridade.

Quando o sujeito assume um lugar da fala, imaginariamente deve saber que os
sentidos ndo sdo novos, pois existe um ji-dito, este ja-dito se relaciona com o
interdiscurso, ou seja, para que minhas palavras tenham sentido é preciso que elas ja
fagam sentidos. O interdiscurso restringe-se & relagdo de um discurso com outros
discursos. Discurso € sempre um efeito de sentido. Vem de um lugar e vai a outros. Um

discurso € sempre decorréncia, antes de ser causa. Dizemos pois, segundo Orlandi que:

(...) o interdiscurso é todo o conjunto de formulacdes feitas e jd
esquecidas que determinam o que dizemos. para que minhas
palavras tenham sentido ¢ preciso que elas jd fagam sentidos. E
isto é efeito do interdiscurso: é preciso que o que foi dito por um
Sujeito especifico, em um momento particular se apague na
memoria para que, passando para o “anonimato”, possa fazer
sentido em “minhas palavras””. (2005, pp. 33-34).

O sujeito se posiciona ocupando uma posi¢do de onde fala. Tornamo-nos
sujeitos no processo em que somos praticamente obrigados a nos posicionar desta ou
daquela maneira, falamos aqui de um jeito e ali de outro, escolhendo estas e ndo aquelas
palavras. Por isso as vezes “podemos” dizer uma coisa de uma posigdio, para uma
pessoa, e “ndo podemos” dizer a mesma coisa de outra posi¢Ho, para a mesma pessoa.

As condigbes de produgdo re-significam a posigdo sujeito em suas fomulagdes e



12

sentidos no interdiscurso. O sujeito vai entdo se posicionar ocupando um lugar
determinado, o lugar “de onde fala”. Segundo essa nog¢do, podemos dizer que o lugar a

partir do qual fala o sujeito é constitutivo do que ele diz.(Orlandi 2001, p.39).

Quando se diz em inferdiscurso, logo nos remete a um discurso relacionado a
outros, ou seja, um discurso nunca se d4 fora do social, estd sempre em relagfio com a
exterioridade. Um discurso estd sempre se relacionando com outros. Os sentidos nio
estdo postos nas palavras ou no texto, mas no movimento do interdiscurso, ou seja,
precisarfamos da relagfio com a exterioridade, pois o social e a histéria nos constituem.
Dessa forma os sentidos variam de um para outro mostrando assim que a lingua nio é

transparente e esta sujeita a falhas, pois o sentido pode ser sempre outro.

Segundo Orlandi (2001, p.40), todos esses mecanisnos de funcionamento do
discurso repousam no que chamamos de formagdes imagindrias ou mecanismo
imagindrio o qual produz imagens dos sujeitos, assim como do objeto do discurso,

dentro de uma conjuntura sécio-historica.

Para Orlandi (2005, p.31):

(-..) a memoria, por sua vez, tem suas caracteristicas, quando pensada
em relacdo ao discurso. E, nesta perspectiva, ela é tratada como
interdiscurso. Este é definido como aquilo que fala antes, em outro
lugar, independente. Ou seja, é o que chamamos memoria discursiva:
o saber discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna sob a
Jorma do pre-construido, o jd-dito que estd na base do dizivel,
sustentando cada tomada da palavra.

Néo somos donos de nossas falas, nfio somos a fonte tinica ou original de
nossos discursos. Quando ocupamos determinada posig¢fo-sujeito o que foi dito antes
significa no que estamos dizendo agora. Assim a memdria discursiva torna possivel

todo o nosso dizer sustentando toda tomada da palavra.

O funcionamento da sociedade estd estruturado no discurso, seja por
funcionamentos sociais politicos, religiosos, artisticos, filoséficos, jornalisticos, etc. E é

por meio do discurso que a sociedade se significa.
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Sendo assim, propomos uma questdo que norteara nossa andlise: como o
discurso jornalistico significa o infogrdfico? Que efeitos de sentidos sdo materializados
no discurso jornalistico? Como sdo significadas as concepgdes de lingua e informagao

neste processo?

Em tudo o que lemos, vemos e ouvimos, temos a impressio de uma
transparéncia dos sentidos e de que entendemos tudo de forma literal, de maneira que tudo
parece estar claro, contudo, podemos dizer que o sentido ndo existe em si, mas é determinado
pelas posiges ideoldgicas colocados em jogo no processo socio-histérico em que as palavras
sdo produzidas. (Orlandi 2001, p.42). O jornalismo funciona sob esse pré-construido da
literalidade de maneira que tudo parece estar claro, mas ndo est4, pois a lingua constitui-
se numa opacidade e os sentidos sdo produzidos historica e socialmente para se

significar.

De acordo com nosso recorte, a informagdo, configurada na forma do
infogréfico (linguagem verbal e visual), imaginariamente, “ndo seria contaminada” pela
opinido, pela valoragdo e pela ideologia — o discurso jornalistico define-se como
imparcial e isento (NUNES, 2005). Faz parte do jogo discursivo do jornalismo fazer
crer que ele se interpde entre os fatos e o leitor de forma a retratar fielmente a realidade,
porém segundo Orlandi (2001, p.26), (...) Ndo hd uma verdade oculta atrds do texto. Hda
gestos de interpretagdo que o constituem e que o analista, com seu dispositivo, deve ser

capaz de compreender, pois a lingua ndo ¢é transparente.

Segundo Scalzo (2003, p. 74) a infografia é wma maneira de fornecer
informagdo ao leitor utilizando um conjunto de grdficos, tabelas, desenhos, fotos,
legendas, ilustragdes, mapas, maquetes. (...) é, acima de tudo, informagdo visual. A
autora complementa que os infogréaficos sdo uma nova tecnologia da informagio que se

tornaram possiveis devido a computagdo grafica.

Na internet, em sifes’ sobre infogréfico circula a defini¢do de infogréfico nesta
mesma dire¢do, ou seja, como sendo quadros informativos que misturam texto e

ilustragdo para transmitir uma informagdio visualmente. Circula também que o

* http://www.graffo.inf br/infografico; http://www.andredeak.com.br/2008/04/16/entrevista-luiz-iria;

http://cursoabril.abril.com.br/servico/noticia/materia 257668.shtml|
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infografico mostra a noticia como ela &, com detalhes mais relevantes e com forte apelo
visual.

Em conformidade com Nunes (2009, p.1) em um de seus artigos:

Este material circula no espago do discurso jornalistico, sob o
modo de uma formulagdo escrita produzindo o efeito de lingua
unitdria, bem como de sentido literal. Contudo, a materialidade
significante visual do infogrdfico instaura falhas no ritual
ideoligico da escrita jornalistica, pois circula um imagindrio
de que com a imagem a informagdo se tornaria mais fiel, real.
Neste imagindrio percebemos uma falha da lingua, que assim
precisaria da imagem para administrar sentidos e manter o
mundo semanticamente normal. Um efeito de completude, um
efeito de real (efeito, porque o real é o impossivell)

Tais compreensdes sustentam-se em Orlandi (2001, p.74) que diz, (..) O que
temos, em termos de real do discurso, é’ a descontinuidade, a dispersGo, a
incompletude, a falta, o equivoco, a contradicdo, constitutivas tanto do sujeito como do
sentido. Sendo assim, o que nos leva a dizer que esta falha da lingua ¢ efeito, pois como

ja dissemos, o discurso ¢é efeito de sentidos.

Segundo Nunes, 0 que ocorre em relagfio & lingua no espago do discurso
jornalistico € que a escrita produz um efeito de lingua unitaria, bem como de sentido
literal. Numa perspectiva discursiva, o sujeito se constitui num movimento entre o real
da lingua que é o impossivel, a incompletude, e o real da histéria que se constitui na
contradi¢do. Desta forma, nem o real da lingua, nem o da historia é diretamente
apreensivel, nem {(ransparentemente inteligivel, como deseja a posi¢do sujeito

Jornalista. (Nunes 2009, p.2).
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CAPITULO II - Empreendendo a analise

As pessoas ao enunciarem, ocupam uma posi¢do, resultado das muitas relagdes
de forga estabelecidas socialmente. De acordo com Orlandi, o sujeito vai entdo se
posicionar ocupando um lugar determinado, o lugar “de onde fala”. Segundo essa
nog¢do, podemos dizer que o lugar a partir do qual fala o sujeito é constitutivo do que
ele diz.( 2001, p.39).

No discurso jornalistico ha varias formas de referir sobre o funcionamento do
infografico e essa forma de referéncia instaura um discurso determinado sobre esse
funcionamento, veremos a seguir esse funcionamento se materializando no discurso.

Os enunciados apresentados abaixo foram todos selecionados de sifes de
jornalistas especialistas em infograficos. Séo informagdes sobre o que sdo infogréficos
em um jornal. Os quatro recortes configuram nosso corpus de andlise e servem para
compreender os efeitos de sentidos instaurados pelo discurso jornalistico em relagio ao

infografico.

“Os infogréaficos sdo grande atrativo para a leitura das matérias.
Facilitam a compreensdo do texto e oferecem uma nogdo mais
rdpida e clara dos sujeitos, do tempo e do espago da noticia.”

(Disponivel em http://www.graffo.inf.br/infografico/ )

“O infografico, ¢ um importante recurso visual que resume um

Jato jornalistico em grdficos e facilita a compreensdo de quem

Ié.” (Disponivel em http://www.graffo.inf.br/info/)

“A infografia tem um diferencial muito importante chamado
tempo. Ela consegue condensar informagdes integrando texto e
imagem fazendo com que a leitura seja rdpida e dindmica.”
(/n: Andre Deak — Jornalismo de Multimidia - Entrevista: Luis

Iria)
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“Infografia ¢ a unifio entre informagfio e desenho, com o
objetivo de informar e explicar melhor um determinado
assunto.” ({n: Curso Abril de Jornalismo - A infografia: de Luiz
Iria)

Para melhor organizagio da nossa andlise, agruparemos os recortes de acordo
com os efeitos de sentido que eles produzem. Sendo assim, nomearemos os recortes

em: enunciado 1 (E1), enunciado2 (E2), enunciado3 (E3) e enunciado 4 (E4).

Os El e E2 produzem os mesmos efeitos de sentidos pelas sequéncias
discursivas seguintes: Facilitam a compreensdo do texto (do primeiro) e facilita a

compreensdo de quem Ié (do segundo).

Vemos nos E1 ¢ E2 os efeitos de sentido sustentados numa mesma diregfo: a
FACILITACAO DA COMPREENSAO. Em “facilitam a compreenséo do texto” e em

“facilita a compreensdo de quem Ié”, constituem-se os mesmos efeitos de sentidos.

O sentido “facilitar compreensdo” significa o infografico como instrumento
que nos ajuda a compreender o que estd “dito no texto”, e reitera a necessidade de uma

boa compreensdo do texto jornalistico.

O sujeito esta ligado ao social, 4 histéria e 4 exterioridade, sendo assim os
sentidos ndo estdo so nas palavras, nos textos, mas na relacdo com a exterioridades,
nas condigbes em que eles sdo produzidos e que ndo dependem sé das intences dos

sujeitos. (p.30).

Desta forma, nfo existe maneira de facilitar a compreensio em uma
determinada leitura, pois o sujeito ndio tem controle sobre o modo pelo qual os sentidos
se constituem (p. 93), pois as palavras, expressdes, posigdes, etc. mudam de sentido
segundo as posi¢bes mantidas pelos que as empregam, o que significa que elas tomam

seu sentido em referéncia a essa posi¢ées. (Orlandi: 1993, p.108).

Se pusermos em relagfio opositiva a nogfio de facilitar compreensdo com a
nogdo reiterada na Andlise de Discurso de que sujeito ndo tem controle sobre o modo

pelo qual os sentidos se constituem, instauram-se alguns questionamentos: Como essa
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Jacilitag@o ocorre? O que é facilitar no discurso (qual é o sentido do que é fiicil) para o

autor do infogrdfico? Quando se diz facilitar, o que pode estar silenciado?

Buscando compreender o primeiro questionamento: como essa facilitagdo
ocorre? Observamos que em relagdo as sequéncias discursivas facilita a compreensdo
do texto e facilita a compreensdo de quem Ié ndo basta inserir, ou intercalar uma
“imagem” no texto para que toda compreensfo acontega de forma simples e homogénea
para todos os leitores. A linguagem sé € linguagem porque faz sentido e a linguagem s6
faz sentido porque se inscreve na histéria. Os sentidos ndo estfio prontos e acabados,
pois sempre estdo numa relagio com o mesmo e o diferente. Os dizeres ndo sdo, cono
dissemos, apenas mensagens a serem decodificadas. S@o efeitos de sentidos que
produzidos em condigdes determinadas estdo de alguma forma presentes no modo como
diz, deixando vestigios que o analista de discurso tem de apreender. (Orlandi: 2001, p.
25).

Segundo Nunes (2009), o jornalismo funciona sob o pré-construido da
literalidade (préprio do discurso jornalistico), ou seja, faz parte do discurso jornalistico
ser literal. Circula como natural no jornalismo que tanto a lingua quanto os sentidos sio
literais, fazendo com que para todos os leitores, independente da posigdo que ocupa ao
enunciar, a compreenséo seja a mesma. Tudo parece estar claro. Mas ndo esti, pois a
lingua constitui-se na opacidade e os sentidos sfio produzidos historicamente e

socialmente.

Os sentidos néo estdo postos nas palavras ou no texto, mas no movimento do
interdiscurso, ou seja, precisarfamos da relagfio com a exterioridade, pois o social € a
histéria nos constituem. Dessa forma os sentidos variam de um para outro mostrando
assim que a lingua néo € transparente e estd sujeita a falhas, pois o sentido pode ser

sempre outro.

Pensar em facilitar algo para alguém significa pensar que esta pessoa estd
“aquém” do assunto e que esta pessoa estd impossibilitada de compreender, e que para
tanto precisa de recursos que a ajudem na compreensdo.

Pois o que fica significado como fécil e dificil nessa relagdo conta muito: fécil
para quem? Dificil para quem? Se sfio as formag@es ideolégicas que fornecem os

sentidos sobre o mundo ao sujeito, facilitar aqui é formulado a partir de um afetamento
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da posigo-sujeito jornalista que tem como ébvio uma divisdo social da leitura
(PECHEUX, 1994), ou seja, como se alguns tivessem direito de ler coisas mais dificeis
que os outros. Ora, 0 que pode ser facil para mim podera ser dificil para outro, pois toda
leitura tem sua histéria, da mesma forma todo leitor tem sua histéria de leitura.
(Orlandi: 1993, p. 43)

Vemos que o discurso facilitar a compreensdo é atravessado por efeitos de
sentido negativos e opositivos e, nestas circunstincias a pergunta é Quando se diz
facilitar, o que se silencia? E a partir do siléncio que existe nas palavras, que as
atravessa, que o ndo-dito dd um espago de recuo significante, produzindo as condi¢des
para significar. O siléncio como horizonte, como eminéncia do sentido, é a respiragdo

da significacdo para que o sentido faca sentido. (Orlandi: 1993, p.128)

Dessa forma, como ja referimos em relagfo a facilitar a compreensdo, outros
sentidos sdo silenciados como, por exemplo, algo s6 é facilitado quando este mesmo
poderé ser complicado, ou dificil de compreenssio, ou seja, algo s6 poder4 ser facilitado
quando este tiver variados tipos de compreensdes, sendo assim, o que esta silenciado
aqui é que a compreensdio nfo serd a mesma para todos os leitores, pois a0 mesmo
tempo em que algo poderd servir como facilitador para a compreensdo de alguém em

outro caso podera ser dificil e complicado para outro.

Néo hé como facilitar nada em relagio 4 compreensfio no texto, até porque (...)
toda leitura tem sua historia da mesma forma todo leitor tem sua historia de leitura.
(93, p.43), dessa forma ha viarias compreensdes, da mesma forma que o que pode ser

fcil pra mim podera ser dificil para outro.

Na andlise dos E1 e E3 compreendemos que sdo produzidos os mesmos efeitos
de sentidos pelas sequéncias discursivas seguintes: oferecem uma no¢dio mais rdpida e
clara e que a leitura seja rdpida e dindmica. Nestes recortes instauram-se os sentidos de
RAPIDEZ e a CLAREZA.

De acordo com o discurso jornalistico os infogréaficos sfo quadros informativos
que misturam texto e ilustragdo para transmitir uma informagfio visualmente, com mais
“rapidez” e “clareza”, ou seja, ao invés de narrar os fatos somente com o verbal
(linguagem escrita) a qual se gastaria algum tempo para se fazer a leitura, haveria o

visual (linguagem n#io verbal) para a “compreensdo do todo” da noticia.
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Porém, segundo Nunes (2009), algo falha neste ritual de escrita do discurso
jornalistico, e a materialidade visual é que pde visivel esta falha. Nesta direg#io, a lingua
se constitui na incompletude, é sujeita ao equivoco, 4 contradigdo. Assim, a
materialidade significante visual instaura falhas no ritual ideolégico do discurso
Jornalistico, ou seja, evidencia a falha deste sistema lingiiistico que funcionaria como
transparente e literal ¢ que conseguiria dizer tudo e para todos a0 mesmo tempo, como
verdade. Por isso, dizemos que a incompletude é a condi¢do da linguagem: nem os
sujeitos nem os sentidos, logo, nem, o discurso, ja est@o prontos e acabados. Eles estdo
sempre se fazendo, havendo um trabalho continuo, um movimento constante do
simbdlico e da histéria. (Orlandi: 2001, p.37).

Vimos que o imagindrio de leitura desse recorte da visibilidade a sentidos que se
conformam a rapidez, daf a pergunta a ser feita € porque a rapidez é tdo requerida na
leitura hoje em dia? Serd que é porque hoje em dia vivemos uma constante corrida

contra o relogio?

A modificagio do mundo & G&bvia, se pensarmos sobre a urbanizagdo, o
consumismo, o trabalho e a tecnologia, compreenderemos que estas modificagdes
afetaram os sentidos do-sobre 0 mundo. Fazemos cada vez mais em menos tempo,
tornando assim, cada momento de cada dia uma corrida em diregio a uma imagindria
linha de chegada (uma linha de chegada) que nfo alcangaremos. Vivemos em constante
aceleragio, um mundo obcecado com a velocidade, com coisas rapidas. Fazemos mais
coisas em menos tempo. Cada momento do dia parece uma corrida contra o tempo. E
para melhorarmos as coisas, aceleramos mais. Antes discidvamos, agora usamos a
discagem rapida. Antes liamos, agora fazemos leituras dindmicas. Antes andévamos,
agora andamos rapido, quase corremos. Antes costumavamos namorar, agora ficamos, e
assim sucessivamente. Estamos afetados pela ideologia da velocidade e esse afetamento

desliza para nossas palavras.

Desse modo, a durabilidade das coisas também diminui com o avango das
“utilidades”, a0 mesmo tempo em que o novo vai se tornando essencial, O luxo se torna
necessidade. Afinal, “ter um carre hoje em dia nfio ¢ luxo, é necessidade, caso
precisemos sair com pressa de um emprego para outro” “ter um microondas nio é luxo,
e se acaso precisamos fazer comida com pressa” “ter um celular ndo € luxo”, é questio

de necessidade, pois precisamos “nos comunicar” a qualquer hora e em qualquer lugar.
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No entanto, retomando o fio e tentando responder a questio anterior, porque a
rapidez é tdo requerida na leitura hoje em dia? Observamos efeitos de sentidos que
apontam para a necessidade de constante inovag&o tecnolégica instaurada pela ideologia
da globalizagdo, pois tudo gira em torno do répido, do que & acelerado. Esta formulagdo
constréi um espago logicamente estabilizado (PECHEUX, 1997) pondo em evidéncia a
rapidez, e consequentemente, a rapidez da leitura do texto jomalistico que funcionaria
como uma saida estratégica para afetarem os leitores dos jornais. Dessa forma, o
discurso jornalistico, pela recorréncia & evidéncia da rapidez, coloca em destaque os
beneficios do infografico inserido no jornal, bem como um imagindrio de

rapidez/clareza que seriam conseguidos em sua leitura.

Sendo assim, ¢ importante refletir sobre as possiveis mudangas nas praticas de
leitura a partir da revolugfo eletrnica dos vltimos tempos, pois de acordo com NUNES
(2010, p.2) %:

Ndo se [é e nem se escreve mais como se lia e se escrevia em
outras épocas. Nesse sentido, é importante dar visibilidade,
historicizar mesmo &s formas de escrita e leitura na sociedade
da informagdo, ja que esse funcionamento mobiliza maneiras

outras do sujeito se relacionar com a lingua e com a escrita,
diferentes formas de produgdo de sentidos.

Assim, os jornalistas, afetados pela determinagéio ideoldgica da velocidade do
mundo digital, preocupam-se com a criagio de novas tecnologias para os seus jornais,
uma delas ¢ o infografico. A leitura nfio funciona como antes, ou seja, a naturalidade da
pressa vem sendo uma inimiga da sociedade moderna, uma sociedade da era digital.
Poucos sdo aqueles que t€m o tempo de sentar no sofd ou na cadeira de balango como
nos tempos antigos e ler um bom um livro, um jornal, uma noticia qualquer, pois
sempre s¢ estd atrasado e com pressa. A sociedade de hoje é uma sociedade que
funciona pela determinagdo ideolégica da rapidez, da velocidade, prefere ver tudo

resumido e explicado.

? Artigo: “A formulago em cliques: sujeitos e sentidos no ciberespago”, no prelo.
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Observamos que a midia e as novas tecnologias de linguagem trabalham para

que a nossa memdria fique sem trabalhar. Pois Orlandi (2005, p.181), diz que:

Resumiria esta questdo dizendo que a Tevé trabalha para que a
memoria ndo trabalhe. Para que a memoria esteja sempre jd ld
um “conteudo” bloqueando o percurso dos sentidos, seu
movimento, sua historicidade, seus deslocamentos. Para que,
quando titubeamos, a beira do sem-sentido, discursos
disponiveis com seus “contevdos” jd Id, nos estejam na méo.

O que acontece em relagdo ao infografico, de acordo com o discurso
jornalistico, que teria o papel principal de ser rapido? Visto que Luis Iria afirma que “o
diferencial do infogrifico é chamado de fempo, pois ele consegue condensar
informagGes integrando texto e imagem fazendo com que a leitura seja rdpida e
dindmica”.

Em relagdio a leitura, ao significar que o infografico seria imagem visual que
tem como objetivo oferecer uma no¢do mais rdpida e clara observa-se um
silenciamento da escrita, pois quando pensamos em leitura logo pensamos em escrita, e
quando pensamos em imagem visual logo pensamos em desenhos, graficos que para
compreendermos precisariamos de certa forma de um pouco de tempo para fazer a
leitura, sendo assim percebemos que o infografico ndo oferece rapidez e tampouco
clareza.

Voltando a falar que a sociedade de hoje & uma sociedade que funciona pela
determinagdo da rapidez, da velocidade, vimos que o jornal também funciona assim,
pois antes na formula¢fio deste material havia mais funcionamento do verbal (escrito),
hoje, com as novas tecnologias, os jornais oferecem meios de mostrar a informagsio
através do visual sem levar muito em conta e diminuindo a importncia da escrita, pois
como vimos os infogréficos funcionam como recursos visuais para leitores que
prefeririam ver a informagio através do visual a ler o contetido. Sendo assim sfo
instaurados sentidos de que a tecnologia j4 estd tio avangada que a escrita poderia estar
obsoleta, ndo sendo mais necessdria para se ler e compreender informagdes e, no
entanto, a auséncia da escrita (que ¢ silenciada por/nesta meméria de avango
tecnoldgico) atualiza uma memoria de confrontos a resiJeito da relagdo linguagem

verbal x tecnologia.
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Para Orlandi (1993, p.15):

Justamente no momento em que nogdes como as de globalizagdo, de
novas tecnologias de linguagem, de discurso eletrénico parecem
tornar obsoleta a nogdo de texto é que proponho pensar sobre ela.
Isso porque considero que, ao comtrdrio do senso comum, que
imagina que agora, enfim, nos libertamos do texto, a nogdo de texto
deve ser objeto de nossa atengdo pois é ela que estd na base de todos
esses desenvolvimentos. E das novas tecnologias da linguagem que
sdo, por sua vez, novas/outras tecnologias da escrita,

Quando se preza pela rapidez obviamente se silencia aquilo ou aquele que é
lento, desse modo podemos perguntar e o que acontece com quem nio é rdpido? Ser
que quem ndo € rapido para compreender ou visualizar a noticia fica aquém da
informag@o? Dessa forma, fica significado que o infografico deixa a informaggio a mercé
daquele que nfo € rapido, assim algo se contradiz, pois se o objetivo do infogrifico é
oferecer rapidez e clareza nas informagdes, ele deveria abranger o todo, € nfio apenas
parte deste grupo de leitores, pois seu papel nfo € dizer tudo e para todos a0 mesmo

tempo?

Nem tudo que ¢ répido consegue abranger as necessidades de um “todo”. E,
como vimos, o infogréfico teria o papel de mostrar com clareza o real do assunto. Sendo
assim perguntamos mais uma vez: é possivel ser claro, a linguagem permite?
Obviamente que nfo, pois nfio ha discursos que ndo se relacionem com outros, pois os
sentidos que podem ser lidos em um texto nfo estdo necessariamente nele, os sentidos
de um texto passam pela relagio com outros textos, ou seja, precisariamos antes de tudo
do movimento do inferdiscurso, precisariamos da relagio com a exterioridade, pois
estamos ligados ao social, & histéria. E, segundo Orlandi (2001, p.14) o sujeito, que
interpreta, Ié a partir de sua posi¢do sujeito, o leitor critico Ié refletindo sobre sua
posicdo sujeito, sobre condi¢bes de produgdo de sua leitura, por isso ele nido interpreta

apenas, ele compreende, sem no entanto trabalhar sua determinagdo através da teoria.

Desse modo, vemos mais uma vez que os sentidos sdo muiltiplos, pois sdo
determinados pelas condigdes de existéncia da época, logo a lingua esté sujeita a falhas,
Assim ndo hd como existir clareza na linguagem, ou melhor, a condigio da linguagem
ndo permite que os sentidos sejam claros. Conseqiientemente, o discurso é sempre

incompleto, assim como s#o incompletos os sujeitos e os sentidos.
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Passando agora para anilise do terceiro recorte, veremos que assim como os
recortes anteriores o E3 também é composto por dois enunciados, sendo: resume um

Jato jornalistico (do segundo) e condensa informagées (do terceiro).

Como ja observamos, segundo o discurso jornalistico, o infografico designa-se
como produzindo o efeito de mostrar a noticia como ela €, com detalhes mais relevantes
e com forte apelo visual, ou seja, o que parece evidente no imaginério jornalistico é o
funcionamento de efeito de literalidade.

De acordo com os enunciados ja analisados, observamos que sdo instaurados
alguns efeitos de sentidos para o infografico, como o facilitador da compreenséo,

rdpido/claro e agora também o de conseguir resumir e condensar as informagdes.

Mais uma vez algo nos inquieta. Porque cada vez mais condensar e resumir as
informagdes (teria a ver com a rapidez?)? O que se ganha com essa condensagdo? E o

que se perde? Que imagindrio de sociedade leitora passa por ai?

Sdo vdrios os questionamentos. A anilise que empreendemos agora estd em
relagdo as ji realizadas, ou seja, a nogio de que a informagio se constitua numa
transparéncia de sentidos, de maneira que parega estar clara. O que ocorre é que o
afetamento ideolégico da velocidade deriva seus efeitos para resumir e condensar
informagbes, pois no jornalismo para se ganhar tempo na leitura ndio bastaria ler a

informagéo na integra, bastaria ver o superficial, ou seja, o resumo.

Diante desse funcionamento no discurso jornalistico quando se diz que o
infogréfico resume e condensa a informagdio, constitui-se um determinado imaginario
de quem vai ler, qual ¢ esse imagindrio? Para ele, quem ira ler quer esse resumo? Que
leitor ¢ esse? Estd afetado pelo que? Podemos dizer que hi pois todo um jogo
imagindrio que preside a troca de palavras. (Orlandi: 2001, p.40). O locutor faz a
imagem do que o seu interlocutor fard dele, da mesma forma o interlocutor fard a
imagem do locutor. O locutor na posigdio sujeito jornalista pensa, imaginariamente,
saber o que o leitor (interlocutor) quer, em relagfio ao contetido informativo resumido,
ou melhor, esta posi¢io sujeito produz imaginariamente o seu interlocutor. Para Orlandi
(1993, p.9),
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Ha um leitor virtual inscrito no texto. Um leitor que é
constituido no préprio ato da escrita. Em termos do que
denominamos ‘formagdes imagindrias’ em andlise de
discurso, trata-se aqui do leitor imagindrio, aquele que o
autor imagina (destina) para seu texto e para quem ele se
dirige. Tanto pode ser um seu ‘ciimplice’ quanto um seu
‘adversdrio’.

A formulagéio do infografico com objetivo de resumir as informagdes carrega o
imagindrio de quem vai ler este conteddo, ou seja, aquele leitor afetado pela
determinagdo da rapidez, da velocidade, que preferiria ver tudo resumido e explicado.
No entanto, como diz Orlandi (1993) o interlocutor estabelece com o locutor uma
relagio de confianca ou desconfianga, admiragfio ou desprezo. Pode ser um cimplice
ou um adversdrio. H4 quem se identifique ou nfio com essa nova forma de contetido
resumido/condensado. Assim, ¢ por causa da determinagfio ideologica da rapidez que se

constitui esse imagin4rio sobre o leitor de resumos.

Por que se l€em jornais? Porque se quer ler o conteido e as informagdes. Ha
um processo de busca pelo contetido que ¢ um efeito que se produz pela determinagéio
da completude. A sociedade funciona afetada pela completude, pelo excesso. Funciona
pela necessidade de um mundo semanticamente normal, conforme Pécheux (1997) nos
fala. E o infogréfico cumpre esse papel de fornecer os elementos para que esse processo
funcione, ele também funciona afetado pela evidéncia da completude. Porém, a lingua
se constitui na incompletude, € sujeita ao equivoco, & contradigdo. Por isso, dizemos que
a incompletude é a condigdo da linguagem: nem os sujeitos nem os sentidos, logo, nem,
o discurso, jd estdo prontos e acabados. Eles estdo sempre se fazendo, havendo um

trabalho continuo, um movimento constante do simbélico e da historia. (Orlandi: 2001,
p.37).

O infogrifico ao resumir/condensar as informagdes também funciona afetado
pela evidéncia da completude, pois como ja dissemos seu papel seria de dizer “tudo” e
para todos ao mesmo tempo. No entanto, g relacdo entre as materialidades
significantes que compdem o infogrdfico nos indica que a lingua nio ¢ transparente,
nem o sentido literal e que a ideologia é um ritual com falhas. (Nunes. 2009, p.5). A
condi¢do da linguagem é a incompletude. Nem os sujeitos nem sentidos estdo

completos, jad feitos, constituidos definitivamente. (Idem, p.52).
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Mesmo sabendo que a sociedade e o infografico funcionam afetados pela
necessidade da completude, e pensando também no ideal de condensagéo e resumo das
informagdes, perguntamos mais uma vez: Que imagindrio de sociedade leitora passa
por ai? NUNES (2010), alerta que essa sociedade da informagdo é uma sociedade que

funciona determinada pela quantidade e nfo pela qualidade de informag3es. Pois,

Observando esse funcionamento da sociedade em relagdo a
internet, é possivel compreender a constituicdo de uma
posigdo-sujeito da informagdo determinada pelo discurso
Jornalistico, uma posicdo-sujeito pragmdtica cuja quantidade
de informagdes seria suficiente para organizar sua vida e
resolver seus problemas, uma posicdo que funciona afetada
pela ideologia da informagdo, enquanto quantidade. Essa
posic@o-sujeito da informagdo sustenta-se no pré-construido de
que quanto mais informagcdo, melhor. (NUNES: 2010, p.11)

Estamos vivendo nessa sociedade, a sociedade da era digital, pois o que se
passa aqui € um imagindrio de sociedade leitora que funciona pela determinagio da
rapidez, da velocidade, relacionada assim com as determinagdes ideolégicas da midia e
das novas tecnologias, preferindo ver tudo resumido e explicado. Esta sociedade leitora
preza o acesso a muita informagéo em menos tempo. Pois, imaginariamente, o que vale

¢ a quantidade de informagdo armazenada e niio a qualidade do que estd em circulagio.

O tltimo enunciado a analisar ¢ o E4: “Infografia é a unifo entre informagéio e
desenho, com o objetivo de informar e explicar melhor um determinado assunto.”
Como ja falamos sobre o infogrifico, atentaremos agora somente em questionar as

palavras melhor e informar.

Como ja observamos, segundo o discurso jornalistico o infografico designa-se
como tendo o papel de informar e explicar melhor um determinado assunto, ou seja, o
pré-construido da literalidade. Neste recorte vemos que o imagindrio jornalistico é de que a
infografia, através da unido entre desenho e informagéo, teria o papel de informar ¢ explicar
melhor um determinado assunto. Mas quando dizemos melhor ji estaramos definindo que
alguma outra coisa € pior? Melhor para quem? Para o ideal de leitura dos leitores ou dos
Jjomalistas? Serd que se nfio existisse o infografico nfio haveria entendimento,

compreensdo? Ou com 2 auséncia do infogréfico o entendimento ser4 o pior possivel?
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Como vimos ndo ha como explicar o que se designa como melhor, pois como
sabemos em um determinado texto os sentidos sdo produzidos de modos diferentes, ou
seja, a lingua ndo é transparente, para lermos um enunciado ¢ compreendermos
precisamos antes do interdiscurso, ou seja, cada sujeito tem uma memoria discursiva.
(Orlandi: 1993, p.30). Dessa forma os sentidos variam de um para outro mostrando
assim que a lingua ndo ¢ transparente e estd sujeita a falhas. E que ndo ha como explicar
melhor um determinado assunto, pois como diz Orlandi (Idem, p.40) Assim como o
aluno ndo estd no grau ZERO, o professor néio estd no grau DEZ e a relagdo entre eles
pode ser fecunda para ambos. Parafraseando, podemos dizer que o infografico também
ndo estd no grau DEZ de explicar melhor um determinado assunto e nem os leitores

estdo no grau ZERO de ndo compreende-lo.

Como j4 vimos o enunciado formulado na seqiiéncia das palavras “informar e
explicar melhor” direciona os sentidos sobre o assunto colocando que somente o
“infografico” poderia nos ajudar a compreender o que estaria “dito no texto”, pois
“explicar melhor” nos leva a pensar que o infografico teria um papel de auto-suficiente
para nos ajudar compreender o texto, e a finalidade dos infogrificos seria a de que se

entendam as raz6es que nos levam a boa e melhor compreensdo do texto jornalistico.

Contudo, & medida que analisamos este enunciado, observamos, segundo
Orlandi (2001, p.9), que o corpo do sujeito e o corpo da linguagem ndo sdo
transparentes. Ndo hi maneira de explicar melhor um assunto, o que pode ser
compreendido por mim n#o poderd ser compreendido por outrem e vice e versa. O
sujeito esta ligado ao social — a histéria, ou seja, esta ligado a exterioridade, sendo assim
0s sentidos ndo estdo s6 nas palavras, nos textos, mas na relagéo com a exterioridades,
nras condigdes em que eles sdo produzidos e que ndo dependem sé das intengdes dos
sujeitos. (p.30). Podemos ler um mesmo texto e compreendé-lo de diversas maneiras,
pois os dizeres ndo sdo mensagem a serem decodificadas. Sdo efeitos de sentidos que

sdo produzidos em condigdes determinadas. (Orlandi: 1983. p.30)

Desta forma, nfo existe maneira de explicar melhor um determinado assunto,
dizer que uma explicagfio poderia ser melhor é atestar a incompletude da lingua,

buscando sua completude, sua impossivel saturagdo de sentidos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Compreendemos que o discurso jornalistico ao indicar sentidos para o
infografico instaura determinadas concepgdes de lingua, sentido e informagfo. Isto é
visivel pelo trajeto de sentidos instaurados nos recortes analisados, constituidos pelas
seguintes sequéncias: FACILITAGAO DA COMPREENSAO para o infografico,
RAPIDEZ e CLAREZA que o infografico deveria proporcionar em sua leitura, as
propriedades atribuidas ao infogrifico de RESUMIR e CONDENSAR as informacées e
necessidade instaurada de explicar MELHOR as informac¢des do infografico. Este
trajeto de sentidos coloca em cena a propria possibilidade de falha da linguagem
infogréfica que, pelo discurso jornalistico, promete todas estas possibilidades, mas nio

consegue pd-las em funcionamento pleno.

Em relagfo a concepgdo de lingua, o que vemos ¢ a lingua funcionando como
instrumento, conforme salienta Nunes, o funcionamento de uma lingua objetiva e
neutra, instaurando um ritual de se significar pela completude e pela logica, numa
estabilizacdo dos sentidos e dos sujeitos. (2009, p.5). Essa concepgdo instrumental de
lingua conforma-se & noglio de que as informagdes seriam transmitidas
independentemente das relagSes sdcio-historicas que afetam a vida do sujeito, ou seja, 4
maneira do objeto saussuriano, perfazendo somente um trajeto sistemitico interno, para
significar. Nog@io que se confronta com a qual a Analise de Discurso se sustenta,
segundo a qual a lingua dispSe somente de uma autonomia relativa em sua forma,

cabendo a palavra relativa abranger as condiges sdcio-historicas do sentido.

Em relagéio aos sentidos, a concepgdo que circula, diante de nossas andlise, &
que o infogréfico deveria transmitir o sentido literal da informaggo, ou seja, como se
fosse possivel aprisionar os sentidos, seja na imagem, seja nas palavras. Fica ai a

impossibilidade da polissemia e a atribui¢fio de sentido vinico, literal as informagdes.

Em relagdo 4 informago, esta funciona como se fosse um produto, isto é, a
informagfio que se constitui a partir de formagdes ideoldgicas e discursivas em tensdo
no social, seria, no infografico, um bloco homogéneo que nfo estaria afetado pelas

condigdes em que foi produzida.
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No discurso jornalistico instaura-se a nogdo de que tanto a lingua quanto os
sentidos s#o literais, fazendo com que o real seja significado da mesma maneira para
todos. Esse funcionamento imaginariamente ideal que o infografico teria com uma
lingua neutra, transparente ¢ completa ndo se concretiza em relago ao que sustenta o
discurso jornalistico, pois o real ¢ contraditorio diante das posigSes sujeitos que estio
em jogo. Efeito ideol6gico elementar, segundo Althusser e Pécheux, efeito que pSe em

cena uma relagdo direta entre a lingua o sujeito e o mundo.

O discurso jornalistico pde em cena para o infografico que bastaria fazer um
jogo entre linguagem verbal (texto) e linguagem visual (imagem) para que os sentidos

estivessem postos ali como algo pronto e simples. Visiveis. No visivel.
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