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RESUMO

O presente trabalho teve por objetivo fazer o learaento do perfil da comercializagcéo
e consumo de carne suina no municipio de Vila Baatissima Trindade, localizado no
Estado de Mato Grosso. Foram entrevistadas 80 gessomunicipio em 5 estabelecimentos.
Os dados coletados foram processados, utilizandopsegrama Microsoft Excel. Dentre os
entrevistados no municipio 86,25% consomem carmas13,75% ndo consomem. Os ndo
consumidores alegaram principalmente que nao carsopor motivos religiosos, e também
por achar que a carne faz mal a saude ou por néziagm. Quando perguntado da
preferéncia do tipo da carne, a carne suina ocaguarta opcao juntamente com outros tipos
de carne silvestre. Foi evidenciado também quemaaisto da carne na cidade e o sabor
apreciado, nao influenciou no resultado da pesquisa

Palavras-Chave bem- estar, consumidores, preferéncia, sabuessik.



ABSTRACT

The present work has for objective to the survethefprofile of commercialization and
consumption of the swine meat in the city of Vilal8da Santissima Trindade, located in the
State of Mato Grosso. 80 people in the city in tadshments had been interviewed. The
collected data had been processings, using theesstle Microsoft Excel program. Amongst
the interviewed ones in city 86.25% they consummewneat and 13.75% do not consume.
The not consuming ones had alleged mainly that tfeeypot consume for religious reasons,
and also for finding that the meat makes badlyh® liealth or for not appreciating. When
asked of the preference of the type of the meatsthine meat together occupied the fourth
option with other types of wild meat. He was evicksh well that the high cost of the meat in
the city and the appreciated flavor had not infeeehin the result of this research.

Keywords: welfare,consumer, preference, flavor, wild.
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1 INTRODUCAO

Entre as fontes de proteina animal, a carne suimaaié consumida no mundo,
representando quase metade do consumo de carri@gssiDfoi responsavel, em 2008, por
produzir 3,10 milhdes de toneladas e atualmentéuaroerca de 3,24 milhdes de toneladas. E
também, o quarto maior produtor, abaixo da ChiadJdido Européia e dos Estados Unidos
da América (COSER, 2010).

O Brasil tem atualmente um plantel de 34,4 mildesabecas de suinos e estima que
700 mil pessoas dependam diretamente da cadeiatiwada suinocultura brasileira. O valor
da cadeia produtiva da suinocultura € estimado 8m 8 bilh6es. Em 2007 o plantel era de
32,5 milhdes de cabecas e a producéo havia sidh9dmilhdes toneladas. Em 2009, com
33,7 milhdes de cabecas a producdo aumentou paraiBides de toneladas (ABIPECS,
2011b e ROPPA, 2008).

Com aumento da producédo da carne suina braspeulamos atender a crescente
demanda do mercado interno e externo. Segundo & I@310), no ano de 2009, o Brasil
registrou um aumento de 7,1% no abate de suintdizémdo 30,8 milhdes de unidades
abatidas. No topo da lista encontra-se a Regidoeprdsentando 67,2% do total, seguida pela
Regido Sudeste com 17,4%. O Estado de Santa Gatatéma a producéo brasileira, sendo
responsavel por 27,7% da producdo. No Estado dm Mebsso a suinocultura possui
100.000 mil cabecas de matrizes destinadas a orieghustrial (ACRISMAT, 2008). A
quantidade de suinos no Estado de Mato Grossd 6864.808 cabecas (IBGE, 2009).

Segundo Souza et al. (2010), os avangos genétiatsgionais e a especializacao do
produtor, associados aos constantes esclarecim&rmiopulacdo sobre a qualidade da carne
suina através das Associacdes de Criadores desStramuzem-se nos principais fatores para
0 bom desempenho do setor.

O consumo médiper capitade carne suina no mundo éXekg, com destaque para a
China (37,6), Unido Européia (42,2), Estados Un{@@s8) e Russia (21,7). J4 0 consyreo
capita brasileiro, segundo duas fontes, variou de 1312,@6 kg/habitante/ano (ABIPECS,
2011a; ANUALPEC 2010, GBC INTERNACIONAL, 2011).

Segundo Roppa (2006), no Brasil carne suina pexgeaieréncia para a carne bovina e
de frango. Cerca de 65% da carne suina consumidxasid € sob a forma industrializada e

apenas 35% sob a forma “in natura”.
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Este trabalho tem por objetivo o levantamento ddilgea comercializagdo e consumo
de carne suina no municipio de Vila Bela Santissimadade e regifes circundantes
(Ritinha, Siringal, Jatoba e Pé de galinha), laealo na regido sudoeste do Estado de Mato
Grosso, constituindo uma pesquisa em contribuicdi@ @ cadeia suinicola do Estado,
caracterizando o mercado, os consumidores e ositored da carne suina buscando a opiniédo
destes consumidores e produtores a respeito da saima.
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2 REVISAO BIBLIOGRAFICA

2.1 Panorama mundial do consumo da carne suina

A carne suina é a mais consumida no mundo, sereleuguproducéo vem crescendo de
maneira sustentada nos ultimos anos. Alguns indieadglobais de estrutura e desempenho
dos principais paises produtores revelam o fomdatatividade, principalmente a partir de
1999. Desde o inicio da década de 2000, as expedagm sido dominadas pela Unido
Européia (UE), Canada e China. Em termos de mercadgumidor, a RUssia tem se
configurado em um importante importador do prod&sstes indicadores também projetam a
reducao do volume de exportacdo da UE, possibdidsdabertura de mercado para a carne
suina brasileira (IPARDES, 2002).

A carne suina € a fonte de proteina animal maiftapte no mundo, os maiores
consumidoregper capitada carne, sdo 0s paises europeus, norte-amerieam@shina, nos
quais a populacdo tem tradicdo de consumo, entjmde observar que o maior volume
ocorre nesses paises mais desenvolvidos: na Uniéapéia, o consumo é de 42,2 kg por
habitante/ano, nos Estados Unidos € de 27,8 kgGhima € de 37,6 kg (ANUALPEC, 2010).

2.2 Panorama nacional do consumo da carne suina

O consumo de carne suina cresceu 2% ao ano ao tlmsgdltimos anos; de 1998 a
2007, e mantendo-se esse ritmo, em 2010, estintppseserq de 16,5 kg por habitante
(FALLEIROS et al., 2008).

Embora a carne suina seja a mais consumida emaaaondo, os consumidores
brasileiros dao preferéncia para as carnes de es bovinos, por isso ndo conseguimos
atingir a média prevista por Falleiros. Atualmeatenédia de consumo de carne suma
naturano Brasil € 14,76 kg/hab/ano, a média mundial kdl@ a média européia € superior a
40 kg (ANUALPEC, 2010, GBC INTERNACIONAL, 2011).

Roppa (2008) verificou que, o consumo de carneBrasil cresceu 12,96% nos ultimos
7 anos, passando de 78,39 para 88,55 kg por h@biRgartanto, o crescimento no consumo
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de 12,9% foi maior que o crescimento populacior#8 o que denota um aumento no poder
aquisitivo e uma melhora qualitativa do padréao atitar.

Cavalcante Neto (2003), enfatiza que a falta dermmécéo aliada ao ndo conhecimento
das técnicas de manejo dos animais leva os conetgsié terem certo receio no que diz

respeito ao consumo desta carne.
2.3 Panorama do estado Mato Grosso

A regido Centro-Oeste estd em um momento positivaue se refere a producéo e
consumo de carne suina. Atualmente existem cerc@0@emil matrizes suinas na regiao
Centro- Oeste. Por isso temos que aproveitar orpbeleompra do brasileiro e explorar o
mercado (SUINOCULTURA, 2011)

O Estado de Mato Grosso tem um rebanho suino ekiiera 1.864.808 cabecas, com
cerca de 125 mil matrizes, das quais 50 mil séwifteadas ou com certificado de origem.
Este rebanho no estado é dividido nos 10 principaisicipios produtores da carne suina com
62% do rebanho e 38% nos demais municipios (FidyraO municipio de Vila Bela
Santissima Trindade com um rebanho de 9.332 aniest#ss em uma regido com pouco
rebanho suino (IBGE, 2009; ANUALPEC, 2010; ACRISMAD11).

M Dez maiores Municipios B Demais Municipios
2.000.000

1.800.000
1.600.000
1.400.000
1.200.000
1.000.000 —j
800.000
600.000
400.000
200.000
2005 2006 2007

2003 2004 2008 2009
Fonte: IBGE

=]

st v

Santa Rita do Trivelato m

Figura 1. Rebanho municipal de suinos em Mato @&rdssnte: Acrismat,2011.
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2.4 Producé@o mundial e nacional de suinos

A producdo mundial de carne suina, assim como @upém brasileira, vem crescendo
muito no decorrer dos anos e, fruto deste aumergodémanda mundial pelo produto. A
producdo mundial € de 101.507 mil toneladas ecqeital carcacas, e o Brasil é o 4° maior
produtor, com a producdo de 3.237 mil toneladasvalgunte carcacas, atras dos principais
paises produtores que sédo a China, a Unido EurepgsaEstados Unidos. Este cenario ndo
deve ser alterado, pelo menos a curtos e médiaegrama vez que essa diferenca entre eles,
no volume produzido em 2010, € significativa, 50;002.250; e 10.052 mil toneladas,
respectivamente (ABIPECS, 201l1a). A Tabela 1 mos$&rgrincipais paises do mercado

internacional da producao de suinos (mil toneladas)

Tabela 1: Produ¢do mundial de carne suina (miladas).

Pais 2005 2006 2007 2008 2009 2010*
China 45553  46.505  42.878  46.205 48.905 50.000
U. Européia — 27 21.676 21.791 22.858 22.596 22.159 22.250
Estados Unidos 9.392 9.559 9.962 10.599 10.442 10.052
Brasil 2.710 2.830 2.990 3.015 3.130 3.170
Russia 1.735 1.805 1.910 2.060 2.205 2.270
Vietna 1.602 1.713 1.832 1.850 1.850 1.870
Canada 1.765 1.748 1.746 1.786 1.789 1.750
Japéo 1.245 1.247 1.250 1.249 1.310 1.280
Filipinas 1.175 1.215 1.250 1.225 1.240 1.255
México 1.103 1.109 1.152 1.161 1.162 1.161
Coreia do Sul 1.036 1.000 1.043 1.056 1.062 1.097
Outros 5.336 5.504 5.714 5.240 5.219 5.352
Total 94.328 96.026 94.585 98.042 100.473 101.507

*Preliminar. Fonte: Abipecs, 2010

Carvalho et al. (2008), afirmam que a producdoamatida carne suina, assim como a
de carne de frango, esta em fase de cresciment@ayera maiores do que do passado, fato
relacionado ao crescimento das exportacdes. Hstalfa-se ao crescimento da producéo. Por

outro lado, observou-se uma estagnacdo do consenoarde suina no mercado doméstico
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devido a existéncia de carnes substitutas com raa&tacdo no prato do brasileiro. Segundo
a ABIPECS (2011b), atualmente o pais tem embarcmoexterior 16,68% do total
produzido, e ficando restantes 83,31% para o abastato interno.

Segundo Coser (2010), nos ultimos 20 anos a cadedutiva de suinos aumentou a
producao de carne em mais de 1,0 milhdo de torgeléstzhando o ano de 2008 com mais de
3,0 milhdes de toneladas produzidas no Brasil. Bsseento de producdo de carne é, em
grande parte, explicado pelos ganhos de produteidaa producdo em decorréncia da
insercdo de novas tecnologias dentro da granjateodeéa industria frigorifica (CARVALHO
et al, 2006).

2.5 Sistemas de criacao

O sistema de criacdo de suinos tem sido pressiopadadiferentes entidades a
desenvolver sistemas e/ou adotar praticas de mamego minimizem estes disturbios
comportamentais de agressividade e estereotiptasp @xcessivo ato de fucar, mastigar,
mamar e/ou morder a cauda dos companheiros de égmsmovam o bem-estar animal
(LEITE, 2006).

No Brasil a criacdo de suinos é de acordo com ra&teaisticas das regides e com o
capital disponivel do produtor. Dentro das variagides fisiograficas, os sistemas de
exploracdo de suinos de acordo com 0 manejo adptaadiem ser classificados em sistema
extensivo e sistema semi-extensivo (SARCINELLIIgt2007).

2.5.1 Sistema extensivo

Muys e Westenbrink (2004), afirmaram que a pridcgaaacteristica deste sistema €
gue os suinos deslocam-se livremente a volta daecasredores, procurando por si mesmo, a
maior parte dos seus alimentos.
Nesse sistema, 0s animais sdo rusticos, nao receleemmuma alimentacdo, nao
possuem controle sanitario, se alimentam de restoslas proprias culturas, como o0s
tubérculos, frutos, leguminosas, etc (SARCINELLI &t 2007). Segundo CSB (2011)
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consiste este sistema em criar 0s suinos sem @uaigstalacdo ou benfeitorias. E
identificada pela permanente manutencéo dos aninmisampo, durante todo o processo
produtivo, isto é, cobertura, gestacao, aleitameaméscimento e terminacgao.

Sarcienelli et al. (2007), afirmam que as racasgifsao as mais utilizadas, uma vez que
séo mais tolerantes aos alimentos de baixa quali@adm uma maior resisténcia as doengas.
As principais limitagdes na criagdo extensiva ssialtws indices de perca na ninhada e baixos
indices de crescimento. Os suinos mantidos nuransistivre ndo crescem com rapidez,

porque despedem muita energia na busca de alimentos

2.5.2 Sistema semi-extensivo

Difere-se do sistema extensivo pelo fato dos amirmarem presos em uma das suas
fases de producao, tendo uma atencdo maior notagaeutario e alimentar. Os objetivos séao
similares aos da criagdo doméstica, mas garantimdaendimento modesto e também a
producdo mais elevada. Este sistema de criacaoiniessabre as possibilidades de melhorar a
alimentacdo e controlar doengas, 0 que por suaegedtara num crescimento mais rapido e
melhor saide dos animais e/ou crias maiores (SARCINet al., 2007).

Segundo Bersano (2010), a saude da populacdo,coamdiiente e, sobretudo o bem-
estar animal devem ser respeitados quando o abjétproduzir suinos com qualidade. Na
pratica, nem sempre esses principios sao obsereaigozando verdadeiras concentracdes de
animais manejados inadequadamente.

De acordo com Broom (1991), o bem-estar se referestado de um individuo em
relacdo ao seu ambiente. Se o organismo falhoamulificuldade de se adaptar ao ambiente,
isto € uma indicagdo de bem-estar pobre. SegundogAérque (2011), bem estar animal
refere-se a qualidade de vida de animais silvesttesproducdo pecuaria, residentes em
parques zooldgicos, animais de experimentacaorsaside companhia, tratando-se de um
conceito que esta a adquirir uma importancia éieaondmica crescente na nossa sociedade.

Quando se adota este tipo de sistema de criaghesg¢écomo um aliado os animais
mais rasticos, adaptados para conviver nesse @prbiente, onde eles vao ter o instinto de
fucar e deitar na lama, se alimentarem-se de feinagy e leguminosa®s melhorias nos
sistemas semi-intensivos séo feitas concentrandoase praticas de alimentacdo e nos

cuidados sanitarios, bem como atraves de cruzaseatetivoSARCINELLI et al., 2007).
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2.6 Ragas nacionais

Os primeiros suinos chegados ao Brasil vieram cartiM Afonso de Souza em 1532,
estabelecendo-se em Sao Vicente, no litoral paulstrtenciam as racas da Peninsula Ibérica
existentes em Portugal. Muitos escaparam pelassméiamando grupos independentes
(CAVALCANTI, 1985).

Segundo SEBRAE (2008), as primeiras racas forangindmias de Portugal.
Classificando em trés tipos, sendo que os tiposcim vieram das racas Alentejanas e
Transtagana,; tipo céltico, Galega, Bizarra e Beirdi@o asiatico, Macau e China. Todas elas
cruzaram-se desordenadamente, e depois se measticama racas originarias da Espanha,
Estados Unidos, Italia, Inglaterra e Holanda. Houaida, influéncia do meio e da
alimentacdo. Mais tarde, alguns fazendeiros secppemam com o melhoramento do suino
nacional e atuaram bem sobre as racas que iaimd&argaturalmente. Uma das melhores
racas desenvolvidas no Brasil iau. (SARCINELLI et al., 2007).

Segundo Ferreira et al. (2004), sdo animais deabaigdutividade, porém rusticos,
associados a producdo de banha e indicados pagdesi que ndo tenham muito controle
Zootécnico e baixo controle sanitario, de formaemsiva e semi-extensiva, sem objetivos
comerciais. Dentre as ragas nacionais, podemosiaeta: Piau, Nilo-Canastra, Moura e

outras.

2.6.1 Piau

Cavalcanti (1985), afirma que a raca Piau é cormildea melhor e mais importante
naturalizada nacional. Foi a primeira raca nativeearegistrada, em 1989, em carater de
cadastro inicial, foi em 28 de setembro de 1986aga teve origem no Brasil na zona sul de
Goias, Triangulo Mineiro e oeste de S&o Paulo, ctamzando-se pela pelagem oveira
(branca-creme, com manchas pretas) com orelhasniediérias entre Ibéricas e Asiéticas e
perfil cefalico retilineo e sub-concavilineo (SARELLI et al., 2007).

A palavra Piau, de origem indigena, significa "radibi’, "pintado”. Existem Piaus
grandes, meédios e pequenos. Alguns ganharam algepw#acdo como raca e foram

justamente os que resultaram de cruzamentos cas epgerfeicoadas estrangeiras, como o
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Goiano, Francano, do Triangulo Mineiro, o Junqudsé de racas estrangeiras), o de
Canchim (S&o Carlos-SP), o de Piracicaba-SP, oadelJ8sé-SP, etc. Um tipo mais fixo e
mais antigo € o Caruncho Piau, um pouco maior g@amnchinho e menor que o Piau
(Figura 2). Possui uma variedade vermelha, a Sbepcde tamanho médio e aptidao
intermediéria, provavelmente melhorada por cruzammeom Duroc. Parece que a formacéo
desta raca vem sendo bem orientada para um pocdod criar, que possa entrar nos

cruzamentos para producao de carne (SOLLERO, 2006).

2.6.2 Nilo Canastra

Segundo Freitas, (2007) este tipo de suinos, vatagnte antigo, como raga natural do
pais, é considerado fruto do cruzamento do Nillmspequeno pelado, do tipo Asiatico) com
o Canastra (Figura 3).

Figura 3: Animal da raca Nilo Canastra. Fonte: &ol(2006).
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Entretanto o tipo existe em Portugal, onde é umrdpgesentantes do suino Ibérico. E
considerado um suino de tamanho médio, de corpopridon e estreito, com pouca
musculatura e ossatura, prolificidade e precocisladédias, € desprovido de pelos ou com
cerdas ralas, em virtude do que ndo se adaptapaegides frias. E do tipo de banha, ristico.
J& teve grande reputacdo no Estado de Sao Paulme Merais (SEBRAE, 2008).

2.6.3 Moura

Teve sua origem no Brasil nos estados do Rio Grdondgul, Santa Catarina e Parana,
com pelagem preta entremeada de pélos brancosilfibjré orelhas intermediarias entre
Ibéricas e Célticas, com perfil cefalico retilimmo subconcavilineo (Figura 4). Apresentam as
caracteristicas de prolificidade, em média de ®bdsi por leitegada, comprimento e
rusticidade. E uma raca que esta disseminada jpainoénte nos estados do sul do pais
(SARCINELLI et al., 2007).

= - F =,
i 5 oy e g
e 2 I@J " g

Figura 4: Animal da raca Moura. Fonte: Sarcinglile (2007).

Segundo Sollero (2006), existem relatos que anggéen animais da raca Moura eram
soltos no més de abril para comerem pinhdes livneen@o campo. Em setembro, os
produtores prendiam-nos, representando o sistemanderda do inverno. Esta pratica
assemelha com aquela praticada em Portugal e Espaoth os suinos do tipo ibérico.
Durante o final do outono e parte do inverno essealimentam, sobretudo, de frutos como a
“bellota”, sobrevivendo em pastagens naturais taraticas da regido e produzindo carne de
alta qualidade e muito apreciada pelos consumidieéortugal (FERREIRA, 2008).
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Por serem animas ndo melhorados geneticamentejgadimente por terem um ou dois
parametros como critério de selecdo, peso ao nagpeso final, tem exigéncias nutricionais
muito baixas e uma baixa conversao alimentar, agdspositando mais gordura do que carne,
e também se adapta melhor com alimentacao altean&istas racas encontram-se dispersas e
em pequeno numero nas propriedades rurais de tadoitdrio nacional. Tais animais sao
preferidos pelo pequeno produtor rural, pelas mzi@ma mencionadas, bem como por
serem aparentemente, rusticos menos exigentes lagiioead alimentacdo e manejo e por

apresentarem sabor diferenciado da carne e dea(@HRSTRO, 2011).

2.7 Alimentacao alternativa

No campo da nutricdo, a efetiva disponibilidadardino e farelo de soja, juntamente
com o emprego de minerais, vitaminas, aminoacidaditevos, fez com que a suinocultura
alcancasse o atual estagio de eficiéncia alimeptassibilitando a expressdo do potencial
genético dos suinos. Economicamente, cada grasfaipom custo de producgédo diferenciado,
pois cada regido apresenta disponibilidade de dignees com precgos diferentes. Assim, a
oscilagdo de determinados ingredientes refletiréentabilidade de cada produtor que deve,
por sua vez, conhecer o custo com a nutricdo @4orcompativel com o empreendimento,
sem perder de vista a qualidade do produto (BELLR\WH.UDKE, 2004).

Albuquergue (2009) afirma que os criadores de supg@assam por dificuldades durante
grande parte do ano, dado a oscilagdo na ofertaéies, alimentos basicos na dieta desses
animais, havendo por conseqiéncia significativarieténcia nos custos de producéo e na
lucratividade desse importante setor.

Os alimentos alternativos podem substituir parcealte o milho e o farelo de soja,
principalmente nos periodos de entressafra, enogyeecos se tornam elevados. Porém, se
utilizados de forma empirica podem provocar quedadesempenho dos animais, pois a
digestibilidade, a palatabilidade, fatores anticidgnais e substancias toxicas podem interferir
negativamente no aproveitamento dos nutrientes pelonais (CAVALCANTI, 1985).

Segundo Vieira et al. (2006), quando utilizado umraningrediente na racao, deve-se
obter dados sobre sua composicao quimica e seuntdtcional. Os niveis adequados para a

incorporacado na dieta € em funcdo do tipo de anideafase produtiva e das caracteristicas
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climéaticas da regido, devendo ainda se levar ensideracdo a melhor maneira de se
transportar, manipular e armazenar os ingredientes.

Segundo Albuquerque (2009), os alimentos alteroatyeralmente contém elevados
teores de fibra bruta e isto pode interferir negatente no desempenho de animais
monogastricos, pois estes animais possuem poudidadbe de aproveitar os nutrientes
disponibilizados por esses alimentos. Ribeiro (20Hpresenta que o possivel uso dos
alimentos alternativos na alimentacdo de suino®rdiga do reconhecimento das suas
potencialidades e restricbes, de modo a mantengradaitividade e possibilitarem a reducao
dos custos de producdo, com reflexos diretos sabreabilidade e a lucratividade da
atividade. Mas depende também da disponibilidadeeddimento no local ou na regido e que

tenham precos compativeis com os precos pagoupog@ma de suino (Figura 5).

Figura 5: Alimentos alternativos fornecidos nasppedades visitadas no municipio de Vila
Bela da Santissima Trindade-MT.

Segundo Ferreira et al (2004), no sentido de dmntripara a maximizacdo da
produtividade da suinocultura as instituicbes dapesa que vém estudando a viabilidade do
uso de alimentos alternativos para suinos, propoacido ao setor suinicola suporte técnico
para a melhor escolha desses alimentos alternativos
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3 MATERIAL E METODOS

O trabalho foi realizado no Estado de Mato Grossomunicipio de Vila Bela da
Santissima Trindade objetivando constituir uma pissgem contribuicdo para a cadeia
suinicola do estado, caracterizando o mercado dae cauina buscando a opiniao dos
consumidores e dos produtores a respeito desteitproll pesquisa foi efetuada no periodo
de fevereiro a maio no ano de 2011.

O municipio de Vila Bela da Santissima Trindad@ &stalizado na regido sudoeste do
Estado de Mato Grosso com uma populacdo de 14.liDHhahitantes, com uma area
territorial de 13.421 kmz (Figura 6). E apresentaaietivo suino de 9.332 cabecas, sendo que
sua economia atualmente esta baseada na produdédavides de leite e de corte (IBGE,
2009).

Figura 6: Mapa do municipio de Vila Bela Santissimadade. Fonte: IBGE, 2009.

Para a realizagdo do trabalho foram elaboradosagatestionarios. O Questionério 1
(Apéndice A), dirigidas aos empresarios, possu@retiquestdes baseados na demanda de
carnes com relacdo a vendas. O Questionario 2 (AgErB) possui dezesseis questdes
baseado na demanda de carnes com relacdo a veod@sn®e o questionario 1. O
Questionario 3 (Apéndice C) possui doze questi@gas aos consumidores, cujas questdes
baseiam-se diretamente na identificacdo das prefi@®do consumidor, tanto relacionado a
carne in natura quanto aos derivados. O Questionario 4 (Apéndige Dirigido aos
produtores, possui onze questdes, relacionadadstama de criacao.

A primeira parte das entrevistas foi efetuada poscipais estabelecimentos, em
acougues e supermercados do municipio, totalizdsdentrevistados por estabelecimento,

onde os consumidores eram abordados e questioraoi@n entrevistadas um total de 80
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pessoas em 5 estabelecimentos. E a segunda partenttavistas foi realizada com os
produtores, onde os quais foram questionados sohmeacdo dos animais a respeito do
manejo sanitario e alimentar e o sistema de praduca

Os dados foram analisados e expresso em porcentag@inando-se programa

Microsoft Excel para manipulacdo de dados, céleulsualizacao grafica.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 Consumo da carne suina

Os resultados que evidenciaram a pesquisa de acond® levantamento do perfil da
comercializagdo, com a opinido dos consumidoresndaicipio de Vila Bela Santissima
Trindade e as regifes circundantes foram os seguint

No municipio de Vila Bela Santissima Trindade 8&2%os entrevistados consomem a

carne suina e 13,75% ndo consomem a carne suguaigHi).

86,25%

B Sim consomem O N3o consomem

Figura 7: Os consumidores e ndao consumidores t& calina no municipio da Vila Bela da
Santissima Trindade — MT.

Santos et al. (2011), evidenciaram que no munidapgid’ontes e Lacerda 88,57% dos
entrevistados consomem a carne suina e 11,42%ondornem a carne suina, em Diamantino
89,33% consomem e 10,66% ndo consomem, resultaoseqassemelha o com o presente
trabalho.

Quando se trata o motivo de ndo consumir a carima,sam Vila Bela da Santissima
Trindade foi observado que, 70% dos entrevistatbgmeam que ndo consomem a carne por
motivos religiosos, 10% por motivos de saude e muéas vezes os medicos impedem o
consumo dessa carne e 20% por outros motivos, cnamgostarem da carne, até mesmo
pelo paladar que muitos acham desagradavel, e memnlug entrevistados alegaram nao

comerem por alguma reacao alérgica (Figura 8).



24

10,00% 0,00%

B Religido B Sabor O Sadde B Alergia

Figura 8: Motivos de ndo consumirem a carne sudnaamnicipio da Vila Bela da Santissima
Trindade — MT.

No resultado apresentado por Silva et al. (20143, ehtrevistado da microrregiao de
Guarabira — PB, 62% consomem a carne sirin@atura e/ou industrializada, e os demais
38% nado consomem. Os motivos de n&o consumir e8doritos a seguir 33% por ser
carregada; 23% acham a carne gordurosa; 18% qeettdaude; 10% questdes religiosas; e
0 restante outros motivos. Ja populacdo de Beldzbtae, segundo Faria et al. (2006), diz
38,4% se preocupar com 0 seu teor de gordura steade Outro fator que preocupa 0s
consumidores da carne suina em BH é o perigo paagide no que diz respeito ao aspecto
sanitario 27,8% e a preocupagdo com o excessolalgasadessa carne 13%. Nos resultados
obtidos por Bezerra et al (2007), dentre os naoswoidores, 40,23% alegam ser
vegetarianos, 21,68% acham carne gordurosa, 12lgamua carne carregada (faz mal),
11,90% por restricdo médica, 10 % por questdesadelese 4,60% alegam que ndo a
consomem por fazer regime de emagrecimento.

Sendo que, dos ndo consumidores de Pontes e La8g&8% alegaram que néo
consomem a carne por motivos religiosos, 16,66% rpotivos de alergia, 33,33% por
motivos de salde e 41,66% por outros motivos, codm gostarem da carne, até mesmo pelo
paladar que muitos acham desagradavel, e em Dismahi,11% ndo consomem por
motivos de religido, 16,66% por apresentarem reagdérgicas a essa carne, 44,44% por
motivos de saude e 33,33% por outros motivos (SABI€0al., 2011).
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Segundo a opinido dos entrevistados referente B quativos de consumir a carne
suina, 94,29% pelo sabor, 1,43% pelo costume alileurd,29% por outros motivos (Figura
9).

0,00% 429%

94,29%

B Sabor B Costume cutura O Pelo pregco B Outros

Figura 9: Principais motivos de consumir a carngawno municipio da Vila Bela da
Santissima Trindade — MT.

Quando se trata de tipos de carnes mais consun@dasy e Ferreira (2004) notaram
uma particularidade de Patos de Minas sobre agdegitlo consumo nacional e mundial, em
gue a carne suina estd em primeiro lugar, send®@u4éo dos patenses preferem a carne
bovina, 21,3% preferem a carne suina, 14,2% prefeeixes, 13,4% preferem frango e 0,8%
preferem outras carnes. Os resultados obtidos quaet Et al. (2006), em estudo realizado na
cidade de Belo Horizonte, Minas Gerais, relatargonegeréncia de 35,4% dos consumidores
pela carne de frango, 35,4% pela carne bovina easp26,7% pela carne suina. Dados de
pesquisa com consumidores que mostram a carne coima menos apreciada que a carne
bovina e a de frango também foram verificadas pzeBa et al. (2007) sendo a preferéncia
de consumidores de Campina Grande, Paraiba, pela lbavina 47,75%, seguida pela carne
de frango 21,75%. A carne suina foi apontada comedegida por somente 17,5% dos
entrevistados no estudo realizado pelos autoragastanteriormente.

Guedes et al. (2008), concluiram que a carne sLi&%0, € a ultima preferéncia dos
entrevistados nas regides do Brejo e Cumiratawstamle da Paraiba, isto tem haver por eles
acharem uma carne “ofensiva”, sendo a preferénela parne de frango 49,1%, bovina
24,6% e outras 14%. Ja no estudo feito em Pontescerda e Diamantino nota-se que

40,95% dos entrevistados mostraram preferénciacaete bovina, 21,90% pela carne suina,
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20,95% pela carne de peixe, 16,19% aves e nenhtravistado mostrou interesse pela carne
ovina e também n&o citou outro tipo de espécie. amantino, 44% dos entrevistados

também mostraram preferéncia pela carne bovina, pdi# carne de peixe, 18,66% aves,
12% suina e 1,33% ovina, sendo que nenhum enaduisitou outra preferéncia. (SANTOS

et al., 2011).

No presente trabalho, 33,33% dos entrevistados doicipio de Pontes e Lacerda
mostraram preferéncia também pela carne bovind320 pela carne de peixe, 13,98% pela
carne de aves, 12,90% carne suina juntamente ctvosdipos de carne foram citadas como a
carne de jacaré, paca capivara entre outras e 6id&8trou interesse pela carne ovina. Os
resultados obtidos sdo semelhantes ao trabalho am¢osS et al.,(2011) na cidade de
Diamantino porque ambas as cidades ficam proxineasod que sdo fartos de peixes e a

populacao tem costume de consumi-los. (Figura 10).
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B Peixes B Ovinos O Aves B Suinos B Bovinos B Outros

Figura 10: Carne consumida com mais freqiiéncia anicipio da Vila Bela da Santissima
Trindade — MT.

Segundo Bezerra et al. (2007), entre os entrewstath microrregido de Campina
Grande-PB, dos que consomem a carne siinaatura 18,77% dizem consumir a cada
quinze dias; 16,05% aos fins de semana; 12,84% \tkres por semana; 11,60% trés vezes
por semana; 9,63% uma vez por més; 5,19% menosndevaz por més; 3,46% raramente
consomem; e 0,99% ingerem a carne diariamente. isll@megidao de Guariabira, no estado

da Paraiba, Silva et al. (2011), em estudo refereniprodutos industrializados da carne suina
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55% dos entrevistados tém o habito de consumigonads vezes por semana; 20% aos fins
de semana; 14% diariamente; 6% raramente e 5% emao/més.

Entretanto, dos consumidores que afirmam consuar@e suina no municipio de Vila
Bela Santissima Trindade 18,57% alegaram que camoacarne pelo menos uma vez na
semana, 12,86% que consomem mais de uma vez panaehP,86% consomem somente as
vezes, 12,86% em festas, churrascos, eventos diafan®,86% alegaram outros motivos,

como raramente ou somente para diversificar odgoarne (Figura 11).

12,86% 2,86% 18,57%

12,86%
52,86%
E Consome uma vez por semana O vhis de uma vez por semana
B As vezes Bl Festas, churascos, eventos em familia

H outros

Figura 11: FreqUéncia no consumo da carne suimaumicipio da Vila Bela da Santissima
Trindade — MT.

Conforme o estudo apresentado por Santos et all)2d1,82% alegaram que
consomem a carne pelo menos uma vez na semangg @2 consomem mais de uma vez
por semana, 76,34% consomem somente as vezes, g7¥stas, churrascos, eventos de
familia e 3,22% alegaram outros motivos, como rargsmou somente para diversificar o tipo
de carne. Ja na cidade de Diamantino uma regidogecande producdo de suinos 21,21%
consomem a carne pelo menos uma vez na semané%36&)dis de uma vez por semana,
39,39% as vezes, 3,03% somente em festas, chuwsraseentos de familia e nenhum
entrevistado alegou outra opinido, estes estudados equiparam com estudo feito neste
trabalho.

Os entrevistados que consomem a carne suina namstras motivos de ndo a
consumirem com tanta frequéncia, sendo que, 71,8d%entrevistados disseram nado a
consumir pelo preco alto, 4,48% pela falta de difieacdo dos tipos de cortes, 13,43% pela

falta de praticidade, que seria os cortes displraios em bandejas, e 10,45 % mostraram



28

outras opiniées como por falta de qualidade naegaronsome somente para diversificam o
cardapio, comem quando abate em suas propriedadgse foi facil de observar é que os
consumidores consomem quando ganham a carne entanaséfestas de final de ano (Figura
12).

10,45%

B Preco O Devido a falta de tipos de corte B Devido a falta de praticidade B Outros

Figura 12: Motivos por ndo consumirem com maiog{fiéncia a carne suina no municipio da
Vila Bela da Santissima Trindade — MT.

Segundo Santos et al. (2011), os entrevistadoousgomem a carne suina disseram
que o motivo de ndo consumir com tanta freqUéneideve ao pre¢o da carne em 32,22%
para Pontes e Lacerda 56,71% em Diamantino em ardbssmunicipios o resultado

assemelham com o do presente trabalho.

4.2 Comercializagdo da Carne suina

Em relagdo a quantidade comprada 2,86% costumanpraonaté 1/2 kg, 20%
costumam comprar 1kg, 32,86% costumam comprar meaislKg de carne, 28,57 %
costumam comprar mais de 2 kg e 15,71% costumarpreora animal inteiro e meia carcaca
(Figura 13).

Todos os entrevistados mostraram também a suadopma@la preferéncia da carme,
natura ou preferem os seus subprodutos frescos, embuéiddefumados e até mesmo os
miudos. Sendo que, 31,73% preferemmaatura 20,19% preferem os subprodutos frescos,

16,83% prefere em forma de defumados, 12,98% erefembutidos, 11,54% prefere a carne
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salgada (pés, rabo, orelha, etc), e 6,25% prefesemiudos (rins, lingua, figado, coracéo),

0,46% mantiveram outras opinides (Figura 14).

15,71% 2,86%
20,00%
32,86%
B Meiokg Hi1kg O vhis de 1 kg B IVhis de 2kg B Outros

Figura 13: Quantidade costuma comprar no munidpi¥ila Bela da Santissima Trindade —
MT.

6,25% 0,48%

16,83%

12,98% 20,19%

B Natural B Subprodutos frescos O Embutidos B Defumados B Salgada B Miados B Outros

Figura 14: Como preferem a carne suina no municipivila Bela da Santissima Trindade —
MT.

Segundo a opinido dos entrevistados do municipioPdetes e Lacerda, 24,52%
costumam comprar a bisteca, 23,08% a costelinhd8%%o0 suan, 9,62% o lombo, 9,13% o
pernil, 6,25% os pés, 5,77% os miudos, 5,29% daae),96% o carré (Figura 15).

Em relacdo a procedéncia da carne os entrevistadusém opinaram, sendo que a
pesquisa buscou se eles procuram saber a procad@accarne que irdo consumir. No
municipio, 38,89% dos entrevistados procuram salrara origem da carne, 37,50% somente

de vez em quando e 23,61% nao, nunca procuram apera 16).
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6,25% 0,96%
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B Bisteca 0O Suan B Lombo B Costelinha B Pernil O Paleta 0O Miudos B Pés B Carré

Figura 15: Cortes mais comprados pelos entrevistattn municipio da Vila Bela da
Santissima Trindade — MT.
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H Sim B De vez em quando 00 N3o, nunca proaura saber

Figura 16: Opinido dos entrevistados com relacdcsaber ou ndo a procedéncia da carne
consumida no municipio da Vila Bela da Santissimadade — MT.

Em relacdo ao grau de instrucdo de cada entregistadseja, a escolaridade de cada
consumidor, 21,25% cursaram o Ensino Fundamen®,5% cursaram o Ensino Médio,
20% Ensino Superior Completo e 20% que n&o estodaraque estdo estudando consomem
e apreciam a carne suina (Figura 17).

A pesquisa buscou também saber como estavam a damdas vendas dos tipos de
corte da carne suina naturanos estabelecimentos. Os tipos corte que estavado $eais
comercializados s&o a costelinha, o pernil e o sunan20,83% das vendas, a bisteca e paleta
com 12,50%, o lombo como 8,33% e o carré com 4,[Bgtira 18).
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38,75%

O Ensino fundamental B Ensino médio B Ensino superior ¥ Outros

Figura 17: Nivel de escolaridade dos entrevistamomunicipio da Vila Bela da Santissima
Trindade — MT.

833% H17% 20,83%
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B Costelinha MBisteca BPemil OPaleta BESuwan Hlombo B Gmé

Figura 18: Cortes mais comercializados nos esteaibed®itos no municipio da Vila Bela da
Santissima Trindade — MT.

Bezerra et al. (2007), verificaram que a bistecacérte comercial de maior preferéncia
entre os consumidores, com 52,35%; seguido dalapstam 27,52%; 13,42% consomem a

carnein naturasem preferéncia de corte; e 6,71% preferem o pgfigilira 19)

Figura 19: Tipos de cortes comercializados nosbeltaimentos no municipio da Vila Bela
da Santissima Trindade — MT.
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4.2 Criagao de suinos no municipio

Quando foi realizada a segunda parte das entrevésia 0s produtores, o0s resultados
obtidos foram estes, em questdo das racas 44,4d%b amimais rusticos, 33,33% animais
cruzados, e 22,22% animais puro e nao foi encomtn@thhum animal de linhagem (Figura
20).

0,00%

33,33%
44,44%

22,22%

B Ristico B Puo 0 auzado 0 Linhagem
Figura 20: Tipos de racas suinas no municipio ¢ Bgla da Santissima Trindade — MT.
Em relacdo ao sistema de criacdo empregado pebolutpres, verificou-se somente

dois tipos de sistema, 0 sistema extensivo 64,28%afece no municipio e sistema semi-

extensivo 35,71%, e o sistema intensivo ndo faaato no municipio (Figura 21).

0,00%

35,71%

B Extensivo B Semi-extersivo O Intersivo

Figura 21: Sistemas de criacdo existentes no npinida Vila Bela da Santissima Trindade —
MT.

Pinheiro et al (2009), constataram que o sistemeridedo de suinos no municipio de

Pontes e Lacerda é baseado também na mao-de-ohitearfapois o ciclo produtivo dos
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animais é todo realizado pela familia. Grande paake propriedades que foram visitadas se
enquadra no perfil de producédo extensiva. Fatdieadio também no presente trabalho, onde

a agricultura familiar prevalece no municipio (FaQ2).

Figura 22: Sistemas de criagdo encontrados no mpimicda Vila Bela da Santissima
Trindade — MT.

Silva Filha et al. (2008), verificaram que na micegido do Curimatad Paraibano
91,6% dos produtores praticavam o sistema extermsino contengdo, visto que nao se pode
considerar o sistema de criacdo como intensivoaappelo fato de estarem os animais presos
ou contidos por todo o periodo de criacao, 5,1%-sstensivo e 3,3% criavam soltos.

Em relagdo ao tipo de alimentacéo utilizada, poerseanimas mais rusticos, é feita
com alimentos disponiveis na regido, com 42,11%ilbongréo € o mais fornecido aos
animais, 38,84% os alimentos alternativos, 15,79 #ilho espiga e com 5,26% a racéo
balanceada era fornecida somente para os leitt@san@arimeira fase de vida (Figura 23).

5,26%

42,11%

15,79%

0O Ragiio balandada B vilho triturado B Vilho espiga B Alimentac3o altemativa

Figura 23: Tipos de alimentagéo fornecida no mpivdda Vila Bela da Santissima Trindade
— MT.



34

Como podemos observar a alimentacdo é simples aedhemsificada que se enquadra
no sistema de criacdo encontrada nas propriedadds, prevalece o fornecimento do milho

em graos, tubérculos, frutas, soro e outros aliagealternativos (Figura 24).

Figura 24: Tipos de alimentacdo fornecida aos asinmas propriedades visitadas no
municipio da Vila Bela da Santissima Trindade — MT.
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5 CONCLUSOES

Concluiu-se que 86 25% da populacdo de Vila BelatiSsima Trindade e regido
consomem carne suina, mas quando se trata dagme&feno consumo, a carne suina ocupa a
quarta opgéao, juntamente com outros tipos de calvestres consumidas pelos entrevistados.
A preferéncia € da carne bovina, que pode estalad&r ao alto custo da carne suina no
municipio e também pelo sabor ndo apreciado pelwewestados da carne oriunda do sistema
intensivo.

O sistema de criacdo predominante na regido estanemente ligado ao consumo,
porque as pessoas do municipio tém a preferénda gqagne denominada caipira que,
altimamente, ndo estd podendo ser vendida nos eéstabhentos entrevistados. Esses
sistemas de criagcéo extensivo e semi-extensivppammina na regido, consistem na criacao
onde o0s animais se encontram soltos, alimentandi®sdimentos alternativos e vegetagao
nativa, onde o custo de producdo é baixo e ainda @ carne com sabor preferido pela
populacao regional.

Os animais soltos alimentam-se das raizes existentéambém das pastagens na area
onde séo criados, podendo fucar a terra, deitéama, etc. Este comportamento esté aliado,
ao bem estar animal, em termos de granja suinayree cestes animais criados soltos a
campo, utilizando alimentos cultivados oriundogetgido livres de agrotdxicos, sem manejo
agressivo com mutilagdes como o corte da caudasaldotes, enfim, animais saudaveis e
"felizes", produzem um animal diferenciado que éstilo uma maior procura no mercado
internacional. Esta é a imagem que, crescentemestesonsumidores gostariam de ver

associada aos alimentos que consomem.
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APENDICE A: Questionario n° 1 do ponto de vista corarcial — Supermercados

1)Estabelecimento N°:

2) a) - Qual a quantidade de Animais (terminadodeitdes) ou Kg de carne Suina

(carcaca/ peso) comprados?

( ) por semana () kg:

( ) por més () Carcaga (kg):___
( ) por ano ( JAnimais (kg)___
b) No fim do ano a um aumento nas vendas? ( ) §inmao
()%

() (kg):

( )animais

3) Os animais séo de raca? Qual?
Sim () Nao( )
( ) branco () preto ( ) cruzado

4) a) Como é feito o transporte a carne até o smugreado?

b) A carne comercializada é de:
( ) producéo prépria
( )de terceiro

( )compra de terceiro e abate

5) Essa carne é entregue carne em:
( )em cortes
( )carcaca inteira

( )meia carcaca

6) Qual tipo de corte comercializado?

7) Quanto vocé compra de: () sim ( ) ndo _Kkg:
Bacon defumado ( )sim () n&g:
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Costelinha defumada () sim () n&g:
Costelinha salgada ( )sim () nko:
Pés suinos salgados () sim () tdp
Orelha suina salgada () sim () nemp
Rabo salgado ( )simr@p kg:

8) Vocé compra linglica de carne suina ? qual?

( ) pura suina kg:
( )pernil kg
( )linglica fina kg:

( )mista (carne suina e bovina/ caseira/ arteanal kg:

( ) toscana kg:

9) Vocé também faz a linguica de carne suina? Qual?
() sim ( )néo

( ) pura suina kg:

( ) mista/ da casa kg:

10) A venda da lingli¢ca Pura Suina e Fina € supetionferior a da linglica mista?

Por que?

11) Em um contesto geral da venda de carne sugnagvesse uma maior oferta de

suinos abatidos, haveria um consumo suficientegssa maior oferta?

12) Se houvesse a necessidade desse aumento,nde de@eria ser 0 aumento desta

oferta em % ?

13) Seria vantajoso para o estabelecimento, tealhatedouro (fornecedor) na cidade?

Quais as vantagens?




APENDICE B: Questionario n° 2 do ponto de vista comrcial — Acougue

1)Estabelecimento n°

2) a) os animais vendidos no agougue S&o:

( ) de terceiros

( ) producéo propria

b) se os animais séo de terceiros quem fornece?
( ) industria

( )sitio

3) os animais abatidos séo:

( )leitdes

( )terminados

Kg: ou n de animais:

4) os animais abatidos sdo de raca? Qual?
( ) sim ( )n&o
( ) branco () preto ( ) cruzado

5) qual o tipo de corte comercializado?

43

6) Como é feito o transporte a carne até o acdugue

7) Qual a quantidade de animaiscomprados?

( ) por semana () kg:
() por més () Carcaca (kg):
() por ano ( )Animais (kg)

8) e no fim do ano a um aumento na venda da caina?
()sim()ndo %
Kg

N° de animais

9) qual a % de venda?

Na semana

No més

No ano
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10) a) o estabelecimento fornece

Carne suina para alguém estabelecimento?
() sim () néo

b)qual?

c) como é feita essa entrega?

11) Vocé compra lingiica de carne suina ? qual?

( ) pura suina kg:
( )pernil kg
( )linglica fina kg:

( )mista (carne suina e bovina/ caseira/ arteanal kg:

( ) toscana kg:

12) Vocé também faz a linglica de carne suina?XQual
() sim ( )néo

( ) pura suina kg:

( ) mista/ da casa kg:

13) A venda da lingli¢ca Pura Suina e Fina € supetionferior a da linglica mista?
Por que?

14) Em um contesto geral da venda de carne sugnpsvesse uma maior oferta de

suinos abatidos, haveria um consumo suficientegssa maior oferta?

15) Se houvesse a necessidade desse aumento, e deeeria ser 0 aumento desta

oferta em % ?

16) Seria vantajoso para o estabelecimento, tealhstedouro (fornecedor) na cidade?

Quais as vantagens?
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APENDICE C: Questionario n° 3 do ponto de vista comortamental — Perfil do
consumidor

1) Sexo: ( )F M

2) Até que série estudou?

() Ensino Fundamental ( 5° a 8° séries)
() Ensino Médio ( 2° grau completo)
() Ensino Superior Completo

() Outros

3) Profissao:

4) Qual é o tipo de carne que vocé mais acha ss@idr@mumerar de 1 a 6 na ordem de
importancia)
( ) Peixes
) Ovinos
) Aves
) Suinos
) Bovinos
) Outros

AN N N N N

5) Vocé costuma consumir a carne suina diariame2ae? que frequéncia?
( ) Nao consumo a carne suina por questdessdere§ponder essa alternativa a
entrevista para por aqui)
() Religido. (se responder essa alternativatr@@sta para por aqui)
() Alergia. ( ) Saude. Y Sabor
) Sim, uma vez por semana.
) Sim, mais de uma vez na semana
) As vezes.
) Festas, churrascos, eventos em familia, etc.
) Outros

AN N N N N
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6) Qual é o motivo de vocé ndo consumir muito aeauina?
( ) Preco

() Devido a falta de tipos de cortes

() Devido a falta de praticidade ( carne emjduxtans)

() Outros

7) E quando chegam as Festas no Final do Ano? &ot®me mais esse tipo de carne?
( ) Sim.

() Nem todo ano.

() Néao.
() Outros

8) Como vocé prefere essa carne? (escolher no m&kiopcdes)
) Natural, em cortes e pedacos (carne e thagin
) Subprodutos frescos, como Linguicas finésseana.

) Embutidos, salsicha, mortadela, presunaanses, etc.

) Salgada, como costelinha salgada, pés, oabtha, etc.

(
(
(
() Defumados, como bacon, linguicas calabresestelinha defumada, etc.
(
() Middos, como rins, lingua, figado, coragéo.

(

) Outros

9) Qual é a quantidade que vocé costuma compregt@Eparte vocé compra?
( )1/2kg

( )1kg

( ) Mais de 1Kkg
(

(

) Mais de 2 kg
) Outros

10) Porque vocé gosta da carne suina? Qual é garsiconsumi-la?
( ) Sabor

() Costume e Cultura

() Pelo preco

() Outros
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11) Vocé sempre procura saber a procedéncia dassa’c
( )Sim
( ) De vez em quando

() Nao, nunca procurei saber

12) Vocé passou a consumir mais carne suina ddpagsimento da carne bovina nos
altimos 6 meses? (Financeiro)

() Nao.

( ) Sim. Quanto a mais? Kg
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APENDICE D: Questionario n° 4- Produtor de suinos

1-A guanto tempo e criador?

2-Qual e a raca dos animais?
( )Rustico ( )Puro ( ) Gado ( ) Linhagem

3- Sistema de criagdo empregado:

() Extensivo ( ) Semi-extensiv ) Intensivo

4- Qual a raga predominante entre 0s animais?

5-Quantidade de animais?

Machos Fémeas Total

6- Qual reprodutor e utilizado?
( )Rustico ( )Puro ( ) Gado ( ) Linhagem

7- Qual e o tipo de alimentacéo?
( ) Racéo balanciada () Milho triturado () Milho de espiga ( )Alimentacao

alternativa

8- Faz contole sanitario? (vermifugo, vacina, gtc..
( )Sim () Néo

9- Se faz, qual é o controle?

10- Nos préximos anos pretende aumentar o rebgnhg:sim () nao

11- Pretende utilizar outras racas ou mudar autigzada: (  )sim ( ) nao

Qual raca pretende utilizar?




